
编号
一级行

业
二级行业 行业分类说明及举例

基础资质要

求
特殊资质要求 审核内容要求 综合审核规则 开放状态

电商平台

如一号店，京东，天猫，糯米团，美丽说、

蘑菇街；其他电商根据售卖商品下分行业，

如服装类电商，归入服饰行业。

具备ICP备案
遵循综合审核规

则
长期开放

门户社区
如新浪、搜狐、天涯论坛，赶集网等综合门

户，垂直门户，分类网站，搜索引擎等

遵循综合审核规

则
长期开放

视频网站 土豆，优酷
遵循综合审核规

则
长期开放

第三方支付

平台
如财付通，支付宝，贝宝等

遵循综合审核规

则
长期开放

美容减肥
美容减肥机构，美容减肥服务，化妆培训机

构等招商加盟

餐饮服务
食品,冰激淋,冰激凌,快餐,餐饮,冰淇淋,酒店,火

锅,风味,西餐,饮食,小吃,烧烤 招商加盟

教育培训 教育,培训,学校招商加盟

成人用品
伟哥,调情,性用品,性玩具,避孕套,性保健,万艾

可,成人用品，情趣内衣招商加盟

医药保健 保健,健康,健脑,健身 ,医疗招商加盟

汽车产品
汽车、汽车配饰、汽车美容、汽车电子产品

、汽车安防招商加盟

婚恋交友 社交型APP，社交型网站

创意中避免低

俗，色情等违反

社会道德等内容

。着重注意礼品

/赠品价值是否

超过5000元

长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

招商加盟属限

制性行业，无

法推广

1 网服

2
招商加

盟

3
婚恋交

友

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。

尚未开放



婚庆服务 婚庆用品、婚庆服务

创意中避免低

俗，色情等违反

社会道德等内容

。着重注意礼品

/赠品价值是否

超过5000元

长期开放

PC软件
遵循综合审核规

则

PC游戏
遵循综合审核规

则

PC应用

（空间）

遵循综合审核规

则

移动游戏
遵循综合审核规

则

移动应用
遵循综合审核规

则

学前教育

中小学教育

（含家教）

大学考试

职业教育

学历教育

语言培训

IT培训

公务员考试

出国留学

拓展训练

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

教育类推广不得

出现“押题”等

词汇

3
婚恋交

友

5
教育培

训

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。

长期开放

长期开放

4

软件/

游戏/

应用



股票

1、《经营股

票承销业务资

格证书 》
2014年8月

5日开放

基金

1、基金管理

资格证书》或

《基金代销业

务资格证》
2014年8月

5日开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

创意文案及图片

中不得存在夸大

收益或投入与产

出效果的信息

1、所有创意文

案及图片均需要

遵守通用审核规

则

2、创意及图片

内容不得明确承

诺投资收益的效

果信息

3、创意及图片

内容中必须至少

有一处注明“投

资有风险，投入

需谨慎”等内容

的提示

6 金融

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



证券

1、证券公

司：《证券经

营机构营业许

可证》1、证

券投资基金管

理公司：《基

金管理资格证

书》，中外合

资基金管理公

司还应当申领

《外商投资企

业批准证书》

2、基金销

售：《基金销

售业务资格证

》

3、证券、期

货投资咨询业

务：《证券、

期货投资咨询

业务许可证》

4、证券外汇

业务：证券外

汇业务经营许

可证

2014年8月

5日开放

期货外汇 外汇,汇率,炒汇,汇市,汇价,美元,英镑,港币,期货

1、《经营期

货业务许可证

》或《经营外

汇业务许可证

》

2014年8月

5日开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

创意文案及图片

中不得存在夸大

收益或投入与产

出效果的信息

1、所有创意文

案及图片均需要

遵守通用审核规

则

2、创意及图片

内容不得明确承

诺投资收益的效

果信息

3、创意及图片

内容中必须至少

有一处注明“投

资有风险，投入

需谨慎”等内容

的提示

6 金融

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



银行/银行

产品

银行和银行提供的各种产品或服务：信用卡,

理财,贷款,按揭

1、《金融机

构许可证》；

2、主管银行

或上级银行批

准文件

2014年8月

5日开放

保险 保险,寿险,健康险,意外险,险种 ；保险中介

1、《经营保

险业务许可证

》

2014年8月

5日开放

贵金属 黄金白银等交易

1、《贵金属

交易会员证书

》

2014年8月

5日开放

典当 典当行

1、国家商务

部颁发的《典

当经营许可证

》；2、公安

机关颁发的《

特种行业许可

证》

2014年8月

5日开放

担保 融资担保机构

1、《融资性

担保机构经营

许可证》

2014年8月

5日开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

创意文案及图片

中不得存在夸大

收益或投入与产

出效果的信息

1、所有创意文

案及图片均需要

遵守通用审核规

则

2、创意及图片

内容不得明确承

诺投资收益的效

果信息

3、创意及图片

内容中必须至少

有一处注明“投

资有风险，投入

需谨慎”等内容

的提示

6 金融

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



p2p网贷平

台

网络贷款平台，集合各种中小贷款机构，民

间贷款，个人贷款的平台，如人人贷

属限制性行

业，无法投放
尚未开放

投资咨询 证券投资咨询

证券：1、《

经营证券业务

资格许可证》

或《证券投资

业务许可证》

2014年8月

5日开放

酒店住宿 宾馆,饭店,订房,定房,旅社,旅舍,旅馆,酒店 长期开放

票务预订

（除机票

外）

景点门票、火车票、汽车票 长期开放

机票预订 订机票 长期开放

旅行社
港澳台游、国内游、境外游、户外探险、主

题旅游
长期开放

保养护肤

身体护理 男士护理 防晒 乳液/面霜 面膜 面部

护理套装 化妆水/爽肤水 洁面 面部精华 眼部

护理 手部保养 精油芳疗 卸妆 胸部护理 面部

磨砂/去角质 唇部护理 口腔护理

长期开放

美发护发用

品

洗发水 护发素 发膜/倒膜 免洗护发素 洗发护

发套装 弹力素 染发膏 蓬松喷雾 其它美发护

发产品

长期开放

香水 长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

除大型电商网

站外，售卖化

妆品需提供资

质为：

1）产品生产

许可证

2）产品卫生

许可证

3）产品实物

照片（露出产

品名全称及卫

妆准字/特字/

进字等批号）

4）国家或当

地食品药品监

督管理局网站

1、美容院不能

直接售卖化妆品

。

2、妆品类产品

创意中不得出现

“根治，不复

发，一次性，彻

底”等承诺性词

语。

3、妆品类文案

禁止出现“1天

见效”等夸大性

用语。

创意文案及图片

中不得存在夸大

收益或投入与产

出效果的信息

1、所有创意文

案及图片均需要

遵守通用审核规

则

2、创意及图片

内容不得明确承

诺投资收益的效

果信息

3、创意及图片

内容中必须至少

有一处注明“投

资有风险，投入

需谨慎”等内容

的提示

着重注意是否出

现微信互动内容
7 旅游

护肤彩

妆
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6 金融

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



彩妆

化妆/美容工具 BB霜 唇膏/口红 指甲油/美甲

产品 睫毛膏/睫毛增长液 粉饼 隔离/妆前/打

底 眼线 彩妆套装/彩妆盘 粉底液/膏 唇彩/唇

蜜 眼影 眉笔/眉粉/眉饼 遮瑕 腮红/胭脂

长期开放

功能化妆品
育发、染发、烫发、脱毛、美乳、健美、除

臭、祛斑、去疤、防晒功能的化妆品
长期开放

美发工具 刘海片 发泥/发蜡 整顶假发 假发配套工具 长期开放

电脑及周边

笔记本、台式机、平板电脑、液晶显示器 主

板 CPU 显卡 鼠标 台式机内存 键盘 台式机硬

盘 多媒体音箱 固态硬盘 组装机 台式整机 一

体机

长期开放

手机 手机 长期开放

相机/DV 数码照相机、单反、DV、专业摄影机 长期开放

网络存储 路由器、交换机、网卡等、U盘 长期开放

随身影音 DVD、MP3、MP4、存储卡 长期开放

办公设备
打印机、传真机、复印机、笔、纸张、本子

等
长期开放

电玩学习机 电玩 游戏机 XBOX 学习机 电子词典 长期开放

常规大家电

平板电视 冰箱 洗衣机 电热水器 空调 大家电

配件 燃气热水器 冷柜 商用厨电 家庭影院 燃

气灶 太阳能热水器

长期开放

厨房电器

电饭煲 净水器 豆浆机 电水壶 榨汁机 面包机

微波炉 酸奶机 电压力锅 厨房家电配件 搅拌/

料理机 商用厨电

长期开放

9
3C数

码

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

除大型电商网

站外，售卖化

妆品需提供资

质为：

1）产品生产

许可证

2）产品卫生

许可证

3）产品实物

照片（露出产

品名全称及卫

妆准字/特字/

进字等批号）

4）国家或当

地食品药品监

督管理局网站

1、美容院不能

直接售卖化妆品

。

2、妆品类产品

创意中不得出现

“根治，不复

发，一次性，彻

底”等承诺性词

语。

3、妆品类文案

禁止出现“1天

见效”等夸大性

用语。

针对全球著名品

牌销售，需注意

是否涉及假冒或

高仿产品

护肤彩

妆
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10 家电

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



生活电器

吸尘器 电风扇 蒸汽挂烫机 空气净化/氧吧 生

活家电配件 电话机(有绳/无绳/网络) 扫地机

电熨斗 对讲机 毛球修剪器 加湿器 抽湿器/除

湿器

长期开放

影音电器

耳机/耳麦 硬盘/网络播放器 HIFI音箱 组合/

迷你/插卡音响 收音机 功放 蓝光/DVD影碟机

麦克风/话筒 Hifi音响配件 扩音器 线材 移动/

便携DVD

长期开放

护理保健

男士剃须刀 理发器 体重秤/健康秤 电吹风 女

士剃毛器 电动牙刷 足浴器 按摩椅 腰颈按摩

枕/靠垫 血压计 保健护膝/腰/腿 按摩棒/锤

长期开放

家电配件
影音电器配件 生活电器配件 厨房电器配件 个

人护理配件
长期开放

零食

巧克力/DIY巧克力 饼干/糕点/膨化小食 肉干/

肉脯/豆干/肉类 蜜饯/枣类/梅/果脯 山核桃/

坚果/炒货 鱿鱼/鱼干/海味即食 奶酪/乳品 糕

点/点心 糖果/果冻/布丁

长期开放

有机食品

坚果/特产 鲜花 新鲜蔬果 有机滋补品 有机茶

有机米面粮油南北干货 有机酒水饮料 有机母

婴食品 有机调味品 有机肉禽蛋

长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

针对全球著名品

牌销售，需注意

是否涉及假冒或

高仿产品

1、食品类（奶

粉）广告不得明

示或暗示可替代

母乳，不得使用

哺乳妇女和婴儿

的形象。

2、广告中不得

出现明示或暗示

食品具有治疗作

用，如“治疗，

提高免疫力，改

善睡眠，促进新

陈代谢”等。

11 食品

10 家电

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



粮油米面调

味品

国产大米 面粉 小米 玉米 黄豆 红豆 黑豆 绿

豆 橄榄油 花生油 更多食用油 山茶油 菜籽油

大豆油 方便面 速食汤 面条/挂面 香/腊肠 腊/

腌肉 即食肠类 调味品

长期开放

茶/饮料
茶叶 成人奶粉 速溶咖啡/咖啡豆/粉 乳制品

麦片/柚子茶/冲饮品 饮料 天然粉粉食品
长期开放

水果蔬菜

车厘子/樱桃 芒果 石榴 奇异果/猕猴桃 枣 山

药 番薯 土豆 腌制/泡菜 火腿 香/腊肠 腊/腌

肉 培根 猪肉 羊肉 牛肉 大闸蟹 青蟹 三文鱼

鸡肉 鸭肉 鸡蛋 鸭蛋

长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

1、食品类（奶

粉）广告不得明

示或暗示可替代

母乳，不得使用

哺乳妇女和婴儿

的形象。

2、广告中不得

出现明示或暗示

食品具有治疗作

用，如“治疗，

提高免疫力，改

善睡眠，促进新

陈代谢”等。

11 食品

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



酒水

1、酒类广告不

得出现以下词

语：“治疗，提

高，免疫力，延

缓衰老，抗疲

劳，促进新陈代

谢，疏通经络，

活血化瘀，风湿

”

2、酒类广告不

得出现宣传，引

诱，倡导饮酒的

内容。

3、创意中不能

出现饮酒的动

作，未成年人形

象，卡通形象，

驾驶车，船等含

有潜在危险的动

作形象。

长期开放

女装

女裤

女裙

男装

男裤

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

针对全球著名品

牌销售，需注意

是否涉及假冒或

高仿产品

12
服饰

11 食品

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。

长期开放



服装配饰

男士牛皮皮带 男士自动扣皮带 所有女士腰带

男士针扣皮带 男士平滑扣皮带 所有男士腰带

女士鸭舌帽 女士棒球帽 女士真丝围巾 所有女

士围巾 所有女士帽子 男士棒球帽 女士雪纺围

巾 女士平顶帽 男士帆布腰带 女士披肩

长期开放

套装 长期开放

睡衣 女士睡衣 棉质睡衣  睡裙/家居裙 男士睡衣 长期开放

贴身内衣
文胸套装 所有文胸 大杯文胸 小杯文胸 女三

角裤 聚拢文胸 调整型文胸 女三角裤
长期开放

男士袜类 长期开放

女士袜类 连裤袜 丝袜 普通袜类 长期开放

男鞋

日常休闲鞋 运动休闲鞋 商务休闲鞋 休闲皮鞋

正装皮鞋 增高鞋 帆布鞋 板鞋 懒人鞋 高帮鞋

雨鞋 凉鞋 凉拖 真皮凉鞋 运动休闲凉鞋 沙滩

凉鞋 夹趾凉鞋 套趾凉鞋 正装凉鞋 人字拖

2014年2月

1日对淘宝

冠店售卖鞋

类开放

要求：一般

行业分类+

淘宝冠店售

女鞋

单鞋 凉鞋 帆布鞋 鱼嘴鞋 高跟单鞋 凉拖 坡跟

单鞋 低跟单鞋 靴子 松糕鞋 超高跟单鞋 防水

台凉鞋 凉鞋 鱼嘴鞋 凉拖 防水台凉鞋 罗马凉

鞋 坡跟凉鞋 松糕凉鞋 镂空凉鞋 水钻凉鞋 坡

跟凉拖 蝴蝶结凉鞋 雨鞋/靴

2014年2月

1日对淘宝

冠店售卖鞋

类开放

要求：一般

行业分类+

淘宝冠店售

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

针对全球著名品

牌销售，需注意

是否涉及假冒或

高仿产品

14 鞋类

12
服饰

13 内衣

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



女包

单肩包 斜挎包 手提包 双肩包 钱包 真皮包 手

拿包 PU女包 帆布包 链条包 铆钉包 流苏包

复古包 蝴蝶结包 豹纹包 蕾丝包

长期开放

男包

单肩包 钱包 手提包 手拿包 真皮包 双肩包 斜

挎包 商务男包 帆布包 腰包 休闲男包 胸包

PU包 运动男包

长期开放

功能箱包

旅行箱 登机箱（20寸及以下） 旅行包（无拉

杆） 托运箱（飞机托运） 休闲型双肩包 背包

/双肩包 拉杆包 卡套卡包 旅行包 运动型双肩

包 卡片包 商务型双肩包 腰包 钥匙包 零钱包

甜美型双背包

长期开放

运动鞋

跑步鞋 板鞋/休闲鞋/滑板鞋 男鞋 篮球鞋 帆

布鞋 女鞋 登山鞋 徒步鞋 足球鞋 羽毛球鞋 沙

滩鞋/凉/拖鞋 网球鞋

长期开放

运动服

运动套装 运动裤 T恤 运动长裤 男装 运动中

长裤/短裤 运动茄克 女装 保暖上装 运动风衣

运动卫衣 速干套装

长期开放

户外运动用

品

鱼竿 钓鱼用品 户外帐篷 刀具工具 速干衣裤/

套装 鱼饵 户外照明 野炊用品 望远镜 帽子/头

套 浮漂 户外服装 鱼线 渔轮 户外水具 户外箱

包

长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

针对全球著名品

牌销售，需注意

是否涉及假冒或

高仿产品

16
运动户

外

15 箱包

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



运动包

双肩背包 单肩背包 腰包/手包/配件包 旅行包

/旅行箱 挎包/拎包/休闲包 钱包/卡包/证件包

户外登山背包 防水包/防水箱

长期开放

运动/瑜伽/

健身/球迷

用品

山地车 自行车/装备/配件 跑步机/大型健身器

械 泳衣/游泳装备 电动车/电瓶车 羽毛球/超

级丹 轮滑/滑板/极限运动 死飞/Fixed Gear

篮球/NBA 乒乓球 自行车/单车 瑜伽 跳舞毯

舞蹈/健美操/体操 踏步机/中小型健身器材 足

球

长期开放

其他 长期开放

珠宝钻石
黄金 翡翠 钻石 铂金/PT 天然玉石 红蓝宝石/

贵重宝石 天然珍珠 天然琥珀 施华洛 和田玉
长期开放

手表 机械表、电子表、钟表 长期开放

饰品

项链 手链 发饰 耳饰 戒指/指环 手镯 项坠/吊

坠 DIY饰品配件 脚链 胸针 首饰盒/展示架 摆

件 眼镜 zippo

长期开放

医疗科室

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

针对全球著名品

牌销售，需注意

是否涉及假冒或

高仿产品

16
运动户

外

17
珠宝手

表

18
医疗机

构

儿科、男科、妇科、内科、外科、牙科、眼

耳鼻喉、皮肤科、传染科、美容整形科、体

检

属限制性行

业，无法投放

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。

尚未开放



心理健康

包括心理疾病、不良嗜好治疗：焦虑症、强

迫症、抑郁症、恐怖症等精神分裂症等；

不良嗜好，比如毒瘾、烟瘾、赌瘾等。

药品交易
网上药房，在线对终端消费者的药品销售，

例如金象大药房的网上药店

药品生产研

发
药品生产厂家或药研所等

药品信息
提供药品信息，对症治病药品咨询等服务的

网站

医疗器械生

产

医疗器械销

售

假肢生产装

配

保健用品 外用的保健器材，具有保健用品许可证

保健食品 内服的保健食品，在药监局网站有批文的

美容减肥保

健用品
美容减肥功效的外用保健器材

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

18
医疗机

构

儿科、男科、妇科、内科、外科、牙科、眼

耳鼻喉、皮肤科、传染科、美容整形科、体

检

属限制性行

业，无法投放

20
医疗器

械

包括医疗检验设备+医疗治疗设备+医疗护理

设备+医疗保健器材。如：轮椅,注射器,理疗

仪,治疗仪,助听器,呼吸器,洗眼器。

21 保健品

19 药品

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。

尚未开放



美容减肥保

健食品
美容减肥功效的内服保健食品

策划咨询

产品认证，如ccc认证、ce认证、ul认证；

研究报告，如行业报告、分析报告、市场报

告、调研报告、可行性报告；

企业咨询服务。验厂服务属于咨询策划；

项目咨询、策划，包计划书、标书制作；

遵循综合审核规

则
长期开放

代理

公司注册、营业执照注册

知识产权服务，指对专利、商标、版权、著

作权等的代理、转让、登记、鉴定、评估、

认证、咨询等活动。

进出口代理

商检报关代理

企业管理服务代理，如代办年检。

遵循综合审核规

则
长期开放

会计税务

资产评估、清算；

审计类服务（包括审计类咨询等）；

税务服务（包括税务类咨询等）；

财务服务（包括记账、财务类咨询等）。

遵循综合审核规

则
长期开放

留学中介
指出国留学服务，留学中介。

注:雅思、GRE等留学语言培训属于教育培训

不允许推广海外

房产以及EB-5类

项目

长期开放

移民中介

出国类服务，包括：

移民服务；出国劳务；签证；出国产子（香

港产子）

长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

属限制性行

业，无法投放

21 保健品

22
商务服

务

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。

尚未开放



调查 市场调查、社会调查、企业调查、个人信息调查 
属限制性行

业，无法投放
尚未开放

拍卖 艺术品，收藏品拍卖
不允许出现投资

升值等内容
长期开放

公关
礼仪、接待、公关、模特、商务活动的服务

人员（如晚会服务人员、会展促销员等）
遵循综合审核规则 长期开放

配音 配音 遵循综合审核规则 长期开放

翻译 翻译服务，包括笔译、口译、同传等 遵循综合审核规则 长期开放

会展

会议及展览服务。活动庆典组织策划，如晚

会、年会、庆典、演出的筹备、策划、组织

活动。

遵循综合审核规则 长期开放

化工和材料

试剂,润滑脂,涂料,材料,脱水,制剂,汽油,柴油,沥

青,天然气,橡胶,塑料,石油,原油,甲醛,煤炭,冶

金,导热油,硝酸,盐酸,硫酸,片碱,液碱,注射成形,

羰基铁粉,正己烷,正庚烷,环已烷,异已烷,纤维,

玄武岩,玻璃,比色皿,色母,酸酯,甲酯,氨水,氢氧

化钙,铬酸酐,三甲苯,乙酯,正丁醇,氮气

遵循综合审核规则 长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

22
商务服

务

23 工农业

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



机械零件

机械,阀门,烘炉,锅炉,粉碎,设备,冷却,气阀,平衡

阀,调节阀,模具,平口钳,脚轮,轴承,磨具,砂布,砂

带,砂纸,砂轮,磨石,齿轮,链轮,传动链,齿轮箱,蜗

轮,联轴器,减速机,减速器,水泵,叠包机,摞包机,

柱塞泵,叶片泵,油泵,转向泵,通用泵,机床,磨床,

铣床,钻床,车床,镗床,刨床,螺帽,螺栓,螺钉,螺

母,螺丝,螺杆,铆钉,垫圈,丝杠,筒子架,弹簧,风

机,风管,鼓风机,脚手架,塑料机械,挖掘机,装载

机,管材,管件,成型设备,成型机,无缝化,钢管,铸

铁,铸铁管,合金管,铝板,整经机,导卫,金属加工,

金属雕刻,镭射加工,激光加工,激光雕刻,镭射雕

刻,白铜,定型机,除皱机,铸件,铸造,五金,增压缸,

专用阀,货架,水龙头

遵循综合审核规

则
长期开放

农林牧渔

养殖,农药,化肥,林木,菜籽,种子,饲料,绿化,种

植,饲料,畜牧,兽医,捕捞,饲养,放牧,鱼苗,果树,

谷物,种苗,园林

遵循综合审核规

则
长期开放

兽医兽药 兽药/兽医   宠物医院（归入宠物行业）
属限制性行

业，无法投放
尚未开放

育儿网站

（孕期/胎

教/优生）

宝宝树，妈妈帮，爸爸帮等

避免出现医疗健

康等限制性推广

内容

长期开放

童装

青少年牛仔裤 青少年羽绒服 儿童套装 裤子

普通外套/开衫 婴幼外出服套装 运动鞋/球鞋

T恤 连衣裙 皮鞋 连身衣/爬服/哈衣 卫衣/绒

衫 运动套装 新生儿礼盒 裙子 毛衣/针织衫 衬

衫 婴儿步前鞋/学步鞋 凉鞋 帆布鞋 袜子 牛仔

裤 亲子装 打底/小脚/靴裤

长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

针对全球著名品

牌销售，需注意

是否涉及假冒或

高仿产品

23 工农业

24
母婴儿

童

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



孕妇用品

孕妇连衣裙/半身裙 孕妇裤/托腹裤 新生儿服

装 打底裤/袜 孕产妇文胸/内裤 新生儿用品

防辐射服 睡衣家居服/哺乳装 T恤 衬衫/雪纺

衫/打底衫 待产包 休闲套装 妊娠纹防护/修复

七分裤/九分裤 孕产妇奶粉 新生儿玩具 背带

裤 外套/风衣

长期开放

宝宝用品

纸尿裤/拉拉裤 婴幼儿推车 奶瓶 童床/婴儿床

/摇篮 隔尿床垫 睡袋/被子/抱毯/毛毯 餐椅 餐

具/水杯/研磨 学步车/学步带 毛巾/围嘴/饭兜

长期开放

宝宝食品 奶粉 零食 辅食 营养品 其它 调味品

食品类（奶粉）

广告不得明示或

暗示可替代母

乳，不得使用哺

乳妇女和婴儿的

形象

长期开放

儿童玩具

童车/儿童轮滑 爬行垫/游戏毯 电动/遥控玩具

积木类玩具 3-6岁 2-3岁 1-2岁 6岁以上 儿童

乐器/音乐玩具 0-1岁

针对全球著名品

牌销售，需注意

是否涉及假冒或

高仿产品

长期开放

文化玩

乐
爱好收藏

中国邮票 玉石 人民币 佛珠/念珠 紫砂艺术 外

国钱币 文房用品 手串/宝珠 核桃/核雕 收藏

知识类书报 篆刻印章 国画

收藏钱币无法进

行推广
长期开放

书籍杂志 书籍杂志报纸等刊物
遵循综合审核规

则
长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

针对全球著名品

牌销售，需注意

是否涉及假冒或

高仿产品

24
母婴儿

童
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1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



音像影视
音乐CD/DVD 电影 动画片 胎教/儿童音像 电

视剧 教育音像 瑜珈/休闲音乐 戏曲综艺 其它

遵循综合审核规

则
长期开放

乐器
吉他/贝司 钢琴 萨克斯风 电子琴/数码钢琴/

合成器 乐器配件 古筝

遵循综合审核规

则
长期开放

鲜花园艺

花卉/绿植盆栽 鲜花速递(同城) 庭院植物/行

道树木/果树 花卉/蔬果/草坪种子 花瓶/花器/

花盆/花架 园艺用品 创意迷你植物 仿真花/绿

植/蔬果成品 卡通花/巧克力花 商务用花

遵循综合审核规

则
长期开放

宠物

宠物交易 宠物服务 宠物驯良 宠物寄养  宠物

医院

狗狗 犬主粮 猫/狗医疗用品 狗零食 鱼类及其

用品 宠物服装/雨衣 龟虾蟹类及其用品 猫主

粮 猫/狗日用品 猫咪

涉及动物疾病

诊疗等类型均

属限制性行

业，无法推广

部分开放

个性定制

照片冲印 设计素材/源文件 胸牌定制 写真/海

报印制 服装定制 FLASH/动画制作 个性印章

定制 2D/3D绘图 iphone壳/保护套定制

遵循综合审核规

则
长期开放

网络服务

网店服务 电脑软件 商品拍摄/视频服务 软件

cd-key/序列号 网络推广  网络建站/设备服务

。 卖家服务：流量推广，网店装修，客户服

务

遵循综合审核规

则
长期开放

动漫游戏周

边/桌游
动漫周边/桌游/棋牌

遵循综合审核规

则
长期开放

家政

搬家,搬迁,搬场,搬厂,搬运

保姆、月嫂、保洁、护工

驱虫灭鼠

家电维修

开锁

遵循综合审核规

则
长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致
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本地生

活

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



餐饮

餐馆、咖啡馆、茶馆、快餐送递、酒吧面包/

蛋糕/甜品 中式炒菜 烧烤/烤串 西式快餐/西

餐 中式快餐 今日特惠 美食折扣券 自助餐 火

锅/干锅/豆捞 冰激凌/甜点 烧烤/烤肉/烤鱼

西餐/牛排 小吃快餐 日本料理 川湘菜 江浙菜

韩国料理 咖啡/奶茶

遵循综合审核规

则
长期开放

美容美发
美发、美甲、SPA、美容（非医学类）、瘦身

纤体（非医学类）

机构会所推广

丰胸及瘦身纤

体可以

遵循综合审核规

则
部分开放

运动健身 健身中心/运动场馆、私人教练、运动培训班
遵循综合审核规

则
长期开放

休闲娱乐

 


KTV/KTV预定 足浴/足疗 温泉/洗浴 DIY手工

真人CS 健身卡 户外踏青休闲 酒吧/俱乐部 美

容/美体/纤体 游泳

遵循综合审核规

则
长期开放

面包蛋糕

 


面包/蛋糕 通用卡 克莉丝汀 味多美 家乐福

85度C 金凤呈祥  好利来

遵循综合审核规

则
长期开放

星座/算命
星座,占卜,起名,改名,运气,算卦,手相,相面,易

经,八卦,六壬,紫薇,周易,星象,四柱,算命,风水

属限制性行

业，无法投放
尚未开放

电影演出

演唱会 电影演出周边 话剧 体育赛事 电影票

亲子儿童 音乐剧/歌剧 音乐会 魔术/杂技/马

戏 展览会

遵循综合审核规

则
长期开放

卡券消费

网上平台优惠劵 水电煤缴费 超市卡 淘系优惠

券 商场/百货购物卡 配镜优惠券 会员卡/vip

卡 水果蔬菜礼品卡 年货购物礼品卡 食品提货

券 手机充值卡

遵循综合审核规

则
长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

26
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活

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



生活超市
遵循综合审核规

则
长期开放

车辆养护
汽车维修、汽车美容、汽车维护，配件、改

装

遵循综合审核规

则
长期开放

开锁 开锁公司，开锁服务

1、《特种行

业许可证》或

《开锁服务许

可证》或公安

局备案证明

遵循综合审核规

则
长期开放

司法鉴定
法医、DNA检测，亲子鉴定，指纹检测，笔

迹检测

遵循综合审核规

则
长期开放

律师事务所 律师,法律,侵权,纠纷,刑事，律师事务所
遵循综合审核规

则
长期开放

公证 公证处，公证服务
遵循综合审核规

则
长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

法律服

务

26
本地生

活

27

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



房产买卖
房屋,放假,公寓,二手房,房产,大厦,花园,房地产,

写字楼,买房,别墅,小区,楼盘,地产

开发商：《建

设用地规划许

可证》、《建

设工程规划许

可证》、《建

筑工程施工许

可证》、《国

有土地使用证

》、《商品房

销售(预售)许

可证》

长期开放

房产出租
租房,房出租,租赁,房屋出租,求租,合租,招租,短

租

提供租售房屋

房产证，若为

中介推广，还

需提供委托证

明

长期开放

房产中介
房产中介或房产综合平台。例如链家地产，

安居客，我爱我家
长期开放

车辆交易 买卖、租车,包车,车租赁
遵循综合审核规

则
长期开放

汽车用品 内饰、安全座椅、饰品、皮垫、改装品
遵循综合审核规

则
长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

1、广告中不得

出现“升值，回

报，利润，投资

融资，高额，潜

力，保值，提

高，增值，所

得，投资回报”

等融资或变相融

资的内容或含有

升值或者投资回

报的承诺。

2、广告中不得

含有广告主能够

为入住者办理“

户口，就业，升

学，迁户”等事

项的承诺。

3、广告中不得

出现涉及风水等

内容。

28 房地产

29 汽车

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



二手车 二手车交易类
遵循综合审核规

则
长期开放

广告代理

如4A广告公司，以及其他电视、平面、网络

等媒体的广告代理机构等，如真龙、艾德思

琪等

遵循综合审核规

则
长期开放

营销机构
如提供微博营销、搜索引擎营销、营销策划

等专业营销服务机构。

网络营销请勿推

广明显为粉丝通

竞品内容

长期开放

印刷 印刷,转印,胶印,复印,条码,打标
遵循综合审核规

则
长期开放

广告包装
广告,灯箱,电视广告,宣传 ；包装,打包,丝带,织

带

遵循综合审核规

则
长期开放

污染处理 垃圾,净化,环保,环卫,污水,水处理
遵循综合审核规

则
长期开放

废旧回收 回收,收购,废旧,旧电脑,废品,废物,废铜,废油
遵循综合审核规

则
长期开放

节能设备 节能,节电,节水,省电设备
遵循综合审核规

则
长期开放

环保设备
空气净化器，水过滤装置，果皮箱，垃圾填

埋设备等

遵循综合审核规

则
长期开放

环境评测 环境监测、评测机构
遵循综合审核规

则
长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

29 汽车

30

营销/

广告/

包装

31
节能环

保

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。



防盗报警
报警,防盗,保险柜,保险箱,监控,探头,锁具,防盗

门,防盗窗

遵循综合审核规

则
长期开放

保安安保
保安,安保,救生,警卫,探测门,安全门,安检门,探

测器,金属探测

遵循综合审核规

则
长期开放

警用装备 防弹,防暴,防刺,电棍,警棍,防爆,防化
遵循综合审核规

则
长期开放

门禁考勤 门禁,考勤,指纹
遵循综合审核规

则
长期开放

交通消防
消防,防火,灭火,防毒面具,路障,隔离栅,隔离网,

隔离栏,警示牌,护栏

遵循综合审核规

则
长期开放

33
成人用

品
成人用品

本分类专指外用器材或喷剂等，内服产品请

归入药品或保健品：催情,情趣,性保健,调情,性

用品,成人用品 、两性私处用品（卫生巾等除

外）

属限制性行

业，无法投放
尚未开放

34 公益 公益

如公益事业、公益基金会、募捐机构、希望

工程、动物保护、留守儿童、公益项目宣传

等。

属限制性行

业，无法投放
尚未开放

家装主材

 集成吊顶 墙纸 地板 热水器 水槽 厨房挂架

厨房龙头 淋浴花洒套装 花洒单头/莲蓬头 坐

便器盖板 坐便器 一体智能坐便器 管材/配件

通花板 木工板

遵循综合审核规

则
长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

32
安全安

保

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。

35
家居建

材



住宅家具

电脑椅 沙发 床类 儿童学习桌 衣柜 衣帽架 餐

桌 高低/子母床 鞋架 茶几/几类 摇椅 搁板/置

物架 电视柜 简易衣柜 鞋柜 床垫/席梦思 折叠

床/午休床 书桌 餐椅 成套家具 懒人沙发 儿童

床 书柜 玄关柜/厅柜

遵循综合审核规

则
长期开放

家居饰品

装饰画 装饰摆件 墙贴 十字绣成品套件 仿真

花卉 相片墙/画片 花瓶/花器 挂饰/壁饰 雕刻

工艺 挂钟/墙钟/落地钟 装饰架/装饰搁板 相

框/相架/画框

遵循综合审核规

则
长期开放

家纺布艺

床品套件/四件套/多件套 地毯 布艺定制窗帘

被子 十字绣成品套件 布艺成品窗帘 地垫 门

帘 四件套 被子/蚕丝被/纤维被 蚕丝被 毛巾

被/毛巾毯 蚊帐/床幔 床品套件 蒙古包蚊帐

宫廷蚊帐

遵循综合审核规

则
长期开放

五金电工

锁具 电动工具 手动工具 刃具 机械五金 电钻

仪表仪器 机电五金 插座 开关 监控摄像机 成

套监控系统 接线板 电源插座 光源 电工配件

遵循综合审核规

则
长期开放

装修设计
装修/装潢/室内/软装设计 装修施工服务 装修

工程监理

遵循综合审核规

则
长期开放

其他
遵循综合审核规

则
长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。

35
家居建

材



网上营业厅
移动/联通/电信网上营业厅 移动/联通/电信充

值中心

隶属于联通，

移动，电信为

品牌保护用

户，除各个地

方站可代理推

广外，其余均

无法使用粉丝

通业务

遵循综合审核规

则
长期开放

游戏
网游装备/游戏币/帐号/代练 腾讯QQ专区 网

络游戏点卡

遵循综合审核规

则
长期开放

收纳整理

收纳盒 平板拖把 收纳柜 收纳架 衣架 旋转拖

把 垃圾桶 大号 沐浴桶/沐浴盆 围裙/袖套 挂

钩/粘钩 口罩/眼罩/耳塞/劳动保护 足浴盆/足

浴桶 马桶套/马桶座圈 家务手套 储物箱

遵循综合审核规

则
长期开放

家居日用

创意生活 除味/防潮竹炭包 甲醛吸附/活性炭

5元以下小商品区 眼罩 雨伞/遮阳伞/雨具 婚

庆用品 包邮专区 钟/闹钟/计时器 居家鞋 节

庆/派对用品 鞋用品 防护/劳保用品 缝纫机/

绣花机 汽车除味/竹炭 家用/美发/裁缝剪刀

遵循综合审核规

则
长期开放

餐饮用具

整套茶具 杯子/水壶 碗/盘/碟 功夫茶具 厨房

套刀 餐具瓷器套装 饭盒 保鲜盒 菜板砧板 烹

饪锅具 保温杯 茶具

遵循综合审核规

则
长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

36 虚拟

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。
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洗护用具
卫生巾 抽纸 牙膏 沐浴露 洗衣粉 牙刷 香薰用

品 手帕纸 洗发水 足浴用品 卷筒纸 洗衣液

遵循综合审核规

则
长期开放

38 彩票 彩票
体彩,体育彩票,七星彩,足球彩票,足彩,福彩,福

利彩票,乐透,双色球,彩票,六合彩,七乐彩

1、彩票代销

合同或彩票代

销证或合作协

议（与省级以

上彩票管理机

构的合作）；

2、营业执照

中的注册资金

大于5000万

遵循综合审核规

则
长期开放

化妆品 -

1、有购买产

品明细的正规

发票或采购合

同

2、如采购来

源为产品代理

性质，除采购

合同以外，还

需提供代理资

质

长期开放

机顶盒 小米盒子，乐视盒子等

《信息网络传

播视听节目许

可证》

长期开放

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

赠品，

奖品

赠品单品价值不

得超过5000元

其他

说明

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。
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酒类 -
不可以做为赠

品
长期开放

自有商标中

含有顶级词

汇

商标注册证 遵循综合审核规则 长期开放

1、实体店铺

物业证明

2、实体店铺

照片

遵循综合审核规

则
长期开放

只提供实体店

铺物业证明

可使用该店铺名

称，但创意图片

中需包含实体店

铺照片

长期开放

相关产品名

称具有顶级

词汇（如：

app，书籍

等）

提供相应产品

证明（1、

APP：在苹果

或谷歌APP商

店的截图；2

、书籍：出版

证明等）

遵循综合审核规

则
长期开放

推广的

产品中

包含顶

级词汇

的

1、蓝V：有

效期内的营

业执照或组

织机构代码

证。

2、淘标：店

铺信誉一钻

以上且仅限

为绑定的店

铺进行推

广，淘标店

铺推广内容

不得超过淘

宝限定可售

卖的产品范

围。

3、橙V及普

通用户：涉

及产品销售

的内容，必

须产品销售

来源满足以

下条件之

一：

有国内的ICP

备案信息

的官方推广

或售卖网站

一定知名度

的电商网站

果或安卓商

店的APP产

品

4、 应用：

广告创意文

案内容需限

制在10个字

符或中文内

。对应推广

应用要求如

下：

1) 推广的应

用必须在微

博开放平台

应用广场中

已发布

2) 安卓客户

端下使用的

应用必须与

前台微博开

放平台应用

广场中发布

的版本号一

致

顶级词汇范围：顶级、第一品牌、最佳、极

品、最高级、国家级、驰名商标

赠品，

奖品

赠品单品价值不

得超过5000元

其他

说明

1、微博主发布的广告内容需与

微博主的经营范围相关；且不允

许出现代运营情况，

2、创意中不得出现借其他知名

网站促销活动而广告主网站上并

未出现的活动或促销广告。

3、广告创意中不得出现任何形

式的腾讯微信内容，如：微信相

关服务、微信号、微信二维码等

4、未经许可不得引用新浪品

牌，比如新浪专区推荐、新浪合

作伙伴等字样

5、广告内容不得涉及第三方的

负面信息，不得进行攻击、贬低

、诋毁以及对比性评价

6、广告不得含有过分刺激感官

的元素；不得传播走光、露点照

片、婚外情等有背社会道德的信

息；不得宣传有关电视棒的相关

信息、相关网址，不得含有性挑

逗或性诱惑信息，或者可能导致

危险或不良行为发生的信息；不

得含有淫秽、迷信、荒诞语言文

字、画面的，违反科学规律的，

使用绝对化、最高级用语的，比

如：“最高技术”、“顶级规模

”、“第一品牌”、“疗效最佳

”、“极品味道”、“国家级品

质”、“完全无副作用”等断言

或隐含保证

7、广告中涉及抽奖、赠品内容

的，单个奖品与赠品价值不得超

过5000元，但如用户推广的比

赛获奖奖金超过5000元是可以

的。

8、微博主不得通过转发他人微

博的方式来发布广告

9、广告不得通过欺骗、诱导用

户等作弊手段，继而达到避开广

告计费规则的目的

10、凡广告创意中提及专利或

某权威认证的，需提供资质文件

。

11、用户提供短连接必须为

http://形式，若用户短连接不规

范，一律选择“链接无法点击”

作为驳回理由。

12、广告创意中凡出现“国家

级、第一、顶级、极品、最佳、

最高级，国家级，驰名商标”等

词汇一律拒绝。其他涉及到“最

、首”等高级型词语要考虑语境

严格审查。

13、若点击用户提供短链接直

接出现下载对话框的，均选择“

用户体验差，建议单独制作下载

页面”作为驳回理由。

14、文案创意中涉及到名人代

言信息的，需提供名人代言资

质，如无资质材料提供一律予以

驳回，且无论是否名人有代言资

质，文案创意中均不得出现@名

人的内容。

15、用户不得推广纯外文网站

。

16、创意图片不得引用新闻图

片，不得出现前后对比效果。

实体店铺名

称具有顶级

词汇




























