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几小时涨数千元，一两周翻好几番“炒鞋”如炒股，入市须谨慎

球鞋化身理财产品“炒鞋”的 背后是需求还是泡沫？

刷着“毒”APP上的实时鞋价，
伺机出售手中的囤货，或是寻找低
价“扫货”的机会。鞋贩军哥（化名）
的日常生活中，除了上班、打球、健
身，倒卖球鞋占据了大量时间。

对于球鞋爱好者来说，名为
“毒”的这款球鞋交易APP一定不
陌生。通过采取卖家竞价出价，
平台排序后实时显示最低出价的
方式，各种款式球鞋的价格实现
了如同股价一般的实时波动。在
鞋贩眼中，这无疑是一张鞋市“晴
雨表”。

2017 年 8 月，“毒”APP 横空
出世。同时期，“get”“nice”等球
鞋线上交易APP也先后问世。在
军哥看来，这些平台让球鞋交易
不再完全依托于传统的熟人网
络，任意一名卖家都可以将触手
伸向全国各地，这也让鞋市的入
场门槛进一步降低。

尽管兼职贩鞋已经很多年，但
军哥强调，起初自己只是“倒鞋”，
近两年才逐渐涉水“炒鞋”领域。

“以前的鞋贩认识门店员工，比如
我自己经营一个网络，员工买鞋一
般6折或者7折，我八九折把鞋子
收过来，再倒卖给客户。可以理解
为，倒鞋这个行当最初就是由球鞋
专卖店的员工发起的。”

除了收员工折扣鞋外，也有
鞋贩采用“拼人头”的方式去门店
排队抢鞋，“就是雇人排队，比谁
人多。”而相对高级一些的鞋贩，
则会直接与品牌代理商或者门店
负责人拿货，圈内一般称为“后门
货”，虽然拿货成本高一些，但效
率相比排队能高出不少。

至于门路不太广的散户，则会
自己前往门店抽签排队，不少鞋贩
会选择从散户手中回收球鞋。“过
去很多小散户抢到鞋之后只能被
我们收走，现在不一样了，散户可
以直接在APP上出货。”军哥表示，
早在10年前淘宝仍然是鞋贩售鞋
的主要窗口，但如今80%售卖正品
鞋的淘宝店都已经倒闭，流量被球
鞋交易平台牢牢掌控。

随着鞋价实时呈现这一模式
的推广，越来越多人发现了其中
的商机，在某款球鞋交易APP上，
甚至会统计鞋价的涨幅和变化曲
线。“很多人开始把球鞋当成理财
产品。新出了一双鞋，大家认为
它会涨，很多人就愿意去囤它。”
军哥指出，很多过去根本不关注
篮球或者球鞋的人开始进入市
场，而他们需要做的就是作为操
盘手，在线上“低进高出”。

“行情”的透明化让很多习惯

从散户手中收鞋的鞋贩有苦难
言。“现在市场价5000元的鞋，你
高出市场价一两百元收都不一定
有人卖给你。”而在球鞋交易平台
上，一次次的交易背后，也往往是
球鞋从一个鞋贩的手中流转至另
一名鞋贩手中。“举个例子，一双

‘AJ倒钩’，现在9个人在囤，一个
人在穿。”他稍作停顿继续说道，

“而路上很多人穿着的却可能只
是假货。”

2004年，篮球明星乔丹带着其
红黑战靴来到中国，推广Air Jor-
dan品牌，让球鞋进入国人视野。
据媒体统计，经历15年的发展后，
目前仅 AJ1 已经有 815 种配色。
尽管鞋市火爆异常，但并非每一款
球鞋都会迎来溢价，数千款球鞋
中，哪些会成为爆款？如何判断球
鞋的升值潜力？鞋贩和球鞋爱好
者都有着自己的“生意经”。

随着“炒鞋”风潮愈演愈烈，阿
金在几年前也开始尝试倒卖球
鞋。“肯定是因为喜欢才收藏，但是
也利用爱好去做一些投资，这样不
用花额外的钱去买鞋。”从事金融
行业的阿金认为，如今球鞋已经逐
渐转变为一种潮流品，对球鞋的投
资考验的正是价值投资的思维。

限量是球鞋价值体现的基
础，在此基础上，挖掘爆点也是品
牌方和鞋贩们研究的重点。不久
前，优衣库与某知名设计师合作
的一款T恤遭市民“疯抢”，类似的
情况在球鞋圈也常常发生。阿迪
达斯和耐克等品牌与知名艺人或
设计师联名的球鞋中出现了不少
爆款，例如“the ten”“AJ倒钩”等
等。“跟投资艺术品一样，关键看
你认不认可球鞋设计师的设计理
念。”尤其是当设计师声称最后一

次与某品牌合作时，市场对球鞋
的热情会到达顶峰。“像‘the ten’
系列，价格就从原价1000多元冲到
1万多。后来一夜之间off-white
突然说不跟nike合作了，价格马上
再上一个台阶。”阿金说，当初他花
了6万多元购买了10双该系列球
鞋，中止合作的消息一出来，10双
鞋的市值一下涨到15万元。

此外，他还提到，在新鞋正式
发售前，品牌方通常会提前送鞋
给时尚圈的明星，借助他们流出
的“上脚照”提升球鞋热度。另一
方面，粉丝经济也逐渐成为球鞋
市场的推手，就在近日，仅仅因为
一档即将开播的综艺节目中某位
明星疑似穿了某款球鞋，该款球
鞋的市场价便迅速攀升。“这种其
实没有什么技术含量，纯粹就是
靠明星带货。”

军哥也提供了类似的价值衡
量标尺。“现在很多年轻人他们不
太喜欢普通款的球鞋，比如说一
双普通款的‘勒布朗’，大家不感
兴趣。但只要他一跟其他品牌联
名，立刻被炒到1万多。”同一款
鞋不同的尺码价格也大相径庭，

“中国人的男码一般在40.5到43，
所以这几个码价格会比较高，国
外的话大码鞋会更吃香。”

桌 上 是 几 十 双“ 椰 子 ”
（yeezy）球鞋，3米多高的鞋盒群
霸占了3面墙，10余平方米的房
间里，球鞋是这里的主角。从
2012 年至今，阿金已经拥有了
200多双球鞋，总价值超过一百
万元。AJ1-23代黑红配色系列、
乔丹和美国慈善医院合作的全系
列……随意一瞥，他都能准确说
出每一件藏品的名称。

20年前，动画片《灌篮高手》的
热播，让阿金和许多同龄人一样接
触到篮球这项运动，同样让他印象
深刻的还有片中角色所穿的球
鞋。2005年，因为一次不错的考试
成绩，还在读高中的阿金被父母奖
励了人生第一双AJ球鞋。

“当时我在上课，是委托弟弟
去门口排队买的。”先到先得，排
队选鞋，十多年前的专卖店门口，
盘踞的黄牛寥寥，排队的基本都

是喜欢球鞋的鞋友，而能够提前
一个礼拜去排队的绝对是骨灰级
的爱好者。阿金说，在当时，对于
一个普通家庭而言，1000多元并
非小数目，买一双鞋如获至宝，囤
鞋倒卖几乎是闻所未闻。

2012年，刚工作不久的阿金
迎来了AJ11复刻版球鞋的发售，
付款后刚穿上鞋，他却又把鞋放回
了鞋盒，“那一下决定收藏起来。”
正式踏入“鞋坑”后，他有时买鞋还
会特意买两双，穿一双放一双。

从入手第一双鞋到球鞋塞满
房间，在阿金专注于收藏球鞋的
几年里，他也见证了鞋市的风云
突变，一双新球鞋发售后，可能过
几周市场价就会翻倍甚至翻几
倍。“之前在国外赶上AJ28发售，
原价1999元，买了带回国一看，
已经涨到了3000多元。”

在2012年之后，类似的例子

层出不穷，某款“椰子”（yeezy）球
鞋发售时，阿金曾入手了初代的四
款颜色，原价1000元出头的球鞋，
不久便升值到5500元一双，“我当
时卖掉了，谁想得到现在能炒到
15000元。”而如今频频霸占鞋市
头条的“AJ倒钩”，更是在发售前就
一度被炒到10000多元，而它的原
价，仅为1299元。

如今，阿金偶尔也会去专卖
店排队买鞋，但往往一出门就遭
到鞋贩围堵，“小兄弟，球鞋卖吗，
我加价300元收。”
这时，他只能
感叹一句“贩
子太多了”。

原价千元市价过万，热门款式溢价数倍“倒卖”成常态初入鞋圈

如今在线下，每逢发售日，蹲守在专卖店门口的鞋贩“围猎”球鞋购买者的画面已变成常态。而在线
上，不断上扬的球鞋价格则让越来越多的人意识到这个市场有利可图。

当买鞋从一种爱好变成一门生意，无论是隔岸观火还是入场“拼杀”，每个观望者和参与者都已成为
“炒鞋”大观的一块拼图。 青年报记者 钟雷

技术革新

从排队抢鞋到线上操盘，鞋市“股市化”拉低入场门槛

玩转鞋市

“炒鞋”要眼光，有“爆点”才能成“爆款”


