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本报讯（见习记者 张诗欢 记者 许

素菲）刚过去的周末，上海迎来今冬初雪，

突然开启的“速冻模式”，让“保暖”成为人

们热议的话题。苏宁易购最新发布的消

费大数据显示，12月5日至7日，骤降的气

温使棉裤、羽绒服、取暖器等御寒商品销

量激增。

进入 12月，秋裤已经扛不住骤降的

气温，棉裤成为了消费者的主要御寒装

备。苏宁易购大数据显示，12月 5日至 7
日，伴随着寒潮来袭，棉裤销量上升

137.2%，其中男士棉裤占比 63%。有趣的

是，相较于女士有加绒裤袜等多重选项，

男士们的御寒方法较为单一，“中国红”的

棉裤位于男性消费者收藏量首位。

寒潮来袭，既能提供温暖又能带来清

新空气的健康空调也迎来销售黄金期。

大数据显示，空调销量大涨200%，其中健

康空调销量增长 52%。冬季爱车需要养

护，防冻液是必不可少的用品之一，富有

经验的司机们也提前做好准备，以应对接

下来的寒冬，数据显示，12月 5日至 7日，

汽车防冻液销量增长超过700%。

气温骤降也令消费者们食欲大振，热

门速食商品自热小火锅的销量迅速增长

60%。寒冷冬日里泡上一杯热饮也是抵御

寒冷的方式之一，苏宁易购平台的咖啡销

量增长 325.86%，买家数增长 119.92%；成

人奶粉销量增长 147.31%，买家数增长

79.83%。

本报讯（见习记者 张诗欢 记者 许

素菲）国有企业被称为住房租赁市场的

“国家队”，对市场起到“稳定器”和“压舱

石”的作用。日前在沪举办的“改革开放

40年之住房租赁市场发展”专题论坛上，

上海地产、上海申通、东方国际、光明置地

等企业代表和业内专家学者，就“国家队”

今后发力租赁市场的战略思考、创新路径

与问题痛点等展开讨论。

2017年9月15日，上海发布《关于加快

培育和发展本市住房租赁市场的实施意

见》提出：培育住房租赁市场供应主体，发

挥国资国企的引领和带动作用。“国家队”

如何发力租赁市场？上海易居房地产研究

院综合研究中心总经理崔霁指出了一组数

据：“对比上海‘十三五’规划和‘十二五’规

划，‘十三五’规划新增租赁住房供应目标，

提出新建70万套租赁住房、30万套代理经

租房，这100万套租赁住房中，国企供应主

体占到了四成。截至9月底，上海合计租赁

住宅用地220万平方米，均为国企拿地。”

上海易居房地产研究院院长张永岳

表示，我国改革开放40年来，住房租赁政

策从福利分房制度下的租赁政策到市场

经济体制下的保障性租房政策，从“房住

不炒”方针下的租赁政策再到当前住房租

赁市场大发展背景下的租赁政策。相对

应地，租赁市场也从发展不平衡、不充分

的特征，逐渐向平衡、充分的方向演进。

如何才能实现住有所居，并且高质

量地发展住房租赁市场？张永岳提出了

10条建议：将租赁内容纳入长效机制框

架中；加强住房租赁立法；租赁也应因城

施策；加快包括REITs在内的金融创新；

加强“租赁住房用地”的推进；根据租赁

机构属性进行分类指导；改进商办物业

属性调整的审批程序；完善承租人享受

社会福利的内涵和办理流程；积极推进

租金信息系统建设；重视建立租赁管理

协同制度。

“当前亟需建立科学的行业标准，这

是促进租赁住房健康发展的必由之路，行

业标准包含产品标准、行业运营标准、管

理标准。”上海地产集团城方租赁住房运

营管理有限公司总经理郑华表示，“以管

理标准为例，现在业内对什么房子可以登

记、什么房子可以租售同权、租金是否退

税、企业所得税是否减免等并没有统一的

标准。未来只有3个标准都建立起来，住

房租赁行业才能健康发展。”

本报讯（记者 王延）随着上海迎来

今冬第一场雪，位于上海迪士尼度假区的

迪士尼小镇上的星愿滑冰场也首次对外

开放。12月 7日到 2019年 2月底前，这座

全新的户外滑冰场将是上海迪士尼带给

游客的全新体验项目。

据介绍，星愿滑冰场位于迪士尼小镇

圣诞市集的中央，被小镇精美的节日装饰

和星愿公园的冬日美景簇拥。这里不仅

适合父母带娃来体验户外滑冰的乐趣，共

度美妙的亲子时光，也适合情侣、夫妻来

场冰上浪漫的约会，创造专属的甜蜜回

忆，对于朋友聚会、合影留念来说，也是一

个好去处。

星愿滑冰场的开放时间为 12月 7日

至 2019年 2月 28日（2019年 1月 9日至 11
日暂停开放），运营时间是周一至周四（节

假日除外）的13点到20点，周五至周日及

节假日的13点到21点30分。

值得一提的是，从 12 月 7 日至 2019
年 1月 6日的每周五至周日，以及 2018年

12月24、25、31日和2019年1月1日，星愿

滑冰场还会迎来特殊的伙伴——米奇和

米妮。他们会在这些天的每天下午，带来

多场米奇冰上假期演出。

价格方面，星愿滑冰场的入场券分为

单次入场券和 5次入场券。周一至周四

（节假日除外）的单次入场券价格为每 90
分钟 70元，周五至周日及节假日的单次

入场券价格为每 90分钟 90元。5次入场

券的价格为 300元，每次 90分钟。此外，

还有滑冰入门单节课、套课，花样滑冰单

节课、套课可以选择。

本报讯（记者 王延）咪咕再扩体育

新版图。12月7日，中国移动咪咕公司与

NBA举行合作签约仪式，共同宣布达成

长期合作伙伴关系。

据介绍，未来双方将通过中国移动旗

下咪咕公司、香港公司、国际公司等全媒

体平台，向中国内地以及香港和澳门特别

行政区的球迷提供海量的NBA内容，广

大用户不仅可以实时看到最新的NBA赛

事内容，还可以自由选择喜爱的球队、球

星，回顾NBA历史上那些激动人心、荡气

回肠的经典时刻，感受NBA所带来的篮

球文化魅力。

据悉，咪咕将在观赛体验、传播渠道、

线下活动等方面进行更多探索应用，同时

打造基于篮球文化与具有NBA特色的业

务形式，如NBA专属视频彩铃、NBA视

频手机报、NBA联名授权商品等，为用户

带来“体育+娱乐”的全场景沉浸式体验。

体育版图布局是咪咕运营发展中的

重要方向之一。未来，咪咕将布局更多知

名细分体育赛事内容，通过对体育圈层的

纵向层层打通，打造咪咕的沉浸式体验新

生态。

迪士尼星愿滑冰场首次对外开放

米奇和米妮亮相星愿滑冰场，带来了精彩的冰上演出。 □上海迪士尼度假区 供图
体育版图再下一城

咪咕成为NBA中国官方合作伙伴

气温骤降 御寒商品销量激增

“国家队”入局上海住房租赁市场
虽有政策和土地护航 仍面临盈利难题

本报讯（见习记者 张诗欢 记者 许

素菲）“双 11”和“黑五”热度刚散，“双 12”
又赶来“接班”了。相比“双 11”的线上购

物狂欢，“双12”更像是一场吃喝玩乐的盛

宴，线上线下的流量互通，将让消费者感

受到更为便利的城市生活体验。

线上玩法不断创新

今年淘宝“双 12”的玩法依然充满创

意和花样。在12月12日0点至1点的“黄

金第一小时”内，大量精品好货将会在“双

12”活动价的基础上，再予以折扣让利，让

消费者更好地享受这场岁末好货狂欢。

记者在淘宝App内看到，参与折上折的商

品有鞋包配饰、办公用品、硬装百货、母婴

食品等，涵盖生活方方面面。此外，淘宝

直播还将首次上线“互动拼团”新玩法，用

户可在直播间实时进入拼团页面进行拼

团或参团，达到成团人数即可以更优惠的

价格购买心仪商品。

综艺《人民的宝贝总决选》也是今年

“双12”的一大亮点。在这场“选秀”中，淘

宝平台的上亿款商品变身选手参与竞争，

历经海选、晋级赛、总决选，最终将在消费

者们的选择下决出“人民的宝贝”。成功

选出“人民的宝贝”的消费者，将有机会获

得清空购物车大奖。

“双11”期间，十亿级别的包裹量给物

流运输行业带来了巨大压力，也让很多消

费者等得烦心。本次“双12”，淘宝推出了

全新服务——淘宝速达，上海、成都、武

汉、广州、西安、福州、厦门、深圳 8个城市

的消费者，可以率先享受淘宝速达服务，

淘宝订单最快两小时送达。

线下优惠超过往年

线下一直是“双 12”的一个重要战

场。今年 10月，口碑和饿了么宣布合并，

成立阿里本地生活服务公司，因此，今年

也是口碑和饿了么首次联手参与“双

12”。公开资料显示，今年参与口碑饿了

么“1212 吃喝玩乐节”的线下商家超过

200万家，包括星巴克、肯德基、麦当劳、必

胜客、银泰集团、大悦城等国内外品牌，涵

盖餐饮、便利店、生鲜、美容美发、购物中

心、医药等日常生活全场景。

记者在口碑App上看到，众多品牌商

户打出了“5折狂欢”的口号，优惠力度远

超往年。例如，必胜客一份原价383元的2
人套餐“双 12”当天仅售 189元，肯德基一

份原价193元的超值特惠餐兑换券“双12”
价格为96.5元，茶饮品牌CoCo都可、快乐

柠檬、桂源铺等也都有较大力度的折扣。

作为阿里本地生活服务公司的重要

成员，主营外卖的饿了么也将发力“双

12”。据了解，海底捞、德克士、永和大王、

DQ等热门商户都加入“双 12”阵营，在全

国同步推出爆款商品限量抢购活动，配送

方面还增加了“配送费 0元起”的活动吸

引买家下单。

数据显示，参与“双12”的商家数已经

从 5年前的 2万家增加到目前 200万家，

覆盖场景从商超扩展到城市生活的全场

景。一个更为明显的变化是，消费者的消

费行为从移动支付扩展到手机点单，数字

化的生活体验在人们的日常生活中得到

了更深入的渗透。

“双12”线上线下同步狂欢
为消费者营造更为便利的城市生活体验


