


内容简介

服装业是创造美好时尚生活的基础性消费品产业和民生产业，也是集中体现人类文化

创意、技术进步和时代变迁的创新型产业，在提高人民生活质量、发展国家经济、促

进社会文化进步等方面发挥着重要作用。

2022年，服装行业规模以上企业13219家，累计营业收入14539亿元，同比下降

4.6%；服装产量232亿件，同比下降3.4%。2023年1-10月，我国服装行业规模以

上企业工业增加值同比下降8.5%；限额以上单位服装类商品零售额累计8143.4亿元

，同比增长12.3%；累计完成服装及衣着附件出口1331.6亿美元，同比下降

8.7%；行业规模以上（年主营业务收入2000万元及以上）企业13578家，实现营业

收入9751.22亿元，同比下降7.56%。

“十四五”的开局之年，天津、江苏、浙江、江西、湖北等地重视纺织服装产业的重

要地位，各地政府蓄势改造升级纺织服装产业，对未来五年的产业发展做出了重大部

署。如江苏提出推动纺织等优势传统产业高端化、智能化、绿色化发展，支持企业兼

并重组，加快淘汰落后产能，有序出清僵尸企业；浙江将打造现代纺织和服装等世界

级先进制造业集群、一批年产值超千亿元的优势制造业集群和百亿级的“新星”产业

群；陕西省将积极推动纺织产业技术改造和转型升级，实现高端化、智能化、绿色化

发展，促进智能建筑与新型建筑工业化协同发展等。

内需扩大和消费升级将是中国纺织服装行业发展的最大动力，城乡居民收入增长、新

型城镇化建设以及二孩政策全面实施等发展红利和改革红利叠加，将推动升级型纺织

品消费增长，未来国内的服装消费将迎来黄金增长期。

中投产业研究院发布的《2024-2028年中国服装行业投资分析及前景预测报告》共

二十二章。首先介绍了国际国内服装行业的现状和中国纺织服装制造行业的财务状况

，接着对中国服装市场的运行情况、服装加工业的发展以及部分地区服装行业发展情

况进行了详实地分析，然后具体介绍了女装、男装、童装、内衣、休闲装、运动装、

羽绒服、职业装的发展。随后，报告对服装行业做了进出口分析、市场竞争分析、营

销分析、上市公司运营状况分析，最后重点解析了服装行业的投资状况，并科学预测



了其未来发展趋势。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中投产业研究

院、中投产业研究院市场调查中心、中国服装协会以及国内外重点刊物等渠道，数据

权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地

预测。您或贵单位若想对服装产业有个系统深入的了解、或者想投资服装行业，本报

告将是您不可或缺的重要参考工具
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10.9.1 发展前景展望

10.9.2 市场需求趋向

10.9.3 产业发展趋势

10.9.4 疫情影响趋势

第十一章 2022-2024年内衣行业发展分析



11.1 2022-2024年国际内衣行业发展分析

11.1.1 行业发展特征

11.1.2 市场消费情况

11.1.3 企业经营情况

11.1.4 运动内衣市场火热

11.1.5 市场发展方向

11.2 2022-2024年中国内衣产业发展状况

11.2.1 产业链环节

11.2.2 行业驱动因素

11.2.3 市场发展规模

11.2.4 市场需求状况

11.2.5 区域消费格局

11.2.6 行业发展热点

11.2.7 资本市场动态

11.2.8 高端市场发展

11.3 中国盐步内衣指数统计分析

11.3.1 内衣价格总指数

11.3.2 细分品类指数分析

11.3.3 内衣景气指数分析

11.3.4 时尚引领指数分析

11.3.5 盐步内衣发展前景

11.3.6 发展分析与建议

11.4 2022-2024年中国内衣市场竞争格局

11.4.1 主要企业品牌

11.4.2 市场集中度分析

11.4.3 跨界布局动态

11.4.4 国际品牌布局



11.4.5 企业商业模式

11.4.6 产业发展集群

11.5 内衣细分产品发展分析

11.5.1 针织内衣

11.5.2 保暖内衣

11.5.3 少女内衣

11.5.4 男性内衣

11.5.5 孕妇内衣

11.6 部分地区内衣产业分析

11.6.1 浙江

11.6.2 深圳

11.6.3 盐步

11.7 中国内衣行业存在问题及对策分析

11.7.1 行业存在问题

11.7.2 企业面临挑战

11.7.3 行业发展策略

11.7.4 经销商资源整合

11.7.5 营运系统策略

11.7.6 企业突围策略

11.8 中国内衣市场未来的发展

11.8.1 产业升级机遇

11.8.2 行业发展趋势

11.8.3 模式发展趋势

11.8.4 市场定位趋势

11.8.5 产品功能趋势

第十二章 2022-2024年休闲装及运动装发展分析

12.1 中国休闲装行业发展状况



12.1.1 运营收益状况

12.1.2 重点企业动态

12.1.3 企业商业模式

12.1.4 区域发展格局

12.1.5 企业发展方向

12.2 中国主要地区休闲装发展分析

12.2.1 江苏海虞镇

12.2.2 福建石狮市

12.2.3 广东虎门镇

12.3 休闲装细分产品发展分析

12.3.1 美式风格休闲服

12.3.2 商务休闲装

12.3.3 时尚休闲装

12.3.4 青春休闲服

12.4 运动装市场发展分析

12.4.1 行业发展历程

12.4.2 市场规模分析

12.4.3 行业市场集中度

12.4.4 行业竞争格局

12.4.5 企业市场份额

12.5 休闲装面临的问题及发展策略分析

12.5.1 主要发展问题

12.5.2 企业发展问题

12.5.3 品牌定位差异化

12.5.4 企业发展方向

12.6 中国休闲运动服装市场前景趋势

12.6.1 市场发展趋向



12.6.2 产品发展方向

12.6.3 消费趋势分析

12.6.4 时装化发展趋势

12.6.5 高性能发展趋势

第十三章 2022-2024年羽绒服行业发展分析

13.1 中国羽绒服行业概况

13.1.1 行业发展综述

13.1.2 行业发展特点

13.1.3 市场普及率分析

13.1.4 质量监管要求

13.1.5 行业标准进展

13.2 中国羽绒服市场发展分析

13.2.1 产量数据分析

13.2.2 市场规模分析

13.2.3 企业战略定位

13.2.4 市场竞争压力

13.2.5 市场发展态势

13.3 中国羽绒服线上市场销售分析

13.3.1 销售状况回顾

13.3.2 线上销售排行

13.3.3 数字转型方式

13.4 中国羽绒服龙头企业案例分析——波司登

13.4.1 企业发展历程

13.4.2 线上销售情况

13.4.3 企业发展策略

13.4.4 市场营销策略

13.5 中国羽绒服装市场存在的问题



13.5.1 品牌及管理问题

13.5.2 产品同质化问题及对策

13.5.3 中小品牌面临的挑战

13.6 中国羽绒服市场发展趋势

13.6.1 市场需求趋势

13.6.2 面辅料需求提升

13.6.3 产品发展方向

第十四章 2022-2024年职业装行业发展分析

14.1 中国职业装行业发展概况

14.1.1 产品特点介绍

14.1.2 行业发展现状

14.1.3 产业链深度合作

14.1.4 衬衫加工业介绍

14.2 中国职业装市场分析

14.2.1 职业装市场分类

14.2.2 职业装市场阶段

14.2.3 职业装市场规模

14.2.4 职业装市场特征

14.2.5 职业装细分市场

14.2.6 职业装典型企业

14.2.7 职业工装市场概述

14.2.8 职业工装市场空间

14.3 中国职业装品牌分析

14.3.1 品牌发展历程

14.3.2 品牌化必要性

14.3.3 品牌排名状况

14.3.4 品牌建设瓶颈



14.3.5 品牌创新策略

14.4 职业装设计的原则及趋势

14.4.1 职业装设计的意义

14.4.2 职业装设计的原则

14.4.3 职业装设计的趋势

14.5 职业装行业存在的问题及发展对策

14.5.1 行业面临问题

14.5.2 行业转型策略

14.5.3 行业创新思路

14.5.4 行业发展建议

14.5.5 细分领域拓展策略

14.6 中国职业装市场的前景趋势

14.6.1 市场发展空间

14.6.2 市场发展趋势

14.6.3 消费要求上升

14.6.4 未来发展目标

第十五章 2022-2024年中国服装行业进出口分析

15.1 2022-2024年中国纺织品服装对外贸易总体分析

15.1.1 2022年贸易情况

15.1.2 2023年贸易情况

15.1.3 2024年贸易情况

15.1.4 2024年贸易展望

15.2 中国服装行业对外贸易特点

15.2.1 产品出口波动形势

15.2.2 产品出口结构变化

15.2.3 出口市场特点分析

15.2.4 区域出口特点分析



15.2.5 产品进口结构特点

15.2.6 服装外贸疫情影响

15.3 2022-2024年中国衬衫市场对外贸易分析

15.3.1 中国男衬衫进出口数据分析

15.3.2 中国女衬衫进出口数据分析

第十六章 2022-2024年服装市场竞争分析

16.1 2022-2024年国内服装市场竞争状况

16.1.1 服装产业价值链分析

16.1.2 上市公司发展规模

16.1.3 市场集中程度分析

16.1.4 本土品牌出海情况

16.1.5 行业渠道竞争分析

16.1.6 竞争影响因素分析

16.2 服装企业市场竞争模式解析

16.2.1 快速反应模式

16.2.2 服务差异化模式

16.2.3 目标集聚模式

16.3 国潮服装品牌竞争分析

16.3.1 市场发展情况

16.3.2 市场关注程度

16.3.3 品牌竞争挑战

16.3.4 品牌竞争策略

16.4 快时尚服装品牌竞争情况

16.4.1 主要品牌发展情况

16.4.2 主要品牌布局动态

16.4.3 品牌融资规模情况

16.4.4 电商营销竞争策略



16.4.5 品牌发展竞争策略

16.5 本土快时尚服装企业竞争战略分析

16.5.1 现有竞争企业态势

16.5.2 供应商议价能力

16.5.3 顾客的议价能力

16.5.4 潜在的新进入者

16.5.5 替代品竞争力量

16.5.6 新时尚企业战略

16.6 服装行业的竞争策略分析

16.6.1 应对国际竞争的战略

16.6.2 提高产业竞争力对策

16.6.3 打造品牌竞争力策略

第十七章 服装行业营销分析

17.1 服装营销市场发展概况

17.1.1 服装消费影响因素

17.1.2 重视移动网络营销

17.1.3 服装营销存在缺陷

17.1.4 品牌营销存在问题

17.1.5 营销渠道存在矛盾

17.2 服装行业营销策略分析

17.2.1 营销策略制定原则

17.2.2 会员制营销策略

17.2.3 文化营销分析

17.2.4 视觉营销分析

17.2.5 色彩营销分析

17.2.6 运用RFID技术

17.3 互联网环境下服装营销策略研究



17.3.1 线下线上结合销售模式

17.3.2 注重服装品牌的塑造

17.3.3 建立网络数据库营销

17.3.4 品牌差异化推广策略

17.3.5 整合营销与推广策略

17.3.6 企业网络营销的对策

17.4 新媒体环境下品牌服装的营销策略分析

17.4.1 服装品牌营销形式策略

17.4.2 服装品牌营销内容策略

17.4.3 服装品牌营销引流策略

17.4.4 不同维度策略对比分析

17.4.5 服装品牌新媒体营销布局

17.5 服装营销案例分析——优衣库

17.5.1 优衣库品牌介绍

17.5.2 企业生态链构建

17.5.3 企业产品策略

17.5.4 企业价格策略

17.5.5 企业渠道策略

17.5.6 企业促销策略

17.5.7 对国内品牌启示

第十八章 2021-2024年中国服装行业上市公司经营状况分析

18.1 雅戈尔集团股份有限公司

18.1.1 企业发展概况

18.1.2 经营效益分析

18.1.3 业务经营分析

18.1.4 财务状况分析

18.1.5 核心竞争力分析



18.1.6 公司发展战略

18.1.7 未来前景展望

18.2 波司登国际控股有限公司

18.2.1 企业发展概况

18.2.2 2022年企业经营状况分析

18.2.3 2023年企业经营状况分析

18.2.4 2024年企业经营状况分析

18.3 报喜鸟控股股份有限公司

18.3.1 企业发展概况

18.3.2 旗下品牌发展

18.3.3 经营效益分析

18.3.4 业务经营分析

18.3.5 财务状况分析

18.3.6 核心竞争力分析

18.3.7 公司发展战略

18.3.8 未来前景展望

18.4 福建七匹狼实业股份有限公司

18.4.1 企业发展概况

18.4.2 营销渠道建设

18.4.3 经营效益分析

18.4.4 业务经营分析

18.4.5 财务状况分析

18.4.6 核心竞争力分析

18.4.7 公司发展战略

18.4.8 未来前景展望

18.5 江苏红豆实业股份有限公司

18.5.1 企业发展概况



18.5.2 企业经营模式

18.5.3 经营效益分析

18.5.4 业务经营分析

18.5.5 财务状况分析

18.5.6 核心竞争力分析

18.5.7 公司发展战略

18.5.8 未来前景展望

18.6 湖北美尔雅股份有限公司

18.6.1 企业发展概况

18.6.2 企业主营业务

18.6.3 经营效益分析

18.6.4 业务经营分析

18.6.5 财务状况分析

18.6.6 核心竞争力分析

18.6.7 公司发展战略

18.6.8 未来前景展望

18.7 上海开开实业股份有限公司

18.7.1 企业发展概况

18.7.2 企业经营模式

18.7.3 经营效益分析

18.7.4 业务经营分析

18.7.5 财务状况分析

18.7.6 核心竞争力分析

18.7.7 公司发展战略

18.7.8 未来前景展望

18.8 浙江森马服饰股份有限公司

18.8.1 企业发展概况



18.8.2 电商业务发展

18.8.3 经营效益分析

18.8.4 业务经营分析

18.8.5 财务状况分析

18.8.6 核心竞争力分析

18.8.7 公司发展战略

18.8.8 未来前景展望

18.9 海澜之家股份有限公司

18.9.1 企业发展概况

18.9.2 企业品牌矩阵

18.9.3 经营效益分析

18.9.4 业务经营分析

18.9.5 财务状况分析

18.9.6 核心竞争力分析

18.9.7 公司发展战略

18.9.8 未来前景展望

18.10 中国利郎有限公司

18.10.1 企业发展概况

18.10.2 企业改革情况

18.10.3 利郎创业产业园

18.10.4 2022年企业经营状况分析

18.10.5 2023年企业经营状况分析

18.10.6 2024年企业经营状况分析

第十九章 中国服装行业其他品牌企业介绍

19.1 男装主要生产企业介绍

19.1.1 罗蒙

19.1.2 庄吉



19.1.3 柒牌

19.2 女装主要生产企业介绍

19.2.1 太平鸟

19.2.2 日播时尚

19.2.3 伊芙丽

19.3 休闲装主要生产企业介绍

19.3.1 以纯

19.3.2 班尼路

19.3.3 堡狮龙

19.3.4 美特斯邦威

19.4 运动装主要生产企业介绍

19.4.1 耐克

19.4.2 阿迪达斯

19.4.3 李宁

19.4.4 安踏

第二十章 中投顾问对中国服装行业投资动态分析

20.1 上市公司在服装行业投资动态分析

20.1.1 投资项目综述

20.1.2 投资区域分布

20.1.3 投资模式分析

20.1.4 典型投资案例

20.2 服装行业上市公司投资动态分析

20.2.1 投资规模统计

20.2.2 投资区域分布

20.2.3 投资模式分析

20.2.4 典型投资案例

第二十一章 中国服装行业投资潜力分析



21.1 中国服装行业投资状况

21.1.1 投资增速状况

21.1.2 IPO项目情况

21.1.3 IPO专业分类

21.1.4 IPO募集规模

21.2 中国服装行业投资机遇分析

21.2.1 “双循环”拓宽市场

21.2.2 绿色发展促进转型

21.2.3 文化因素培育活力

21.2.4 科学技术助力升级

21.2.5 纺织产业环境优化

21.3 中国服装行业海外投资分析

21.3.1 投资考虑因素

21.3.2 越南投资机会

21.3.3 孟加拉投资机会

21.3.4 东盟投资机会

21.3.5 印度投资机会

21.3.6 印尼投资机会

21.4 中国纺织服装专业市场投资分析

21.4.1 投资模式及其影响

21.4.2 投资火热的成因

21.4.3 对外投资情况

21.4.4 市场投资机遇

21.5 中国服装产业投资壁垒分析

21.5.1 资金壁垒

21.5.2 技术壁垒

21.5.3 政策壁垒



21.5.4 品牌壁垒

21.5.5 营销网络壁垒

21.5.6 人才壁垒

21.6 中国服装产业投资建议

21.6.1 行业投资导向

21.6.2 市场布局策略

21.6.3 品牌运营思路

21.6.4 品牌服饰投资

21.6.5 纺织制造投资

第二十二章 中投顾问对2024-2028年中国服装行业发展前景分析

22.1 中国服装行业发展趋势及前景展望

22.1.1 行业发展趋势

22.1.2 技术革新趋势

22.1.3 细分市场趋势

22.1.4 行业电商趋势
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公司简介

一一深圳市中投顾问股份有限公司于2002 年在深圳成立，是中国领先的产业研究与

产业战略咨询机构。十多年来，我们一直聚焦在"产业"领域，专注于产业研究、产业

规划、产业招商及产业投资咨询服务。我们是国内唯一一家既有深厚的产业研究背景

，又只专注于产业投资与产业发展服务的专业公司。对政府或园区，我们提供从产业

规划到产业资源导入的一体化产业发展咨询解决方案；对企业，我们提供投资机会研

究、投资地点选择、项目规划设计的一体化产业投资咨询服务。

一一十多年来，深圳市中投顾问股份有限公司已经为十多万家包括政府机构、银行、

研究所、行业协会、咨询公司、集团公司和各类投资公司在内的单位提供了专业的产

业研究报告、项目投资咨询及竞争情报研究服务，并得到客户的广泛认可；主导完成

了上千家产业园区或地方政府的产业发展规划编制，协助数百家家地方政府推进招商

工作和产业资源导入。

一一深圳市中投顾问股份有限公司把实践与理论相结合，提出了"空间是躯体，产业

才是灵魂"的规划理念；提炼出"建链、补链、抢链、强链"的产业发展思路；总结出

落地性极强的"预招商规划法"；提炼出"战术招商上升到战略招商才是破解招商困境

关键"的招商工作新思维；归纳出"规划、招商、运营三维一体"的园区发展策略；创

新提出城镇化建设要"遵循产城融合，更要注意产城协调"的科学发展模式；等等。

一一深圳市中投顾问股份有限公司以深厚的产业研究能力为基础，以"规划+落地"为

服务理念，以"咨询+资源"为服务模式，已经成为中国最专业的产业研究咨询服务机

构，并力争在未来5 年成为全球领先的产业投资与产业发展服务商。
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