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头条评论

是谁造就了虚假广告成长的沃土

毛旭松

最近，功能性饮料红牛因为
“给你双翅膀”的广告词惹上官
司，同意向消费者支付1300万美
元的赔偿金，用以补偿因不实广
告语对消费者带来的伤害。红牛
不过是吹了吹牛皮，就要面临高
额的赔偿金，我想大洋彼岸的国

内商家肯定会笑话红牛这个冤
大头实在太冤了。

以我们多年被虚假宣传狂
轰滥炸锻炼出的免疫力，可能很
多消费者甚至还在为这有趣的
创意叫绝呢！小孩子都知道喝饮
料不能长出翅膀，这怎么能算虚
假宣传呢？但别忘了，做广告可
不是作画讲究什么艺术夸张，关
键就在于货真价实和明码标价。

但凡留意下我们身边，“给
你双翅膀”这样涉嫌夸大宣传的
广告语真是不胜枚举。方便面外

包装那热气腾腾的面条极富弹
性，色泽诱人的蔬菜和鲜美无比
的大虾简直让人垂涎欲滴，可实
际那包脱水的蔬菜料包真是小
得可怜。再比如一些高校的招生
广告，夸大学校的师资条件，鼓
吹百分百就业率，严重误导学生
择校。还有很多购物网站所谓的

“购物狂欢季”不过是促销时先
提价后降价冒充打折。

《反不正当竞争法》规定 :广
告不得含有虚假的内容 ,不得欺
骗和误导消费者。《广告法》规

定：利用广告对商品或者服务作
虚假宣传的 ,由广告监督管理机
关责令广告主停止发布、并以等
额广告费用在相应范围内公开更
正消除影响。尽管法律规定十分
明晰，但虚假宣传广告一点不见
少，甚至出自很多大企业，民众已
经见怪不怪了。面对虚假广告，我
们似乎并没有太强的维权意识，
甚至还有些纵容。像有些名人代
言的广告，尽管已经由权威部门
定性为虚假宣传，还是有人替着
明星们说话，帮他们开脱。

对于虚假广告的态度，与其
说外国人较真，不如说我们冷
漠。没有人相信喝红牛长翅膀，
可还是惹上了官司，并按照法律
规定面临巨额赔偿。反观我们铺
天盖地的虚假广告呢？难道要让
老百姓自己来鉴别是否涉及虚
假宣传？监管部门加强对广告语
的审核，完善明星代言的法律责
任，商家构建诚信体系迫在眉
睫。广告构思巧妙没问题，但不
是天马行空没有节制，法律的底
线不容僭越。
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嬉笑怒骂

有有一一种种寒寒冷冷叫叫啥啥来来着着

我来抛砖

漫画：夏坤

@二愣子烧饼：计划着和小伙伴去南山公园
爬山，想着秋天可算是来了？登高望远的时候终于
到了，走到半路上就被风刮回去了，大家该穿秋裤
的就穿起来吧，别硬撑啦！

给媒体搭建“北果南卖”新平台点赞

我有话说

赵传勇(福山区)

时下享誉全国的烟台苹果
上市了，为了让全国人民都吃上
地地道道的烟台苹果，南方四大
主流媒体——— 广州日报、钱江晚
报、扬子晚报、新闻晚报强劲加
入，与齐鲁晚报及栖霞市人民政
府共同打造“栖霞苹果红江南”
活动，为“北果南卖”搭建起了一
座新平台。

烟台苹果好吃的背后是广
大果农的辛勤付出：冬初施肥，
春天修枝除草，夏天除虫，才有

了秋天的硕果累累。和其他的
农民一样，能有个好收成是对
果农的最好回报，能让果农的
钱袋子鼓起来才能让他们感到
实实在在的好处。由于自然灾
害等原因，今年烟台苹果产量
比往年有所下降，值得欣慰的
是苹果的质量不降反升，坚挺
的价格也给广大果农打了一剂
强心剂。尤其是今年五大主流
媒体推出的“栖霞苹果红齐鲁”
活动和“栖霞苹果红江南”活
动，真正为果农拓宽了销售渠
道，让果农的苹果不愁卖，更能

卖个好价格，从根本上解决了
困扰果农最大的难题，同时又
让更多的人都能大饱口福，实
属一举两得的好事。

全国各地的特产数不胜数，
但由于种种原因，许多本土之外
的外地特产，只是有所耳闻，止
步于嘴边，虽然各大型超市也有
其身影，但大部分都已过了最佳
食用期，里面的乡土特色也所剩
无几，而且时常纠结究竟是不是
地道的特产？有心想尝鲜，却门
路有限，买到假冒伪劣的上火不
说，还有损特产的名声，但此次

的活动由五大主流媒体的公信
力作担保，依托栖霞市人民政府
共同打造的新型销售平台，可以
很好地解决客户的后顾之忧，更
有利再次提升烟台苹果的知名
度。

五大主流媒体搭建起的新
型销售平台，让烟台苹果“北果
南卖”有了新渠道，好似让烟台
苹果有了一对无形的翅膀，让距
离不再遥远，通过这座平台飞往
全国各地订户的餐桌上，让更多
的人能在第一时间吃到正宗地
道的烟台苹果不再是梦。

新闻：不光手机有“土豪金”，
连轿车都有“土豪金”了。厦门湖滨
南路夏商置业大厦后面的空地上，
一辆“甲壳虫”轿车吸引了不少市
民的目光。让人万万没想到的是，
这辆“土豪金”轿车是用19998枚5角
硬币，花了4天时间贴成的。据轿车
所属的公司负责人透露，此举是为
了配合慈善宣传活动，旨在帮扶因
交通事故造成家庭生活困难的卡
车司机。(海西晨报)

点评：怎么贴上去的就怎么
抠下来吧。

新闻：10月8日，湖南吉首国
土局下属的国土房屋开发公司
副经理龙吉林找国土局局长王
孝强谈问题，不久二人发生冲
突，龙吉林被打了三拳。王孝强
接受采访时承认“动了手”，但表
示是龙吉林出手在先，“打了我
两次后，如果还不还手的话，那
我还算个男人不？”(红网)

点评：伤了也没事，反正有
公费医疗。

新闻：教育部公布了全国和
各地近两年就业率较低的本科
专业名单。其中，有不少是前几
年看起来时尚而高端的“高大
上”专业，例如广播电视编导、播
音与主持艺术、动画、知识产权、
电子商务。(大河报)

点评：就业率这玩意儿，四
年河东，四年河西。

新闻：近日，武汉国际会展
中心举办中国绿色产业交易会
及绿色生态文化论坛会。会议结
束后，接近两百瓶已经开盖的纯
净水并未被带走，现场大部分纯
净水也只喝了一口，有的甚至并
未开盖。据了解，一般会议所用
矿泉水瓶为500毫升左右，若与
会者有500人，一场会议则要消
耗近250升饮用水，相当于8个三
口之家半个月的饮用水量。(中
国新闻网)

点评：悄悄的我走了，正如
我悄悄的来，不带走一个瓶。

@糖果极限：有一种寒冷，叫忘
穿秋裤。

@在风中凌乱：今天出门秋衣秋
裤羊毛衫，不管别人眼光，谁冷谁知
道。

@lhyfch：必须得穿，要不然冻死
了，都有穿羽绒服的了。

@胖若两人：想用体脂御寒来
着，看来不如秋裤实在。

@cuijinyu419：早上对着衣柜10分
钟，后来裹了四件，秋衣、毛衫、毛呢
背心裙、外加一件毛呢大衣。哈哈，顿
时肿了一圈！

@keviya：我们昨天去南山公园
了，特意在附近店给宝宝买两个厚外
套，然后接着爬山。

@LOVE小萍子：昨天穿丝袜，今
天换牛仔裤，真是冷啊，一条裤子扛
不住。

@CEOZLSM：我早上还差点穿着
短袖出门，换了件薄点的长袖，春捂
秋冻嘛。

@臭蛋儿：送暖气的时候快来了
意味着穿秋裤的日子不远了。

@大山：穿秋裤的感觉真棒，妈
妈再也不用怕我冷了。

来源：烟台论坛

年轻的时候，我总觉得生活就
应该是随遇而安的，只要在大事上
靠谱，小事不需要太计较。可当自
己慢慢成熟长大后发现，对生活小
事马马虎虎的人，对大事也根本严
肃不起来。日常生活中已经习惯了
对自己的自由散漫放纵，内心便早
已没有了自律这样的概念，等你想
紧张起来的时候，却发现自己的一
切，都好像刚醒来时的被窝，凌乱
不堪什么都找不着。一个人对自己
没要求，就没有资格对这个世界有
什么要求。

——— 赵星(作家)

在现阶段，中国经济政策具
有两面性：一面是“促改革”，一面
是“稳增长”。具体说到哪面重哪
面轻，我看绝无定论。一定是要看
具体情形。经济下滑时，可能会倾
向“稳增长”多一点，经济企稳时，
可能会倾向“促改革”多一点。有
人将之形象地比喻为“中国经济
政策必须学会在刀刃上跳舞”。这
个比喻很形象。

——— 赵晓(经济学家)

名嘴说事

刘岩(芝罘区)

栖霞苹果红了，齐鲁晚报联
合南方四大主流媒体，推出“栖
霞苹果红江南”活动，将烟台的
特色水果推向全国，同时本次活
动主打公益口号，以购买者的名
义将红苹果基金捐给当地的贫
困学校。

接地气的活动展现了媒体
的社会责任感。栖霞苹果年年
红，但在全国的知名度却不尽人
意，尤其是近年来外省的苹果趁
机潜入，使栖霞苹果的声誉受到
了影响，李逵被李鬼所扰让果农

很受伤。齐鲁晚报以媒体的公信
力，为栖霞苹果销售奔走呼号，
拓展了传统的销售渠道，提高了
栖霞苹果的知名度，让李鬼无机
可乘，打响了烟台苹果在全国市
场的销售战。这种助力当地经济
的做法，展示了媒体的社会责任
感，值得点赞。

新颖的销售主题，拓展苹
果行业发展空间。以往的苹果
销售局限于你买我卖，忽视了
顾客体验，在市场需求的细分
上功力不足。而在这次销售中，
采摘游、公益牌等主题活动，为
拓展苹果销售渠道及方式进行

了有益的探索。今后媒体及果
农、专业社、经销商可以以此为
起点在苹果的销售模式上进行
更多的有益探索，拓展更广阔
的发展空间。如苹果的更新换
代、错时收获、产品的深加工、
销售人群的细分等方面都有很
多的文章可做，在媒体的引领
之下，需要更多的部门持续关
注，深入研究，让果农怀里的金
娃娃带来更多的收益才是最终
目的。

媒体助威，挖掘更多的宣
传途径。此次活动主要以栖霞
一家产地供应商为主，更多的

果农与合作社还在传统的销售
模式上奔忙。话说，好酒也怕巷
子深，在信息迅捷的今天，好产
品不仅需要吆喝着卖，而且还
需要吆喝得好听、耐听。本次销
售活动影响较前有了较大的提
高，在时间上、地域上都有了极
大的拓展，相关方面应从中认
真总结经验，拾遗补缺，提炼出
更多的好主意、好方法、好途
径，推而广之，在苹果品牌的确
定、特色的提炼、品质的优势、
地域的特色等方面进行深入挖
掘，把栖霞苹果的“好”真正做
出一篇“好文章”来。

媒体助力，苹果红透果农心
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