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启东高新技术产业开发区（近海镇）综
合执法中队系受市城市行政执法局委托，
承担开发区（镇）相关综合执法职能以及党
工委、管委会交办的其他工作。现因工作需
要，经研究决定，面向社会公开招聘综合执
法辅助人员若干名，现将招聘的有关事项
公告如下：

一、招聘条件
1.具有中华人民共和国国籍，遵纪守

法、爱岗敬业、作风正派、敢于坚持原则、处
事公平公道，身体健康，无犯罪纪录。

2.男性，身高1.70米以上，25至40周
岁之间（1978年1月1日以后至1993年12
月31日之前出生），高中及以上学历，专业
不限。条件确实优秀的，年龄可适当放宽至
45周岁。

3.复员及转业军人如是共产党员且条
件确实优秀的，学历可放宽至初中毕业。

4.警校毕业生、复员及转业军人、符合
条件常住本区镇的优先录用。

5.曾在开发区（镇）消防、城管、特勤等
本级财政保障的部门工作过，由于个人原
因辞职或被辞退的，不列为本次扩招对象。

二、招聘人数:若干人。
三、招聘程序
1.报名时间：2018年5月25日~6月8

日止。
(上午 9:00~11:40，下午 13:30~16:

30，节假日休息除外)
2.报名地点：启东高新区南海路558号

海韵大厦底楼大厅便民服务中心窗口～高
新区聘用职工管理办公室报名处。

联系人：高先生
联系电话：80928239 15950839850
3.报名随带材料
①身份证原件及复印件;
②户口本原件及复印件;
③学历证书原件及复印件，一寸免冠

彩色照片3张;
④退伍军人应聘的需携带军人退伍证

原件及复印件，是党员的需提供党员证明;
⑤在本行政区域内区（镇）财政拨款单

位在职人员报名的须出具单位同意报考书
面证明材料。

⑥户籍地无犯罪记录证明。
4.资格审查
本次招聘对应聘者进行资格审查。应

聘人员的资格审查工作贯穿整个招聘过
程。上述所提交材料如有弄虚作假,一律取
消聘用资格。

5.通知应试
通过资格审查的应聘人员接到应试通

知后，持本人身份证、党员证、无犯罪记录
证明等必要证件参加考试。

6.考试内容及形式
本次招聘采用笔试和面试相结合的形

式。主要测试考生的综合素质和能力，按照
百分制计算最终成绩，设合格分数线为60
分，从高分到低分依次择优录取。具体形式
以通知为准。

7.体检
拟聘用人员到指定医院组织体检，费

用自理。体检时间另行通知。
8.考察
对体检合格人员进行全面考察。考察

内容为拟聘用人员思想政治表现、道德品
质、业务能力、工作实绩等方面的情况。对
弃权、体检和考察不合格人员造成空缺岗
的，由高新区聘管办根据该岗位考生面试
成绩，从高分到低分实行递补。

四、录用及待遇
录用岗位确定后，由高新区聘管办发

出《录用通知书》，被录用人员凭《录用通知
书》按相关法律、法规及开发区（镇）相关规
定办理录用手续。被录用者须按《录用通知
书》规定时间内及时报到，逾期不报到的作
自动放弃处理，由此造成空缺岗位的，由聘
管办根据该岗位考生面试成绩，从高分到
低分实行一次性递补。

被录用人员性质属于启东滨海工业园

物业管理有限公司聘用职工，派驻综合执
法中队工作，设试用期2个月，期间工资为
1890元/月，无任何其它待遇；试用期满设
考察期4个月，期间工资按照转正后工资标
准核发。考察期满，由聘管办会同用工部门
对考察期聘用人员进行考核，如不合格的
解除聘用合同。

转正后工资待遇为每月不少于4200
元（含养老、医疗、工伤、失业保险金、住房
公积金个人承担部分以及绩效工资应发额
等），配发工作服。具体工资结构组成按照
开发区党工委有关规定执行。

五、纪律与监督
本次招聘活动由开发区（镇）纪检、监

察部门全程监督，对在公开招聘过程中弄
虚作假、营私舞弊的，严肃查处，坚决纠正;
对违反公开招聘纪律的应聘人员，取消聘
（录）用资格。

启东高新区聘用职工管理办公室
2018年5月23日
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来论头条 江德斌

5月17日，一场由海尔空调组织的
主题为“健康空气入万家”的“全球室内
空气净化与人体健康研讨会”在北京召
开。在此次会议上，出现了“世卫组织专
家代表为海尔颁发‘全球健康空气领袖
品牌’”的场景。世界卫生组织前日在其
官方微信号上发表一篇“媒体声明”，称
这些报道不实。同时，世卫组织列举出

了五处海尔空调
在活动中涉及世
卫组织的错误信
息。世卫组织同
时表示保留通过
法律途径追究捏
造和传播关于世
卫组织的不实信
息行为相关法律
责任的权利。（5
月 27 日《北京青
年报》）

假 专 家 、假
证书、假报告、假

数据，这一场充斥假货的研讨会，太让
人尴尬了，居然还是著名品牌海尔空调
组织的。真可谓是搬起石头砸自己的
脚，不仅未能脸上贴金，反遭到世卫组
织扒皮，揭开了研讨会的各种虚假现
象。海尔官方则发布声明称，充分认可
世界卫生组织驻华代表处官方的声明，
并表示对主办方全球健康产业联盟身

份认定上也存在工作不严谨之处，诚恳
地向世界卫生组织及关心海尔空调的
社会各界人士表示歉意。

可见，在世卫组织有理有据的批评
下，海尔空调承认了研讨会造假行为，
也公开致歉了，不过态度还是有些暧
昧，并未直接承认自己的错误，而是以
所谓的“工作不严谨”轻轻洗脱了自己，
将责任归咎于“主办方全球健康产业联
盟”，显然缺乏足够的诚意。从该研讨会
的发布报道内容看，参会者只有海尔空
调一家厂商，实则就是由海尔赞助、为
其量身定做的一场会议，也就是企业搭
台、机构和专家唱戏的“植入宣传”，以
所谓的第三方机构颁奖、背书，骗取消
费者的信任。

海尔空调研讨会造假事件暴露国
内品牌宣传方面存在的问题，在传统广
告自我吹嘘式的宣传模式失去市场后，
转向资助机构举办研讨会、座谈会，邀
请国外或者国际机构发布调查数据、研
究报告甚至发布白皮书等“植入广告”

模式，以期通过“软性广告”获得宣传效
益。可是，这种会议“植入广告”模式存
在很多问题，诸如机构造假、专家造假、
数据不实等，令其权威性大打折扣，亦
跟电视上群众演员变身各种专家卖假
药如出一辙。

在全球空调产业里，海尔的品牌知
名度位居前列，在国内亦是依靠优良
品质和服务赢得消费者信赖，实力可
见一斑。空调是成熟的家电产品，一
个品牌要想做成功，需要在市场里实
打实的干出来，不是靠造假吹嘘的。
海尔本身有着强大的制造研发能力，
品牌美誉度也很高，在消费者里的口
碑很好，本应珍惜羽毛，却玩弄造假
宣传手段，偷鸡不成蚀把米，实在是
太不明智了。

海尔研讨会造假风波也是一个警
示，品牌塑造需要脚踏实地，不要想着
走捷径，不要弄虚作假欺骗消费者，当
心玩火自焚，沦落为消费者心中的“造
假专家”，就无力回天了。

“空调专家”不要沦为“造假专家”

长相清秀，头戴安全帽，在温州的
工地里，90 后石建国是一名普通抹灰
工。闲下来的时候，他挥毫泼墨，写得一
手颇有劲道的好字。今年4月，他把写书
法的日常拍成视频，上传到短视频平台

“快手”，一夜成名。《人民日报》发文盛
赞其“哪怕身处尘埃，心中也有山川湖
海”。（5月27日《南国早报》）

工作结束时，“抹灰哥”会在快手上
直播写书法，粉丝们喜欢他的作品，他
也会送给对方。“工作累了，可以放松一
下，平常就这个爱好。”石建国说。“抹
灰”工作养活了石建国一家，书法和抹
灰工之外，他还是儿子、丈夫，和平凡的
父亲。石建国所在的工地，在瑞安市飞
云江入海口附近的一个工业园区，距离

闹市区有30分钟的车程，举目所及全是
在建厂房。他穿着一身沾满水泥点子的
工作服，戴着安全帽，在涂抹墙灰，让人
很难把书法跟他联系在一起。

“抹灰哥”何以走红？今年4月，他在
“快手”平台分享了一段视频。视频里，
他展示了漂亮的毛笔字，一幅临摹《兰
亭集序》的作品引来网友围观评论。除
了写毛笔字，他还擅长用毛笔绘制老
虎、鹰等飞禽走兽，栩栩如生。练字画
画，是抹灰工石建国的业余爱好。因为
有了视频平台，“抹灰哥”成为了网红。

“抹灰哥”的走红，在于他的情怀。
这是安于寂寞的情怀。每一个人生活在
这个世界上，都会有两种无法逃离的真
实，一个是火热的场景，一个是寂寞的

场景。而最不能脱离的就是寂寞，每一
个人的热闹是不同的，每一个人的寂寞
则是相似的。所有人的寂寞都有着相同
的影子。耐得住寂寞，耐得住孤寂，需要
一场修炼。就像“抹灰哥”一样，他的寂
寞是你所想不到的，但是他却能在寂寞
里成就一场“书写的辉煌”。寂寞是一场
修炼，修炼需要一颗安于寂寞的心。

这是把烦恼当快乐的情怀。幸福的
人生是什么，很多人的看法不同。有一
点很多人也都是认同的，工资高的岗
位，干活轻的岗位，才是最喜欢的岗位。
然而，不是每一个人都会拥有这样的岗
位。苦中作乐，能不能做到？“抹灰哥”给
了我们一个最好的回答：岗位有好有
孬，情怀不分贵贱。即使身处底层环境，

“抹灰哥”依然没有放弃自己的追求，他
在艰苦的岗位上，不忘自己对汉字的喜
爱情怀。苦中作乐，也能成就成功。

“抹灰哥”用自己的行动显示了人
生的意义，引发热议自然是情理之中的
事情。然而，这场关注，这场聚焦，会给
人们带来什么启示？有些人已经开始热
爱视频平台了，他们认为视频平台可
以让你出名。然而，如果“抹灰哥”
带来的只是一场对视频平台的顶礼膜
拜，则是尴尬的事情。更应该读懂

“抹灰哥”走红的原因，视频平台成就
了他的成功，但是真正让他成功的不
是视频平台，而是他心里没有丢弃的
情怀。“抹灰哥”走红，再次证明，人生的
亮色需要自己涂抹。

“抹灰哥”走红，情怀不分贵贱

纵论 郝雪梅

凤凰古城应该
远离“门票”经济

近日，网上流传“游客到凤凰游玩时被强制拉到游客
服务中心要购票才能进入古城”的消息，引发舆论关注，
湖南省凤凰县旅文局回应说，网传消息与事实不符，凤凰
县正在开展旅游市场秩序专项整治行动，团队车辆进入
游客服务中心接受旅游安全检查后即可进入古城。（5月
27日《新华网》）

对于风景区来说，门票是最直观的收入，门票价格越
高，收入越多，因此，“门票依赖症”一直都在。凤凰古城现
在陷入“门票”风波，究竟有无收门票需要一个合理的解
释，不能顾左右而言他。

凤凰古城现在是取消了收门票的，当然，这不是因为觉
悟高，而是因为市场的教训。2013年4月10日，凤凰古城开
始围城收费，每张门票售价148元，结果门庭冷落，游客稀
少。被逼无奈之下，2016年4月10日起，凤凰古城取消围城
收费，这一举措也使得门庭冷落的凤凰古城又一次焕发了
生机，游客多了起来，眼睁睁看着门票的钱流逝，可能会觉
得心疼，会有一种重新收门票的冲动。这不难理解。不过，凤
凰古城是否觉得现在游客多了，又要开始收门票了？这也是
有可能的。不过，现在相关人员回应，这只是在开展旅游市
场秩序专项整治行动，并非收门票，但对于网友爆料称50
元的景区门票却并没有作出清晰的解释。不仅有游客反映
收取50元门票费，更有导游说，当地的旅行社也不知道。他
们是当天临时接到的通知，要收取古城的维护费，然后才能
进去，换取通行证。如果说没有这个通行证，是进不去的。如
果反映的情况是真的，可能不是在收门票费，而是收取古城
维护费。从游客现场拍摄的通行证上看到，落款方写的是

“凤凰县旅游工作委员会”。而且据当地导游说，对于此次的
收费，当地并没有任何的文件说明和收款证明。

从种种迹象表明，这次收取50元的费用恐怕不是空穴
来风。虽然当地强调没有收取门票费，对于当地执法人员收
取费每人50元费用这一情况，只是作了否定，但对于视频
显示有身着制服的人在现场收费，却没有合理的解释。

不管怎么样，要重新收门票，则需要按相关规定操
作，要遵循公开、透明原则，要合理合法，如果借着整治行
动，试探民意，这是最下策的。更重要的是，远离门票经
济，不靠门票，才能让景区焕发活力。教训已经有了，为何
还要重蹈覆辙？ 王军荣

杨女士在朋友圈里看到减肥药“唯
蜜瘦”很火，就抱着试一试的心态，花
598 元购买了一盒。她发现还必须配以
苛责的节食，可如果按要求长期饥饿，
不吃药也可以减肥。杨女士进一步查询
发现，这款宣传具有减肥功效的产品，
竟然是款普通化妆品。代理商对暗访的
记者说，产品有没有用，不是你们关心
的问题，做微商，要在朋友圈里营造一
个用户非常火爆的场景，自然有人跟风
购买。有效果当然最好，就算没效果，朋
友也不可能为了几百块钱来找麻烦。（5
月27日 品牌新闻网）

或许，不少网友一边吃着购买的减
肥药“唯蜜瘦”，一边按药品说明书上的
配套食谱进行饮食，体重果然降下来了。
可是，有多少人能像杨女士那样质疑之
后有了领悟？“唯蜜瘦”咋就那么神奇呢？
现在想想，套用赵本山小品《卖拐》里的
一句经典台词——你饿，你也瘦！

达到减肥效果的不是“唯蜜瘦”，而
是苛责的节食食谱，想想都有点滑稽可
笑。受不了食谱的苛责要求，杨女士发
现了这款减肥药的猫腻，就想扒一扒

“唯蜜瘦”的身世，结果呢？一番调查后，
她发现这款火爆朋友圈的网红减肥药，
竟然是普通化妆品！于是，气愤的杨女
士选择了向媒体投诉。

我们的微信朋友圈，每天都被琳琅
满目的化妆、减肥等各类产品挤爆，那些
做代理商的微信好友，不遗余力、图文并
茂地讲述着他们的产品如何神奇，销售
场面如何火爆，一副不买让你后悔一辈
子的样子。各路销售火爆的“网红”商品，
更是把我们唬得一愣一愣的，但真实情
况是什么？所谓的火爆，无非是资料加
工、P图造假、蛊惑煽情罢了。耳闻目睹了
一次次的朋友圈骗局，这样的套路，即便
记者不揭露，我们也能想象得出来了。

但是，媒体记者还是进行了暗访。

记者以想做代理为由，接触
了代理商，这名代理商为记
者介绍了销售秘诀：首先，
你要在朋友圈营造一个“唯
蜜瘦”销售火爆的假象，天
天发图文说明，让消费者产
生购买的欲望。其次，“唯蜜
瘦”的减肥原理其实就是饥
饿疗法。大家都跟风购买，
有效果当然最好，就算没效
果，朋友也不可能为了几百
块钱来找麻烦。说到底，“唯蜜瘦”就是
一场骗局。

据悉，在媒体关注之后，长沙市食
药监部门开始行动，搜查了开福区中岭
小区的一家“唯蜜瘦”仓库，并对五百箱
产品进行了查封。同时，长沙市食药监
部门已经向产地广州发出了协查函。

朋友圈不是假冒伪劣商品的法外
之地，杨女士维权或迎来转机。不过，在

笔者看来，杨女士的遭遇足以给我们警
示：对于朋友圈里那些所谓的火爆产
品，我们应冷静理智地看待，购买前多
一个心眼，认真地多渠道核实真伪，莫
为“网红商品”遮望眼。再者，朋友圈销
售商品有杀熟的习惯，我们不要因为对
方是微信好友，就放松警惕，若真的购
买，一定要索要发票，留存交易截图，为
日后顺利维权做好铺垫。

化妆品成减肥药，冷看朋友圈“网红”商品

纵论 黄齐超

别让校车里的悲剧
一再上演

没有人知道，从5月24日早上8点到下午3点这漫长
的7个小时里，在一辆紧锁的灰色校车内，武汉江夏区4岁
半的欣欣（化名）有过怎样的挣扎。因为上幼儿园被遗忘
在校车内，欣欣不幸失去了生命。中国青年报·中青在线
记者了解到，涉事校车系7座商务车，事发时没有配备跟
车老师；涉事幼儿园系无证办园。校车司机戴某与幼儿园
园长晏某系夫妻，因涉嫌过失致人死亡，二人已被刑拘。
（5月28日《中国青年报》）

类似悲剧并不是第一次发生。近年来，多地幼儿园校
车遗忘儿童致死的事故频发上演，引起社会的广泛关注。
这些幼儿园管理者罔顾人命，触目惊心，让人心痛，引人
深思。

幼儿遗忘校车事故频发，到底谁之过？我认为不外乎是
由学校、校车司机、政府相关监管部门这几方面原因造成
的。学校方面，孩子被落在车里，老师很容易发现孩子没有
上课，但在一天的时间内，足足七八个小时，家人没有接到
任何幼儿园的询问电话，是老师粗心到没有发现自己的班
上少了一位同学，还是“睁一只眼闭一只眼”默认自己的学
生不论身在何方都很安全呢？毋庸置疑，学校和老师有着不
可推卸的责任，没有尽到对孩子的监管责任。

司机方面，校车司机的职业道德不高，没有尽职尽
责。校车司机的首要职责是安全护送学生往返学校，据了
解，武汉江夏那辆车上只有八个人，如果司机在上下车的
时候都清点好人数，又怎么会发生少了一个孩子下车竟
然不知道的怪事？换位思考一下，如果孩子是司机自己的
孩子，又怎么可能被忘得干干净净呢？可以说，校车司机
责任感缺失是这件事故的直接原因。

据媒体报道，此次涉事的星星幼儿园系民办，未取得
办园资格。去年年底，江夏区教育局曾对该园下达整改通
知书，因涉及学期衔接、幼儿安置等事宜，原本计划今年
暑假再根据其整改情况作下一步处理决定。然而，悲剧就
在“下一步”的前面发生。悲剧已经发生，哀痛也无法弥补
创伤。但是，别让遗忘在校车上的悲剧一再上演，却是我们
必须要做的事情。 盛会

海尔空调研讨会造假事件暴露
国内品牌宣传方面存在的问题。研
讨会造假风波也是一个警示，品牌
塑造需要脚踏实地，不要想着走捷
径，不要弄虚作假欺骗消费者，当心
玩火自焚。

杨女士的遭遇足以给我们
警示：对于朋友圈里那些所谓
的火爆产品，我们应冷静理智
地看待，购买前多一个心眼。


