中国国际贸易促进委员会

贸促展业〔2008〕254号

关于邀请参加2008年哥斯达黎加圣何塞

“中华人民共和国贸易展览会”事

经批准，中国贸促会将于2008年9月11日至14日在哥斯达黎加首都圣何塞举办“中华人民共和国贸易展览会”。

1、 展览会概况
	展览名称：
	中华人民共和国贸易展览会
La Exposición Comercial de la República Popular China

The Trade Exhibition of the People's Republic of China

	举办时间：
	2008年9月11日至14日

	举办城市：
	哥斯达黎加首都圣何塞（San José）

	展馆名称：
	Ramada酒店会议中心（Centro de Convenciones，Hotel Ramada Plaza Herradura）

	主办单位：
	中国国际贸易促进委员会/中国国际商会

China Council for the Promotion of International Trade

China Chamber of International Commerce

	邀请单位:
	哥斯达黎加贸促会

	支持单位:
	中国驻斯达黎加大使馆

	展览性质：
	综合性贸易展览会

	展出内容：
	机械、农机、汽车及零部件、家电、电子消费品、家用礼品、纺织品、轻工、工艺等


“中华人民共和国贸易展览会”由中国国际贸易促进委员会暨中国国际商会主办，是我会在中美洲地区规模较大的综合性中国产品展览会。展览会旨在配合国家外贸市场多元化策略,促进中国企业扩大与中美洲国家多种形式的经贸交流与合作。今年是中国贸促会连续第二年在哥斯达黎加办展。作为我会重点展览项目，该展览会将较全面地反映我国经济建设的最新成就、展示我国相关行业中领先的产品，为参展企业创造良好的贸易洽谈、结识客户的机会，有力推动我国产品对哥斯达黎加和其周边地区的出口，并大大提高中国企业和中国商品在当地市场的形象。
2007年我会首次在哥举办中国贸易展览会,展出面积达2400平方米，来自中国北京、重庆、河北、山东、江苏、广东、浙江、黑龙江等８个省市的近30家企业参展，涉及家用电器、通讯产品、数码电子、汽车、摩托车及配件、机械及工具、农机、轻工、纺织服装等领域。据不完全统计， 为期4天的展览会期间共接待哥斯达黎加各界观众约2.5万人次，参展企业与客户签订贸易成交额共计约500余万美元，意向协议额约1200余万美元。哥观众对中国商品十分欢迎。
2007年6月1日中哥双方政府代表在北京共同签署了《中华人民共和国和哥斯达黎加共和国关于建立外交关系的联合公报》，决定两国自签署建交公报之日起建立大使级外交关系。2007年10月，哥斯达黎加总统访华，两国政界及企业界人士进行了友好充分的交流。中哥建立外交关系后必将迎来两国经贸交往的高速发展期，将为企业开拓哥当地市场带来前所未有的机遇。

据商务部统计，2007年中哥贸易额已达到28.74亿美元，同比增长33.3％，其中中国对哥出口5.67亿美元，同比增长38.8％，中国自哥进口23.07亿美元，同比增长32％。中国已经成为哥斯达黎加第二大贸易伙伴。中国主要向哥斯达黎加出口电器及电子产品、运输工具、机械设备、棉纺织品和塑料制品等；从哥斯达黎加进口电器及电子产品、电子技术、集成电路及微电子组件、计算机与通信技术、电子零配件等。中国对哥存在较大贸易逆差，因此中国对哥出口有很大的发展空间。
2、 关于邀请参加该展事

1. 招展方向：
根据哥斯达黎加当地市场情况，以下产品在当地较受欢迎或有较大的潜力：电器及电子产品、生产设备、运输工具、机械设备、原材料、棉纺织品、塑料制品、消费品等，要求质量过硬、售后良好、价格有竞争力。哥斯达黎加与欧、美、日等发达国家和地区的联系较多，对这些国家和地区的优质产品认可度较高，因此我参展企业一定要注意展品质量和档次的多元化。
此次展览会除促进对哥出口外，还将鼓励我国进口企业和有意对当地投资的企业赴哥与当地开展业务联系，以更多地了解哥斯达黎加及中美市场情况，有利于今后从哥进口更多优质商品或开发当地多种合作途径，如：电器及电子产品、电子技术、集成电路及微电子组件、计算机与通信技术、电子零配件、咖啡、蔗糖等。并且，展览会还拟举办相关经贸活动，以促进双方在投资领域的合作，如介绍哥投资政策、环境，对吸引外资及技术的优惠措施等等。据了解，哥斯达黎加近几年来大力发展制糖业、加工业等，希望国外投资者前往哥斯达黎加进行合作、开发。

2. 收费标准：
为减轻参展企业负担，使公司把经费更好地投入到展览筹备上，增强展出效果，贸促会此次将免收展位费、报名费、宣传费、部分特殊道具费、展品去程运费（每个展位免一个立方米），但展品进口关税、签证费及参展人员差旅费用由参展公司自负。
展览会全部费用构成如下：
	参

展

费

用
	报名费
	免费

	
	展位费
	免费

1）标准展位：含三面墙板、参展商司标板、地毯、3盏射灯、配套桌椅、废纸篓；

2）展位公共装修、提供部分免费道具；

3）清洁费、电费。

	
	展品

运费
	我会将集中从北京统一发运展品，每个展位免收1立方米以内展品去程运费，去程超出部分及回程运费按实际支出收取，展品关税自理

	
	特殊道具
	我会将提供部分免费特殊道具供参展商使用，道具清单在确认参展后另行通知

	
	签证费
	待定（由于中哥建立外交关系不久，赴哥签证费用有待确认）；自办签证者此项免收； 

	
	人员

费用
	届时由环球商务旅行社报价另文通知，具体情况可向旅行社咨询。联系人：马珊，电话：010-88075245


请有意参展的企业于2008年5月10日前将参展申请表传真或邮寄至我会。我会该展负责人：

	联 系 人:
	戚臣刚

	电    话:
	010－88075065

	传    真:
	010－88075424

	地    址:
	北京市复兴门外大街1号中国贸促会展览部业务二处

	邮    编:
	100860

	电子邮件:
	qichengang@ccpit.org


附件：

1、 参展申请表

2、 哥斯达黎加国别概况和经贸情况简介
二○○八年二月二十九日
附1.              参展申请表
	展(博)览会名称
	中华人民共和国贸易展览会
	申请面积
	展位(9平方米)  个

	展出日期
	2008.9.11-14
	地点
	哥斯达黎加
	展位租金
	免费

	申请单位名称
(任务通知书

发放依据)
	中文
	

	
	英文
	

	如派出人员单位不同于申请单位，请注明名称
	

	申请单位地址
	中文
	

	
	英文
	

	参展内容(大类)
	中文
	
	申请单位盖章
	

	
	英文
	
	
	

	联系人
	
	邮编
	
	
	

	电 话
	
	传真
	
	
	

	Email
	
	主页
	
	
	

	中国国际贸易促进委员会（中国国际商会）展览部

地    址： 北京市复兴门外大街1号

邮政编码： 100860

电    话：（010）88075065
传    真：（010）88075424

电子邮件： qichengang@ccpit.org

联 系 人： 戚臣刚
开户银行： 中国工商银行北京礼士路支行

帐户名称： 中国国际贸易促进委员会

人民币账号： 0200003609014424590
	贸促会展览部确认盖章
	

	参    展    规    定

一、贸促会展览部负责展（博）览会的组织和筹备工作，参展单位须根椐筹展文件的要求按时完成各项筹展工作，并遵守展团有关规定。

二、每个摊位参展名额为二人，如参展单位客观上需增加名额，请另函提出申请报我会审批。

三、参展单位需在收到我会确认参展函后30天内将摊位费以人民币一次汇入我会指定银行帐户。参展商品须系能反映我国生产水平的名优新特产品和有代表性的高科技产品，且符合展（博）览会规定的展出范围，严禁假冒伪劣及劳改产品和侵犯知识产权的产品参展。

四、参展单位须按要求搞好摊位展品布置，保证展出效果，组展单位有权对参展单位的展品布置进行调整。出售展品要按章纳税，严禁参展人员出售清册以外物品。

五、参展单位须遵守展（博）览会规定，按时参展，不得提前撤展。

六、参展单位在国外必须服从展览团的统一领导和工作安排。

七、参展单位申请经我会盖章确认后不得退展，否则参展单位要承担所发生的一切费用。

八、本申请表双方盖章后具有合同效力，参展单位必须遵守本规定。


附2：
哥斯达黎加

一、概况

国名：哥斯达黎加共和国（The Republic of Costa Rica）

面积：5.1万平方公里

人口：416万，白人和印欧混血种人占95%，黑人占3%。

语言：西班牙语为官方语言。

货币：科朗（Colon），1美元＝518科朗（2007年7月27日）。

首都：圣何塞（San Jose），人口142万，最高气温26℃，最低气温23℃。

宗教：95%的居民信奉天主教。

地理：位于中美洲南部。东邻加勒比海，西濒太平洋，北接尼加拉瓜，东南与巴拿马毗连。海岸线长1200公里。

气候：高原地区气温为23℃～26℃，沿海地区气温为29℃～36℃。

二、经济
哥斯达黎加经济发展水平在中美洲名列前茅。该国自然资源丰富，铝矾土蕴藏量约1.5亿吨，铁蕴藏量约4亿吨，煤蕴藏量约5000万吨，森林覆盖面积60万公顷。

哥斯达黎加农业以生产咖啡、香蕉、甘蔗等传统产品为主，是仅次于厄瓜多尔的世界第二大香蕉出口国。咖啡是哥斯达黎加第二大农产品，该国也是咖啡生产国协会和国际咖啡组织的成员。近年来，哥斯达黎加花卉、水果、鱼虾等非传统产品已经进入国际市场，尤其是菠萝出口增长迅速。该国90%的水产品出口美国。近五年来，哥斯达黎加农产品出口占其出口总额的24%。

哥斯达黎加工业以轻工和制造业为主，主要有纺织、器械、食品、木材、化工等。原材料依赖进口，产品主要供出口。2003年，哥斯达黎加制造业和矿业产值占国内生产总值的21.2%，从业人员20.4万；建筑业产值占国内生产总值的4.7%，从业人员9.8万。哥斯达黎加石油全部依赖进口，主要来自委内瑞拉。

对外贸易、旅游和服务业在哥斯达黎加国民经济中占重要地位。自20世纪90年代以来，旅游业已成为哥斯达黎加最有活力的产业，同时也成为其外汇收入的主要来源之一。其中著名的旅游胜地有伊拉苏、波阿斯火山和西班牙殖民文化遗址等，而旅游者主要来自北美洲、中美洲和欧洲等地。服务业主要有金融保险、不动产、企业服务、公共管理、社区服务、中介服务等。2003年服务业产值占国内生产总值的62.7%。近年来，该国通讯业和出口加工业发展迅速。 

三、对外贸易

哥斯达黎加实行贸易开放政策，奉行和平中立的外交政策，支持各国人民自决和不干涉内政原则，注重同拉美国家加强团结与合作，谋求中美洲和平与非军事化，积极推动地区经济一体化进程，支持建立美洲自由贸易区。在重大国际问题上，哥斯达黎加注意同中美洲和加勒比国家立场保持一致。

哥斯达黎加在20世纪90年代加入世界贸易组织，与墨西哥、智利、多米尼加、美国等国签有自由贸易协定，与世界50个国家和地区有贸易关系。对外贸易在哥斯达黎加国民经济中占重要地位。

2004年，哥斯达黎加对外贸易总额为143亿美元，其中出口额为63亿美元，进口额为80亿美元。主要出口电子芯片、集成电路、纺织品、香蕉、咖啡、医疗器械、加工食品、机器和电子配件等；主要进口原材料、消费品、燃料、润滑油和资本货物。

哥外贸部的统计数字表明，该国2006年的出口额超过了80亿美元，17%的出口目的地是亚洲，亚洲已经成为继美国之后哥斯达黎加的第二大贸易伙伴。其中中国是哥斯达黎加在亚洲最主要的贸易伙伴。

四、中哥经贸关系

2007年6月1日中哥双方政府代表在北京共同签署了《中华人民共和国和哥斯达黎加共和国关于建立外交关系的联合公报》，决定两国自签署建交公报之日起建立大使级外交关系。
据商务部统计，2006年中国和哥斯达黎加的贸易额达到21.55亿美元,其中中国对哥出口4.08亿美元，中国从哥进口17.47亿美元。中国已经成为哥斯达黎加第二大贸易伙伴。中国主要向哥斯达黎加出口电器及电子产品、运输工具、机械设备、棉纺织品和塑料制品等；从哥斯达黎加进口电器及电子产品、电子技术、集成电路及微电子组件、计算机与通信技术、电子零配件等。2007年1－8月，中哥贸易额已超过18亿美元，同比增长53％，其中中国对哥出口3.15亿美元，同比增长33％，中国自哥进口15.01亿美元，同比增长58％。

五、专业市场分析
（一）啤酒市场

哥斯达黎加央行公布的统计数字显示，近年来哥斯达黎加啤酒进口量大幅增加。2006年前5个月，哥啤酒进口量就超过了320万公斤，超过2004年全年的进口量，并达到2005全年进口量的76%。
统计显示，2000年哥斯达黎加进口啤酒210万公斤，进口额约为121万美元；而2005年进口啤酒的数量达到423万公斤，总额达243万美元，五年间翻了一番。
目前，进口啤酒在哥斯达黎加的市场份额为3%。其中，墨西哥啤酒一支独秀，占到了86%，其次是美国、比利时和德国啤酒（均为3%）。此外，在哥斯达黎加市场还可以买到产自阿根廷、意大利、丹麦及中国的啤酒。
2005年，哥斯达黎加啤酒消费约3亿瓶，啤酒销售额近3亿美元。
目前，哥斯达黎加人均年消费啤酒量达30升，该国生产的皇家牌啤酒仍是居民消费量最大的啤酒
（二）信息家电市场

1、信息市场

哥斯达黎加人口416万人，为中美洲国家中国民收入最高的国家。计算机信息产业相对而言比其它中美洲国家发达，哥斯达黎加自1985年起全面调降计算机进口关税（自133%降至10%），使得计算机能够普遍进入家庭、学校及中小企业，促使与计算机相关的信息产业蓬勃发展。

2002年哥斯达黎加手机产品（海关税则号码:852520）进口额为2200万美元，几乎都自美国进口，进口额约为1918万美元。

哥斯达黎加手机销售对象已广泛深入到家庭及个人，目前市场上售有Siemens， Nokia， Motorola， Alcatel， Samsung， Ericsson等各式品牌。一般客户除以价格为采购考虑因素外，也十分重视品质的优劣。但哥斯达黎加人仍以Motorola、Nokia、Erickson等固定品牌为主。

2002年，哥斯达黎加掌上型计算机（海关税则号码:847141）进口额为1860万美元，主要自美国进口。掌上型计算机（PDA）在哥斯达黎加的价位大约是10万哥币（合244美元），市场销路正在起步，主要为PALM与COMPAC两个美国知名品牌，其次是TOSHIBA与SONY等日本品牌。

由于哥斯达黎加使用西班牙文，如商家拟向哥斯达黎加出口掌上型计算机，需将中英文系统改为英西文系统，方能为市场所接受。

光驱（海关税则编号847149）的进口额为2936万美元，主要自美国进口，进口额约为961万美元。另外，自中国及韩国等进口也大幅增加，显示亚洲产品很具竞争力。

2、家电设备市场

哥斯达黎加以农立国，传统性农产业为哥斯达黎加经济发展主轴，工业生产直到近几年方有发展迹象。若干厂商考虑可通过利用加勒比海优惠待遇而将产品输销欧美地区，因此前来哥斯达黎加设厂。早期的Hitachi、Panasonic均曾在哥斯达黎加设厂组装家电制品，但由于哥斯达黎加劳工薪资较高，加上墨西哥加入北美自由贸易区协议等原因，纷纷迁厂墨西哥。目前哥斯达黎加从事家电产品生产的厂商为Atlas Electrica及Babyliss Costa Rica， S.A.。

Atlas Electrica公司以生产冰箱、电炉、洗衣机、微波炉等为主，除本身品牌Atlas以外，还经销Cetron、Electrolux、White Westinghouse及Frigidaire等品牌，其产品除在哥斯达黎加内市场销售外，更输销至墨西哥、委内瑞拉、秘鲁、多米尼加、萨尔瓦多、洪都拉斯、尼加拉瓜、危地马拉、牙买加、波多黎各等21个不同国家。

Babyliss Costa Rica， S.A.公司以生产吹风机及美容用具为主，其品牌Conair吹风机广受大众欢迎，其主要出口市场以美国、加拿大、墨西哥、英国、法国及萨尔瓦多、洪都拉斯、危地马拉、巴拿马等中美洲国家为主。

3、市场特性及著名品牌

哥斯达黎加家电制品以美国品牌最受欢迎，主要对象广泛延伸至家庭及个人。市场上的亚洲国家各式品牌中，以日本及韩国品牌在哥斯达黎加市场称霸，此外，当地产制的Atlas品牌产品也占有重要的市场。

哥斯达黎加家电制品进口商Importadora Monge称，美国产制的Whirpool及墨西哥产制的Mabe（经销品牌包括General Electric， Easy， Hotpoint及Kelvinator）为哥斯达黎加市场上较普遍性的家电产品，其市场占有率约30%至35%左右；韩国产制的LG品牌，主要产品包括电视、电冰箱、洗衣机、微波炉等，近年来销路直线上升，目前市场占有率高达30%；哥斯达黎加产制的Atlas品牌（经销品牌包括Atlas， Cetron， Electrolux， White Westinghouse及Frigidaire）的市场占有率达18.75%；日本品牌Sony、Panasonic及Toshiba等主要以电视及视听设备为主，市场占有率约为15%。

4、消费特点

消费者在采购时除以价格为考虑的主要因素外，还十分重视品质的优劣及款式的新颖与否，这是韩国品牌LG走红哥斯达黎加市场的主要原因。此外，中国产品由于价格低，适合中下阶层的消费能力，在市场上占有相当程度的优势，只是目前中国产品尚未大量广告，哥斯达黎加与中国之间尚未有正式的经贸及外交关系，故在推广方面稍有阻碍，一旦在上述两方面加强后，可望与韩国产品一争上下。

以家电相关产品进口商而言，大部分货品交予经销商销售或直接于连锁店中销售。进口商向国外厂商购货时以60至120天的信用证为普遍的付款方式，也有即期信用证，但因银行利息及手续费太高，小型进口商普遍偏好采用T/T，其作业方式为出货前预付50%，收货后30天结清余款。此外，进口商或经销商必须负责相关售后服务，一般大型家电制品如冰箱、电视、洗衣机、电炉、音响设备等的保证期为一年，其它小型家电的保证期则为三个月至半年不等。

（三）大量进口冷冻食品
在2001—2005年期间，哥斯达黎加进口冷冻产品的贸易额增加到了1380万美元，每年平均以9.5%的速度增长（不包含冷冻的混合物组成部分）。哥斯达黎加进口冷冻食品需求的增加，主要是由于两个原因所促使：
    一个原因是，在哥斯达黎加，由于妇女参加工作的人数不断增多，致使双倍收入的家庭也增多，因此可以有更多的收入可供购买方便食品。另外一个原因就是，哥斯达黎加的旅游业正在蓬勃地发展，仅在2005年，到哥斯达黎加的旅游者数量，增加了15%。
    近些年来，在哥斯达黎加的超级市场里，冷冻食品产品的销售数量远远超过了任何其他食品的类别，比如：在2004年和2005年，冷冻食品产品的销售量均增长了25%以上。
    据业界人士预计，在今后的若干年里，超市里的冷冻食品产品的销售量，还将会以类似的或者更高的比率增长。为了适应消费者们对冷冻食品产品全面增长的需要，因此在哥斯达黎加，更大一些超市里的建造格局都注意到了，要留出更多的空间用于放置冷冻食品产品。
    过去运营的情况表明，从短期至中期阶段来看，哥斯达黎加冷冻食品产品的销售量，还仍将会持续增长。炸土豆条，在哥斯达黎加是消费者们最受欢迎的冷冻产品之一。可是，当地并不种植这种行业所需要的特别种类的土豆，所以哥斯达黎加所消费的所有的炸土豆条原料就只得完全依赖进口。美国冷冻土豆条的质量颇具竞争力；但是，由于加拿大向哥斯达黎加出口的土豆条产品，可以享受免征关税的待遇，因此加拿大的土豆条的价位比较低廉。土豆条是旅馆和餐馆的最大买主，它的消费量大约占冷冻食品产品总销售量的75%。
     在过去的5年里，哥斯达黎加进口冷冻蔬菜的数量，从155吨增加到了200吨。美国是哥斯达黎加进口冷冻蔬菜的最大供应国，其次就是智利和加拿大；哥斯达黎加进口的主要蔬菜产品是：混合蔬菜、黄玉米和甜豌豆等。哥斯达黎加从美国进口冷冻蔬菜的关税率为15%，但是与哥斯达黎加签订过“自由贸易协定”（FTA）的国家可以享受关税优惠的待遇。哥方从智利、加拿大和墨西哥进口的冷冻甜豌豆，可享受免征关税的待遇；而从墨西哥和智利进口的混合蔬菜和黄玉米，亦可享受零关税的待遇。
    在哥斯达黎加，主要是旅馆和餐馆部门驱使了冷冻蔬菜进口量的增加；相反，在超级市场里，冷冻蔬菜的销售量却是很少的。而消费者们则是更加喜欢新鲜蔬菜，因为价格比较便宜，而且货源终年不断。由于缺乏冷冻蔬菜的促销活动和营养价值方面的信息，这样也阻碍了超市里冷冻蔬菜销售量的增长。
    在哥斯达黎加，主要是零售部门和食品服务业销售进口的冷冻水果；而旅游者们，在一般情况下都对吃新鲜水果更有兴趣。
    哥斯达黎加当地也自产一些热带水果，可是餐饮业人士却更喜欢进口水果，他们认为，当地的水果如草莓等质量欠佳。
