《中国传媒社会责任报告》征文通知

 尊敬的            女士 /先生  ：

 随着以互联网技术为代表的网络媒体日益兴起，中国传媒业正经历着深刻变革，对政治、经济、社会、文化等各领域的辐射日益加强，对人们思想、工作、生活等各方面的影响日益深入，对传媒业来说，树立和秉持高度的社会责任感比以往任何时候都更为重要。但是，中国传媒业尚没有一套完整的社会责任理论体系对传媒业履行社会责任予以指导，没有一套完善的指标体系对传媒社会责任进行全面评价。

为此，由北京大学新闻与传播学院、清华大学新闻与传播学院、中国人民大学新闻学院、中国传媒大学媒体管理学院、暨南大学新闻与传播学院、中国传媒大学经济与管理学院、上海交通大学传媒经济与管理研究中心等单位共同主办首届中国传媒（北京）论坛，人民网传媒频道、新浪网传媒频道协办，重点研讨传媒社会责任理论体系建设，梳理履行社会责任方面的正反面案例，从而为传媒业履行社会责任提供理论支持和案例参考，促进传媒业全面、系统、深入地履行社会责任，实现包括传媒业在内的文化产业大发展大繁荣。作为首届中国传媒（北京）论坛的重要学术成果，组委会拟于2012年3月底论坛召开期间发布中国首份传媒社会责任报告——《2011中国传媒社会责任报告》。

组委会现面向整个传媒业界、学界，以“履行传媒责任，彰显传媒力量”为主题，征集研究传媒业履行社会责任的历史、方式、案例、途径等方面的论文，评选出优秀论文若干篇，颁发获奖证书，并将评选出的优秀论文录入《2011中国传媒社会责任报告》。

欢迎传媒从业人员及研究者踊跃投稿，我们恭候佳作。

一、论文参考选题

1、中国传媒社会责任研究史；

2、中国传媒社会责任概况；

3、中国传媒社会责任指标体系；

4、中国传媒社会责任案例解读；

注：作者围绕参考选题，可选择宏观或微观、理论或实践、整体或个案，自拟论文方向。

二、论文征集对象

全国各大媒体从业人员；各高校新闻与传播领域的教学研究人员、在校研究生；广告、公关、咨询机构的研究者等。

三、论文格式

1、论文写作符合学术规范；论文篇幅不超过8000字；注释统一使用文后注；

2、论文提交者，请在论文后面列出详细的通讯联络方式（姓名、性别、年龄、身份证号、联系电话、通讯地址、邮编等）；

3、为节约时间以及方便论坛的组织工作，应征论文一律以电子邮件附件的形式发至E-mail：chuanboli@126.com，请在邮件主题中写明《2011中国传媒社会责任报告》的字样；

4、作品须原创，且没有在任何公开媒体（包括网络媒体）上发表过；所有参赛稿件请作者自留底稿。

四、论文奖项设置

特等奖1名，一等奖2名，二等奖3名，三等奖5名。

获奖论文将录入《2011中国传媒社会责任报告》一书，该书拟于2012年3月底前由中国书籍出版社出版，全国新华书店发行；所有获奖者都将被邀请出席首届中国传媒（北京）论坛，参加学术研讨，并获颁发证书。

五、稿件版权

首届中国传媒（北京）论坛组委会对论文作品拥有发表权和出版权，作者对作品的出版和发表拥有署名权。

投稿无需交纳任何费用。

六、截止时间

2012年3月10日。

由于组委会拟于2012年3月底召开首届中国传媒（北京）论坛，并正式出版发行《2011中国传媒社会责任报告》，请作者尽早提交论文。

七、联系方式

杨老师：010-69291708       15611653649 

宋老师：010-69252725       13691093673

                        首届中国传媒（北京）论坛组委会  

                                    二0一二年一月
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