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镇江东方电热科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                       编号：2019-002 

投资者关系

活动类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名

称及人员姓

名 

华泰证券 王涛；深圳国诚设资  蔡正、余小林 

时间 2019 年 6 月 6日  下午 1：30-4:00 

地点 公司三楼会议室 

上市公司接

待人员姓名 

副总经理兼董秘：孙汉武；证代：吕树栋；  

投资者关系

活动主要内

容介绍 

 

接待过程中，公司严格执行《信息披露管理制度》等相关制度，

没有出现未公开重大信息泄露等情况，同时已按深交所要求签署调

研《承诺书》。 

公司的主营业务是以电加热技术为核心，向不同业务领域的应

用拓展，目标是建设一流的电加热技术行业领先企业，同时兼顾新

业务的开发，目前的主要应用领域分别为民用电加热器领域、工业

装备制造领域和新能源汽车领域。 

一、民用电加热器业务基本情况 

公司民用电加热器业务主要分为空调用电加热器、新能源汽车

用电加热器、小家电用电加热器及轨道交通用电加热器 

（一）空调用电加热器 

1、空调用电加热器保持稳定增长。公司认为空调行业处于成熟
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期，爆发性增长的可能性不大，稳定增长是空调行业的常态。一般

而言，内生式增长和技术更新增长是空调行业保持稳定增长的主要

驱动力。同时，预测整个空调行业能够保持10%左右的年增长率，公

司空调用电加热器能够保持稳定增长。 

2、公司空调用电加热器具有明显的比较优势。与行业内其它竞

争对手相比，公司具有比较明显的规模优势、品牌优势，市场份额

相对较高，年销售收入远超行业第二名，而且市场集中度有进一步

提高的趋势。近几年，公司很多品种的空调用电加热器都获得了主

要客户的头标。 

3、产品平均毛利率保持在一定的水平。公司的主要客户大多是

空调行业的龙头企业，垄断性较强，所以公司的议价能力相对偏弱。

为了保证公司产品平均毛利率保持在一定的水平之上，公司一方面

尽可能和客户进行价格谈判，防止产品价格过快下跌；另一方面，

配合客户加快新产品的开发及更新迭代，提高新发产品的毛利率，

从而使公司产品平均毛利率保持在一定的水平。 

（二）小家电用电加热器 

1、小家电用电加热器是公司重点发展的一项业务。国内小家电

的普及率远远不及国外发达国家水平。随着人们收入水平的不断提

高，生活质量的不断提升，对美好生活的向往成为小家电行业发展

的一个重要推动力。2018年，公司小家电用电加热器营业收入占到

民用电加热器营业收入的10%左右，已排在民用电加热器营业收入的

第二位。目前，公司已成为苏泊尔的战略合作供应商，美的、海尔

等都是公司长期合作伙伴。 

2、公司内喷涂石英管电加热器已开发成功，即将进入小批量试

生产阶段。这种电加热器的优点是发热效率和安全性能高，重量轻，

主要用于水加热，如饮水机；也可用于集中供暖，煤改电等。这是

公司小家电用电加热器发展的一个方向。 

（三）新能源汽车用电加热器 

1、公司的新能源汽车用PTC电加热器用途较多。目前主要用于

电池组加热、空调系统加热、除霜除雾加热及座椅加热等。目前来

看，电池组加热及空调系统加热基本上已成为纯电动汽车的标配。
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公司开发的的新能源汽车用水循环空调系统技术含量高，具有清洁、

高效、环境舒适宜人等特点，已经成为很多高档新能源汽车生产商

的优先选择。 

2、公司新能源汽车用电加热器业务已经进入快速增长阶段。公

司是国内最早生产新能源汽车用PTC电加热器的企业之一。2015年开

始，由于国家政策的支持，新能源汽车市场开始快速放量，公司新

能源汽车用PTC电加热器销售也随之进入大幅增长阶段。2018年，公

司新能源汽车用电加热器销售近8000万元（含税），同比增长超过

50%；2019年，公司力争完成1.5亿元左右的销售目标。 

3、新能源汽车市场快速增长的持续性比较确定。根据中汽协的

统计数据，2018年，新能源汽车产销分别完成127万辆和125.6万辆，

比上年同期分别增长59.9%和61.7%。其中纯电动汽车产销分别完成

98.6万辆和98.4万辆，比上年同期分别增长47.9%和50.8%；插电式

混合动力汽车产销分别完成28.3万辆和27.1万辆，比上年同期分别

增长122%和118%。2019年1-3月，中国新能源汽车产销分别完成30.4

万辆和29.9万辆，比上年同期分别增长102.7%和109.7%。其中，1-3

月纯电动汽车产销分别完成22.6万辆和22.7万辆，比上年同期分别

增长109.3%和121.4%；1-3月插电式混合动力汽车产销分别完成7.8

万辆和7.2万辆，比上年同期分别增长85.2%和79.1%。预计全年增长

确定性很高。 

（四）轨道列车用电加热器 

动车及轨道列车更新周期较长，所以轨道列车用电加热器的销

售较为稳定。目前轨道列车用电加热器事务部正在积极开发新产品、

新领域，拓展新市场，已取得了一定的成绩。 

 

二、工业装备制造领域的业务情况 

公司工业装备制造领域的发展思路很明确，以工业电加热技术

为核心，以多晶硅行业应用为主，不断研发新产品，开发新领域。

公司工业电加热器具有能源洁净、温度可控，快速安全的特点，应

用领域很广阔。 

1、公司预计短期内来自多晶硅行业的订单较为稳定。2012年开

http://car.d1ev.com/find/00_2-100_00_2_00_00_00_A.html
http://car.d1ev.com/find/00_2-100_00_2_00_00_00_A.html
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始，很多多晶硅企业破产、倒闭，多晶硅行业进入低迷阶段。经过

几年行业整合，洗牌，2016年开始，多晶硅价格处于相对稳定阶段，

龙头多晶硅企业开始盈利。2017年，受西部大开发政策、产业政策

及多晶硅生产设备进入更新周期等诸多因素影响，公司工业用电加

热器（包括多晶硅还原炉）订单持续上升。从设备的更换周期来分

析，我们预计1-2年内来自多晶硅行业的订单较为稳定。 

公司生产的多晶硅还原炉在国内技术领先，有些指标在国际上

都处于顶尖水平。产品性能得到了国内多晶硅行业领先企业的充分

认可，甚至表示愿意将原计划进口的同类设备全部改为国产替代，

这有望进一步提高公司的订单数量。 

2、积极拓展新市场，新领域。经过几年的努力，公司已经相继

进入核电和军工领域，正努力成为核电、军工领域的一级供应商。

未来，公司将积极扩展核电、军工、化工等领域的业务。 

3、海洋油气处理装备业务应有较大的市场空间。我们预计，从

国家能源安全角度考虑，加大石油、天然气等能源自给是大趋势。

加大石油、天然气能源自给，必然会增加相应的固定资产投资。公

司拥有中石油、中石化及中海油的入网许可资质，是相关设备的直

接供应商。能源自给必将带动公司相关业务的订单增长。 

 

三、江苏九天主要生产动力锂电池钢壳材料及通信光缆专用钢

(铝)复合材料，今年一季度业绩不太好，公司有什么措施？今年会

有商誉减值风险吗？ 

由于市场原因，光通信线缆的价格大幅下降，光缆企业将成本

压力向上游供应商转嫁，导致江苏九天今年一季度业绩不太好，产

品毛利率也大幅降低。江苏九天积极调整经营思路，一方面，主动

降低光通信线缆材料的产量，开始有选择的接单，努力降低风险；

另一方面，加快新品开发，实施产品转型，确保企业稳定运营。目

前江苏九天转型产品已形成销售，取得了一定的成效，预计今年三

季度业绩会开始逐步好转。 

公司今年是否会有商誉减值风险，目前不太好判断。是否需要

计提商誉减值，主要看江苏九天今年的业绩情况及后续的发展趋势，
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同时也要根据专业评估机构就商誉减值测试作出的评估报告。目前

江苏九天所处行业形势已发生改变，5G商业牌照已经发放，期望下

半年市场开始好转。 

 

四、公司生产的产品进口多吗？可以实现替代进口吗？销售团

队模式是什么样的？公司各主要产品的综合毛利率如何？ 

1、公司生产的民用电加热器基本上都是国产，进口的相对较少；

多晶硅冷氢化用电加热器及多晶硅还原炉原先以进口为主，目前，

很多多晶硅生产企业已经使用或采购公司生产的多晶硅冷氢化用电

加热器和多晶硅还原炉，替代原先需要进口的产品；预镀镍钢壳材

料目前以进口为主，公司可以做到进口替代，已有少部分企业使用

公司生产的预镀镍钢壳材料产品替代原先进口产品。 

2、公司销售团队模式是以技术人员为主，各种专业人员组合在

一起的销售团队模式，业务洽谈效率高，不是单纯的依靠销售业务

员拉订单。这方面尤其在工业装备制造领域的销售更为明显。公司

工业电加热器的销售团队就是各种专业人员组合在一起，发挥每个

人的专业特长，形成高效的综合销售团队，承接订单时，销售团队

所有成员以不同专业领域的身份共同参与谈判。这种销售团队模式

既提高了公司综合竞争能力，又有利于谈判过程中发现的问题及时

解决。 

3、公司各主要产品的综合毛利率不一样。从各自的行业领域来

看，工业装备制造领域的综合毛利率相对较高；空调用电加热器及

锂电池用钢壳材料、通信光缆专用钢（铝）复合材料综合毛利率相

对偏低；新能源汽车用电加热器及轨道列车用电加热器综合毛利率

适中。 

附件清单（如

有） 

无 

日期 2019 年 6 月 10 日 

 


