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女人的鞋柜永远少一双
鞋，鞋子数量和款式在不断增
多，却没有适合不同鞋子尺寸
的储藏空间；柜内空间尺寸单
一，尺寸小的鞋子和尺寸大的
鞋子占据同样空间；尽管鞋柜
内仍有大片空余，靴子却只能
收入鞋盒或堆在墙角，这些问
题看上去不大，却也足够让人
闹心。

虽然鞋柜占整体居家空
间比例不高，却也需要缜密的
设计规划，达到空间利用最大
化。鸿扬家装集团总裁蒋卫革
表示，鸿扬的功能精细化设计
正是致力于解决装修业主此
类功能问题。30日起， 鸿扬家
装功能精细化设计体验活动
各店同步展开，部分长沙名盘
主力户型已按功能精细化设
计体系完成全房设计，有装修
计划的业主可到鸿扬家装现
场体验。

小空间有大智慧

鸿扬集团的产品设计师
告诉记者， 同一个尺寸的衣
柜， 因为空间布局的不同，能
储存鞋子的数量差别很大。现
在市面上的鞋柜尺寸较单一，
常浪费很多空间。例如只需80
厘米空间大小的拖鞋却放在
180厘米高的空间，剩余的100
厘米的高度就形成了浪费。原
本可以装35双鞋子的鞋柜，却
只能装20双鞋子，这样的鞋柜

在空间和预算上给消费者带
来浪费。

对于家装产品化的鸿扬
家装来说，近17年的家装经验
让他们得以在全房整体功能
规划的高度上，进行单品的功
能设计，通过对大量实际客户
的数据进行需求分析，形成满
足不同消费者生活形态需求
的产品。

从整体到单品的逻辑分析

鸿扬集团产品总监张帆
说， 功能精细独特的单品，是
单个空间内功能需求实现的
最终落点。如玄关处功能精细
的鞋柜，不仅能满足全家鞋类
收纳的需求，还能实现鞋子更
换存放、雨伞和钥匙等出行物
品的存取等功能，而功能精细
化的依据， 来自于对家庭结
构、产品需求和使用习惯等方
面的实际调研。

经鸿扬家装调研总结，不
同人口结构的家庭，对储鞋功
能的需求存在固定区间并且
可量化。如一个有小孩的普通
三口之家，从鞋柜整体储鞋量
上来看， 一般有35双鞋子，即
男主人10双， 女主人15双，小
孩子10双。从鞋柜尺寸区间来
看， 按照鞋子款式的分类，有
拖鞋、运动鞋、凉鞋、长靴、男
女士皮鞋、小孩鞋等，不同类
别鞋子的尺寸还能进一步细
化分析，仅女鞋的空间尺寸就

有三种。这种从整体到单品的
逻辑分析，是市场上的鞋柜设
计极少考虑到的。

全房精细化设计功能至上

蒋卫革表示，单品功能的
独特精细，也是鸿扬家装“功
能至上” 产品理念的体现，小
到鞋柜空间， 大到全房设计，

鸿扬家装将空间解构细化，组
成功能精细化体系，凝结成一
册《整体产品功能说明书》，全
面涵盖22个平层功能空间。鸿
扬家装通过分析消费者个性
化生活需求， 从整体功能规
划、到各种功能空间生活流程
的设计，最终提供合适的单品
配置，来实现“好住的家”。

■记者 张丹

圈子文化正在城市盛行， 近日，
林与堂国际家居举办了一场形式新
颖的员工培训， 课题围绕着红酒文
化、雪茄品鉴展开，以圈子营销标记
品牌定位， 预演了一场别开生面的
“沙龙生活”。

“闻香识雪茄， 辨色品红酒”。数
百年来，欧洲上流社会延续着极为考
究的生活仪式。红酒、雪茄早已不仅
是特殊的文化内涵与身份象征，更指
代一种生活享受方式、社交方式。

林与堂国际家居馆负责人表示，
此次培训是为了将高端圈子生活方
式、林与堂的品牌价值及顶级家居服
务体验进行有效嫁接，同时传达给林
与堂的各位员工，便于他们在以后的
工作中能更好地认识客户需求和提
供高质量的家居服务。

作为顶级别墅奢品地板定制机
构，林与堂国际家居馆专为追求人文氛
围与内敛生活方式的“世家圈子”而生。
它首创中国别墅石·木整装新概念，提
供高端家装、工装的石材与全房木制品
整体的设计、制造和安装服务，积极倡
导和高效实现中国高品位的人居生活。

另外，林与堂国际家居经营进口
石材、奢品地板、定制整木、专业酒
窖，旗下代理经营的泰玛施酒窖为全
实木手工榫对接结构，打造百年酒窖
精品，永久呵护珍藏葡萄美酒。

■记者 张丹

功能精细化 让你的鞋柜变强大
鸿扬家装为你打造好住的家

闻香识雪茄 辨色品红酒
林与堂国际家居
举办烟斗雪茄文化培训


