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大家居

湖南大中户型全装领导品
牌点石家装近日对纯正欧标生
态工艺进行完善升级， 推出20
大纯正欧标新工艺，以高品质、
高环保、耐用30年为核心，力求
打造零缺陷的家装工程。

据悉， 点石欧标新工艺中
包含11大欧标耐用工艺、6大生
态环保工艺、和3大安全保护工
艺，将运用点石中国首创100%
全数字化工程管理体系，以369
个质量点的施工标准及验收标
准， 对所有施工工地从开工到
验收进行全过程数字化管理，
防止家装过程中的不可控，降
低设计、施工的缺陷次数。

“我们一直以高品质、高环

保、 耐用30年作为产品的研
发核心目标，15年来不断完
善创新， 也得到了广大消费
者的认可和肯定。”点石家装
董事长袁超辉称，“点石家装
欧标生态工艺的高品质来源
于名品主材长期合作的战略
联盟，通过防水、静音、水路、
吊顶等11项耐用工艺， 使家
装实现‘耐用30年’。”水路施
工方面， 点石独家引进遍布
全球的欧洲饮用水领导品
牌———德国卫水宝PP-R管，
其耐高温、耐低温、抗压性能
优越，水管壁做了加厚处理。
加上独特黄铜内丝弯头的铜
件部分采用无电镀62铜，防

锈能力强，内径从安装之日起保
证50年不变； 点石还导入拥有
130年历史世界500强的德国汉
高百得汉港胶， 该产品粘性能
好、抗开裂、抗碱性强、成膜柔
韧。除此之外，点石家装还引进
了法国波士胶防水、德国海福乐
五金、德国可耐福石膏板、德国
贝莱茵弱电线、法国韦伯瓷砖胶
等国际品牌材料，以更高规格的
品牌联盟保障新欧标品质。

4月30日， 点石20大纯正欧
标新工艺上市推广，并向全省征
集200席上市推广示范工程，星
城5店同步接受VIP限量预定，报
名即可最高优惠2万元。

■记者 张丹

更环保更耐用更安全
点石20大欧标工艺成就家装新高度

红星美凯龙启动“欢乐家年华”
体验式营销五一风靡星城

4月20日至5月1日， 创新体
验式营销“欢乐家年华”活动将登
陆长沙红星美凯龙。届时，消费者
可通过“领取通关卡-玩游戏-体
验家具建材产品-集齐规定数量
印章-领取大礼包-准点抽奖”的
流程， 在游戏体验中， 完成对家
具、建材产品的认知和体验。

为了有效衔接体验效果，红
星美凯龙将在活动期间同步启动
系列优惠政策。4月30日前， 顾客
凭购房合同及身份证至长沙红星
美凯龙各店总服务台， 可领取红
星美凯龙预付卡，充值2万元即变
2.1万元，4月29日-5月1日可直接
消费使用。活动期间，顾客购物实
际交款满额， 即可获得价值对等
的空调、液晶电视、电冰箱等家电
大礼一份，不限量不封顶，买的越
多送的越多。同时，购物满2000
元的消费者， 可领取抽奖券1张，
满4000元可领取2张，以此类推，
最高10张封顶， 于5月1日下午5
点，参与现场抽奖，幸运顾客将获
得4999元、1000元、500元不等的
免单大奖。

这是一次旗帜鲜明的品牌活
动，模式的创新和特殊，使它从五
一促销混战中脱颖而出。 对于红
星美凯龙而言， 与其说这是一次
营销活动， 更准确的描述应当是

一档“家居游戏体验节目”，据介
绍，“欢乐家年华” 活动由8到10
个游戏环节组成。以大津硅藻泥
为例，欢乐家年华活动为其量身
打造了“欢乐涂鸦”项目，不仅使
该产品受到了来访顾客的青睐，
更帮助商家实时了解了顾客的
需要，让硅藻泥这一环保内墙装
饰材料被更多的长沙市民认知。

红星美凯龙负责人介绍，真
正的体验式营销成为了行业的新
诉求。摸一摸桌子、坐一坐沙发、
躺一躺床，这不叫体验营销，真正
的体验一定是来源于消费者心灵
深处的自我感知， 是不需要旁边
有一个营业人员填鸭式的灌输，
靠一些粗糙空洞的概念去打动消
费者， 一定要让消费者自己通过
体验产生主动的认知，“欢乐家年
华”提供了这种平台和空间，这种
新营销模式必将在星城刮起一股
体验旋风， 为行业营销带来新的
启发。 ■记者 张丹

点石家装案例分享。


