
酒鬼酒中期净利降近九成

� � � �酒鬼酒昨日晚间发布的

2013

年

中报显示，公司中期营收及净利分别

为

3.8

亿元、

3071.85

万元，分别同比

下降

59.15%

、

88.24%

。若扣除非经常

性损益， 酒鬼酒中期净利仅为

2228.94

万元，同比减少

91.25%

。

这意味着酒鬼酒二季度净利再

次同比下滑，去年四季度及今年一季

度，酒鬼酒单季净利曾连续骤降。 而

在

2011

年三季度至去年三季度之

间，酒鬼酒连续

5

个季度当季净利成

倍增长。

值得一提的是，在营收及净利出

现双降的同时，酒鬼酒资产规模亦在

连续下滑。 截至上半年末，酒鬼酒资

产总额为

21.74

亿元， 同比降低

14.49%

。 而今年一季度末及去年年

末， 酒鬼酒资产总额则分别为

23.61

亿元、

25.43

亿元。

年报显示，酒鬼酒旗下酒鬼系列

及湘泉系列产品营收降幅均在

40%

以上。 分地区来看，华东及华南两地

营收降幅接近

60%

，不过毛利率仅略

微降低

3%

左右， 显示酒鬼酒产品出

厂价较为稳定。

对于营收及净利持续下降的情

况，酒鬼酒曾规划斥资

2

亿元用于渠

道及终端维护，意在恢复经销商及零

售商的信心。 不过酒鬼酒中报显示，

公司上半年销售费用为

1.26

亿元，

同比降低逾三成。

（李雪峰）
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白酒上市公司业绩增速全线下滑

8家公布上半年业绩或预告的公司中，仅3家实现净利正增长

证券时报记者 郑昱

白酒行业风光不再， 景气变迁在

中报数据里一览无余。

据

Wind

统计显示，截至昨日，沪

深两市白酒板块已经有五粮液、 泸州

老窖、 酒鬼酒等

8

家上市公司披露中

报或业绩预告， 上述公司中期净利润

增长幅度较

2012

年中期及

2012

年全

年均出现全线下滑。

记者注意到， 应对市场风向的转

变， 多家上市公司近期不约而同地推

出中低端新品， 以试图弥补高端产品

下滑导致的利润损失。 这与白酒行业

过去“黄金十年”期间，大小企业竞相

贴上高端、 超高端标签的景象形成鲜

明对比。

统计数据显示，今年上半年，二三

线白酒较一线龙头业绩下滑趋势更为

明显。这意味着高端酒价格区间下移，

抢占次高端原有消费群体， 市场竞争

更为严峻。

上述披露中报及业绩预告的公司

之中，仅有五粮液、山西汾酒、洋河股

份

3

家实现或预计实现中期净利润正

增长。 相较而言， 上述

8

家公司在

2012

年年度净利润同比增幅均在

50%

以上。

白酒行业步入调整期， 一年之内

出现冰火两重天的景象。 针对业绩下

滑及增速下滑的原因， 上述公司给出

的答案大同小异：受控制“三公消费”、

军委“禁酒令”等政令的影响，白酒行

业步入调整期，高档产品销售下滑，导

致公司营业收入及净利润下降。

三季度以后， 白酒消费将迎来传

统旺季，从以往的惯例来看，生产商与

经销商的重点通常都聚焦于主渠道和

主产品。而今时不同往日，多家公司在

7

、

8

月这一节前备货的关键时点，

均卖力推广中低端新产品， 在渠道

推广上也开始强调电子商务等新兴

模式。

其中，五粮液

7

月底举行新开发

产品上市发布会，正式推出中价位战

略性新品牌“五粮特曲、五粮头曲”，

并表示公司在做好高端产品的同时，

适应市场变化， 开发中价位产品市

场。 紧接其后的是山西汾酒，公司上

周发布 “杏花村

3

号酒”，定位年轻

消费群， 价格区间从

100

到

300

元，

采用传统与电子商务结合的方式进

行推广。

此外，洋河股份今年以来也瞄准

受影响较小的中低档酒做足文章，

开发系列针对大众消费领域的新产

品。 记者注意到，在行业景气下滑的

背景里， 厂商推出新产品已经成为

“潜规则”， 一方面推出新品能够丰

富产品线、填补市场空白、刺激销售

增量， 另一方面新品价格往往不透

明，有利于保证渠道利润，为经销商

喜闻乐见。

从中报披露的数据来看， 部分公

司中期收入增长， 得益于中低端白酒

持续放量。泸州老窖明确表示，上半年

营业收入同比增长

1.22%

， 主要是中

低端产品收入略有增长。 中信证券食

品饮料行业分析师闻宏伟透露， 泸州

老窖下半年确定基本策略为 “维护高

端、调整中端、扩张低端”。

针对下半年的市场前景， 有分析

人士指出， 白酒消费

9

月正式进入消

费旺季，经销商有望逐步回补库存，行

业受三公消费影响， 政务消费几乎降

到冰点，下半年很难出现更坏的情形，

预计阶段性低点或已过去， 白酒板块

将开始进入恢复性增长。

三元股份上半年亏损3804万

� � � �虽然乳品行业景气度较高， 但三

元股份（

600429

）上半年中报仍报出巨

亏。今年上半年，三元股份营业收入和

归属于母公司所有者的净利润分别为

18.51

亿元、

-3804

万元， 同比增长

9.35%

、

-211.89%

。 同时，三元股份预

计至下一报告期期末的累计净利润，

可能同比大幅下降或亏损。

对于生产经营业绩的较大变化，

三元股份解释为市场因素致使产品销

量增长放缓、 原辅材料价格上涨对经

营利润影响较大， 以及投资收益同比

下降所致。

记者注意到，三元股份有

5

家子公

司或参股公司，除了合营的北京麦当劳

食品有限公司实现净利润

2800

万元之

外，其余公司均亏损，累计金额为

3717

万元。 其中，接手三鹿相关股权的全资

子公司河北三元食品有限公司亏损

581

万元， 三家控股子公司湖南太子

奶集团生物科技有限责任公司、上海三

元乳业和呼伦贝尔三元分别亏损

994

万元、

1451

万元和

691

万元。

相对于三元股份

23.36%

的毛利

率水平， 多家乳品品牌上半年经营业

绩均大幅增长，平均毛利率达

60%

左

右。 如果不计国家发改委对合生元的

1.63

亿元罚款， 合生元的净利润增幅

为

68.1%

， 雅士利和贝因美的净利润

增幅分别为

34.1%

和

94.2%

。（杨苏）

消费品公司应重视电商渠道

证券时报记者 杨苏

近日走访一家电子类消费品上市

公司

，

公司有良好的品牌基础

，

不少产

品称得上物美价廉

，

现场演示效果也有

上佳表现

。

然而

，

产品的销售情况却难

以令投资者满意

。

笔者认为

，

消费品类

的上市公司

，

尤其应当顺应消费发展趋

势

，

更加重视电商渠道建设和销售

。

与国外竞争对手相比

，

上述公司

的研发能力和产品性能并没有明显差

距

，

而且具备价格优势

。

不过

，

最新一

期

2013

年半年报显示

，

除了公司起家

的一类产品仍然销售过亿外

，

目前该

公司主打的另外两种产品的销售金额

只有几百万元

。

与一些消费类新品借助网购渠道

的单日销售额相比

，

几百万元就逊色

太多了

。

从销售金额上看

，

有一定品牌

的厂商可以实现数亿元的订单

，

即便

是山寨品牌厂商也可以实现上千万元

的销量

。

笔者观察到

，

在没有品牌知名度

的情况下

，

一些善于借助在线推广的

手机品牌

，

在几十分钟内可以迅速销

售上万台

，

以售价计算金额也超过了

千万元

。

在上述公司调研时

，

经过向董事

长等高管了解

，

公司目前仍然主要采

用代理模式

，

对于在线销售并没有显

示出足够的热情

。

联想公司是靠代理起家的最著名

的案例

，

今年联想销售规模再度反超

，

位居全球第一

。

不过

，

联想现在非常注

重联想商城的走货渠道

，

倾注人力物

力大力推广旗下新品

。

苏宁云商深圳

地区一家旗舰店的销售人员告诉记

者

，

联想手机的许多型号只在联想官

网上出售

，

走其他电商渠道的型号并

不多

。

除了这些更新换代频率较高的电

子类产品外

，

服装

、

食品等上市公司也

逐渐意识到了电商的能量

。

一些涉足较

早

、

真正用心的上市公司

，

已经尝到了

在线销售飞速提升带来的丰厚利润

。

卖户外服装的探路者

，

2013

年上

半年电子商务的收入达到

7122.06

万

元

，

同比增长

205.62%

。

卖大枣的好想

你

，

上半年电子商务渠道的营业收入

同比增长高达

747.83%

。

其中探路者采用了三个办法

，

一

是特供款思路

，

根据线上消费群体的

特点设计推出仅在线上销售的特供款

产品

；

二是在淘宝网推出线上产品分

销平台

，

积极发展线上分销业务

；

三是

鼓励加盟商积极参与线上分销平台

，

已经有南京等地区加盟商参与

。

好想你主要通过天猫的官方旗舰

店

、

京东商城

、

拍拍网等网络平台进行

销售

。

好想你称

，

电商渠道的发展

，

为

公司持续发展开辟了新的商业模式

。

笔者认为

，

不重视渠道的消费品

公司

，

产品的销售前景难以乐观

。

因为

目前电商的销售规模已经逐渐与实体

店不相上下

，

并且在价格和时间成本

上更具优势

。

相信重视消费趋势

、

重视

电商的消费品公司

，

能给投资者传达

更多的信心

。

超级散户徐开东现身浪莎股份中报

证券时报记者 何顺岗

浪莎股份（

600137

）半年报显示，

曾因精准入驻迪康药业而红极一时的

超级散户徐开东的名字目前出现在前

十大股东的第三位。

据浪莎股份半年报披露信息，徐

开东、薄振年、史志强、王珊等散户分

别位列公司前十大股东中的第三、四、

五、十名，且均是今年二季度进行了建

仓操作。其中，被誉为超级散户的徐开

东持股

210

万股， 占公司总股本的

2.16%

。

作为股市有名的超级散户， 徐开

东在

2009

年对牛股迪康药业的操作

中一战成名。

2009

年，徐开东陆续增

持迪康药业超过

886

万股， 占公司总

股本的

5.05%

。在二级市场表现上，从

2009

年至

2011

年， 迪康药业复权后

的累计振幅超过

8.5

倍， 被誉为当时

超级牛股。 徐开东主要建仓时机是在

2009

年至

2010

年间， 期间迪康药业

最低价为

1.44

元，最高价

5.40

元。 按

照徐开东

2011

年中报的

2105

万股持

股计算，其在

2011

年的最高账面浮赢

至少超过

1.7

亿元。

除迪康药业外， 徐开东的名字曾

多次出现在其他上市公司十大流通股

东名单中。 包括惠泉啤酒、通葡股份、

西藏发展、酒鬼酒等公司

2008

年年报

的前十大流通股东，以及

2012

年年报

中的精伦电子、 凯撒股份前十大流通

股东。

记者查询到，

2013

年一季度，徐

开东减持精伦电子、 凯撒股份所持

股份后， 在第二季度建仓了浪莎股

份。 而浪莎股份中报前十大股东第

四名的薄振年， 曾在大杨创世

2012

年前十大股东名单中出现。 从浪莎

股份中报的前十大股东增仓可见，徐

开东等在二季度增持浪莎股份超过

550

万股。

与超级散户的增持相比， 浪莎股

份今年中报的业绩却不尽如人意。 今

年

1~6

月， 浪莎股份完成营业收入

1.51

亿元， 比上年同期增长

60.94%

；

实现净利润

695.86

万元，比上年同期

下降

26.43%

。

浪莎股份是主板中少有的总股本

低于

1

亿股的小盘股， 每股净资产为

4.71

元。 截至

8

月

26

日收盘，股价为

9.99

元

/

股。

资本争抢手游公司 神奇时代花落天舟文化

浙报传媒、博瑞传播、大唐电信、华谊兄弟在公告涉足手游后，股价累计上涨 20%~94%

证券时报记者 文星明 邢云

智能手机的普及摧热手游并购

热，今日又一家手游公司被收购。天舟

文化（

300148

）今日公告，将采用发行

股份和支付现金方式， 斥资

12.54

亿

元完成对北京神奇时代网络有限公司

100%

股权收购。

去年以来，先后有浙报传媒、博瑞

传播、大唐电信、华谊兄弟等上市公司

参与收购网络游戏公司， 上述

4

家公

司重组公告公布以来至

8

月

26

日，股

价累计上涨了

20%~94%

。

“资本逐鹿网络游戏市场有它直

接的现实利益和市场前景， 过去是互

联网游戏， 现在轮到移动互联网游戏

了。”一家券商的信息文化行业研究员

表示。

手游市场雄起

天舟文化本次收购标的神奇时代

创建于

2009

年， 曾先后开发出 《忘

仙》、《三国时代》、《潜龙》、《最游记》等

游戏产品。 其中，

2012

年

2

月推出的

《三国时代》 目前累计注册用户超过

1000

万，累计充值金额逾

6000

万元；

2012

年

6

月推出的《忘仙》目前累计

注册用户超过

1300

万人，累计充值金

额已近

3

亿元。

“微信的‘打飞机’、‘天天爱清除’

游戏受追捧， 足以说明现在的手游市

场，已经不再只是青少年人的专利，更

上升为大多数中产、 白领阶层一种重

要的娱乐休闲方式， 市场前景不言而

喻。 ”谈到本次重组，天舟文化董事长

肖志鸿显得成竹在胸。

网络游戏作为新媒体时代社会

文化发展的一部分，近年呈现出蓬

勃发展态势。 在经历互联网游戏高

速发展之后，随着移动智能通讯的

兴起和普及，移动互联网游戏行业

被看成是放松心情的重要途径，正

受到越来越多的玩家欢迎和资本

关注。

国内领先的移动互联网游戏公

司，大多建立和兴起于

2009

年以后，

如开发出《世界

OL

》游戏的公司广州

谷得，成立于

2011

年；《大掌门》游戏

开发和运营商玩蟹科技 ， 创立于

2009

年；《英雄战魂》 游戏由艾格拉

斯开发和运营，艾格拉斯则是创建于

2010

年。

根据易观智库发布的公开报告，

国内移动互联网游戏市场自

2010

年

步入快速发展阶段，

2012

年市场规模

达到

65

亿元左右， 预计

2015

年将超

过

200

亿元，保持年均

50%

左右高速

增长。

资本逐鹿手游

神奇时代财报显示，公司

2012

年

实现营收

6575

万元 ， 同比增长

1813%

；实现净利润

3038

万元，同比

增加

3799

万元。 同时，神奇时代现有

股权方保证公司

2013

年到

2015

年期

间，实现扣非后的净利润不低于

8615

万元、

1.2

亿元和

1.5

亿元， 否则将按

要求予以补偿。

显然， 神奇时代的业绩爆发，代

表了手游行业内领先企业的发展态

势，引发上市资本竞相抢食行业优势

企业。

2013

年

7

月， 华谊兄弟发布公

告，以

6.72

亿元的对价收购广州银汉

科技

50.88%

股权；同月，博瑞传播挥

资

10.36

亿元收购北京漫游谷

70%

股

权， 并保有在条件成熟时继续购买剩

余

30%

股权权益。

2013

年

6

月， 大唐电信宣布以

16.99

亿元的对价收购广州要玩娱乐

100%

股权。而早在

2012

年

5

月，浙报

传媒便以

32

亿元的交易对价收购盛

大旗下杭州边锋、上海浩方

100%

的股

权。此方案已于

2013

年

1

月获得证监

会批准， 并于今年

4

月完成相关资产

过户。

“未来国内移动游戏市场将继续

保持超高速增长， 目前尚不能清晰界

定行业空间顶板。 ”齐鲁证券分析师杨

红认为。

二级市场上， 上述涉足手游概念

股无不获得资本青睐， 投资者亦赚得

盆满钵满。经记者统计，自上述重组公

告公布以来，截至

8

月

26

日，华谊兄

弟、博瑞传播、大唐电信、浙报传媒分

别累计上涨

61.44%

、

49.17%

、

20.22%

和

94.57%

。

天舟文化董秘喻宇汉在接受证券

时报记者采访时表示， 公司的战略发

展方向仍然是构建出版发行、 数字出

版与新媒体、教育服务、文化创意

4

大

业务板块。收购神奇时代完成后，具备

了一支技术力量非常强、 市场运营经

验非常丰富的团队， 除继续关注和做

好手游外， 下一步将充分借助团队优

势， 在新媒体和数字出版领域拓展网

络出版发行、 在线教育等具有成熟商

业模式的新项目， 开发重点针对教育

培训、 职业教育等专项应用的严肃游

戏项目等。

记者观察

Observation

新南洋定增收购昂立科技

� � � �停牌

5

个月的新南洋（

600661

）今

日正式公布重组方案， 拟向特定对象

发行股份购买昂立科技

100%

股权并

募集配套资金。

公告显示， 此次重组由两部分组

成， 一是以发行股份的方式， 以每股

7.49

元向交大企管中心、起然教育、立

方投资及罗会云、刘常科等

45

名自然

人购买昂立科技

100%

股权，发行股份

总量为

7767.64

万股， 交易金额

5.81

亿元；二是将以不低于每股

6.75

元的

价格向不超过

10

名特定投资者发行

股份募集配套资金不超过本次交易总

金额的

25%

，用于补充流动资金。

公告称，重组完成后，预计交大产

业集团持有新南洋股份比例不低于

23.84%

；交大企管中心持有公司股份

比例不低于

11.75%

，交大产业集团和

交大企管中心的实际控制人均为上海

交大， 故上海交大仍为新南洋实际控

制人。资料显示，此次拟注入资产的昂

立科技依托上海交大师资背景， 业务

范围涵盖少儿教育、 中学生课外兴趣

培训、语言类培训、成人教育等业务。

2012

年， 昂立科技净利润为

2902.66

万元。 （黄婷）

北纬通信手游收入6027万

� � � � 北纬通信 （

002148

） 今日公告

2013

年半年报，借助手机游戏业务的

发展，公司净利润增长

42.32%

。

2013

年上半年， 北纬通信营业

总收入和净利润分别为

1.35

亿元、

2494.91

万元， 同比增长

10.49%

、

42.32%

。 对于

2013

年

1~9

月，北纬

通信称手机游戏、 手机视频业务保

持较快发展 ， 预测净利润增幅为

30%~60%

。

净利润增幅较大得益于北纬通信

毛利率的提升。 上半年北纬通信有效

控制了各项成本开支， 公司主营业务

毛利率为

44.56%

， 较上年同期增长

4.76%

。

2013

年上半年，北纬通信手机

游戏业务借助明星产品的推广实现了

较快发展， 收入同比增长

41.47%

，在

总收入中的占比进一步提升。 分产品

来看， 北纬通信的手机游戏业务收入

金额位列第一，达到

6026.55

万元。

此外， 北纬通信拟与厦门实景文

化共同出资

300

万元设立子公司。 其

中北纬通信占注册资本的

80%

。 该子

公司成立后将主要致力于凝聚手机游

戏产业创业人才， 培育手机游戏研发

团队。 （杨苏）
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