
企业专家制作，仅供教学展示
请勿上传网络，请勿外传
尊重知识产权，从我做起，谢谢！
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产品规划

营销方案

推广方案

营销主题

活动目标

活动推进表

资源支持



营销主题



华帝聚划算品牌盛典，0元购！
             22年最低价，仅此一次

年终华帝与你相约聚划算，把满满的爱带回家！

998元燃气灶0元购

698元净水器0元购

分享赢大奖（送彩票赢大奖）

……

5000套燃气灶免费送 10000套净水器免费送

营销主题

活动主题



营销方案



买华帝手工水槽898元起
0元购998元容声燃气灶

活动内容阐述

亲爱的燃气灶我们回家

在最美的时间遇见一个对的人

成就一段佳话

在合适的时机遇上一件聚划算的商品

也能造就一段美谈

998元燃气灶0元购
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买华帝手工水槽598元起
0元购698元容声净水器

活动内容阐述

亲爱的健康我们回家

我们不只是水槽

更关心您的用水健康

一款实用的家用净水器

或许不能改变什么

但一定能让您与您嫁人的用水健康得到保障

698元净水器0元购
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预热期间，客户可参加“分享赢取神秘大奖”活动，只需扫

一扫二维码并分享到朋友圈，即可在活动正式开始期间前

5000名购买花洒既可获取奖品，每个ID只能参与一次抽奖

品限量5000份奖品送完即止。

活动内容阐述

为提升与客户的互动

我们设定了五个神秘大奖

我们将每个奖品生二维码

客户抽到二维码后必须用微信扫一扫

分享到朋友圈才能获悉自己的获奖礼品

并号召自己的朋友参与到活动中来

分享       赢取神秘大奖

            扫一扫参与体验



产品规划



产品规划

赠品

商品特点

Ronshen/容声燃气灶

四维双旋火

高效猛火

底碳净燃

容声官方旗舰店促销价：999元

http://detail.tmall.com/item.htm?&id=43100257251



产品规划

赠品

商品特点

容声超滤六级家用直饮净水器

六级过滤

纯物理过滤

不耗电不生产废水

保留人体有益矿物质

适合长期饮用

容声专卖店促销价：699元
http://detail.tmall.com/item.htm?id=40240838596



产品规划

赠品

商品特点

容声超滤五级壁挂式净水器

五级过滤

纯物理过滤

不耗电不生产废水

保留人体有益矿物质

适合长期饮用

容声专卖店促销价：899元

http://detail.tmall.com/item.htm?id=42775916652



产品规划

赠品

商品特点

容声厨房中央净水器

UF超滤膜过滤

可直接饮用水

保留人体有益矿物质

适合长期饮用

容声专卖店促销价：599元



产品规划

赠品

商品特点

奔腾个人护理四件套 价值598元

 奔腾卷毛器

奔腾电吹风

奔腾剃须刀

奔腾蒸脸器



产品规划

资源 产品分类 主推产品 利益点 日常售价 盛宴价 销售数量 销售金额

主推聚定制 拉伸水槽   698 598 4000 2392000

主推聚定制
 

手工水槽
 

  1398 998 3000 2994000

主推聚定制
 

手工水槽
 

  1298 498 1000 498000

主推聚定制
 

蓝牙音乐花
洒

 扫描分享赢大奖
 

698 498 2000 996000



产品规划

资源 产品分类 主推产品 利益点 日常售价 盛宴价 销售数量 销售金额

主推聚定制
 

 
恒温花洒
 

 扫描分享赢大奖 798 598 3000 1794000

主推聚定制
 

太空铝挂
件

  298 198 3000  



产品规划

资源 产品分类 主推产品 利益点 日常售价 盛宴价 销售数量 销售金额

聚划算品牌
团

手工水槽   1298 898 1000 898000

聚划算品牌
团
 

拉伸水槽
 

  798 698 500 299000

聚划算品牌
团
 

拉伸水槽
 

  898 798 500 299000

聚划算品牌
团
 

拉伸水槽   998 898 500 349000



产品规划

资源V 产品分类 主推产品 利益点 日常售价 盛宴价 销售数量 销售金额

聚划算品牌
团

恒温花洒  扫描分享赢大奖

 
1098 898 500 449000

聚划算品牌
团
 

 
置物架花
洒

 扫描分享赢大奖
 

798 598 500 598000

聚划算品牌
团
 

 
背喷花洒
 

 扫描分享赢大奖

 
598 498 1000 498000

合计销售金
额

      1189000
0



聚定制爆款

商品特点

采用优质304不锈钢，抗锈性好；

小R角设计，超大使用空间；

全铜360旋转龙头；

环保一次性ABS下水；

内置西班牙赛道阀芯，使用100百次不漏水。

主要卖点

买华帝水槽立送价值699元容声6级超虑净水器
绿色、环保、净水、健康饮水概念

产品规划

预计销量数量：3000套
预计销售金额：180万

O元购



聚定制爆款

商品特点

1.0mm厚不锈钢板材，纯手工工艺精细焊接；

高档全太空铝龙头，不含铅元素；

西班牙赛道阀芯，100万次测试标准；

槽体直角设计，大容量更体现高贵外观。

主要卖点

买华帝水槽立送价值998容声然气灶具

产品规划

O元购

预计销量数量：2000套
预计销售金额：200万



聚定制爆款

商品特点

1.0mm厚不锈钢板材，纯手工工艺精细焊接；

高档全太空铝龙头，不含铅元素；

西班牙赛道阀芯，100万次测试标准；

槽体直角设计，大容量更体现高贵外观。

主要卖点

买华帝水槽立送价值998容声然气灶具

产品规划

预计销量数量：1000套
预计销售金额：90万

O元购



聚定制爆款

商品特点

雨淋九寸顶喷；

无线蓝牙；

6级防水。

主要卖点 

淋浴和音乐完美结合

蓝牙链接

免提通话

分享赢大奖

产品规划

华帝品牌盛宴价：498元
预计销量数量：2000套
预计销售金额：100万



聚定制爆款

商品特点

智能恒温技术，温度锁定38℃；

集中控制出水量，过冷/过热自动关闭功能；

材质不含铅元素，保障老人儿童淋浴健康。

曲脚内置过滤网可拆洗，使用一元硬币实现装卸。

主要卖点

恒温，无铅，告别忽冷忽热，节水技术，
两年节省的水费可买一款恒温花洒，
分享赢大奖
 

产品规划

华帝品牌盛宴价：598元
预计销量数量：3000套
预计销售金额：180万



热销款

商品特点

实心太空铝打造，承重力优异；

土豪金色泽，顺应潮流，高调气派；

强大置物功能套装搭配，一站式解决浴室置物问题；

浴巾架/双杆采用实心底座，稳定牢固；

三角篮板篮设计，可放小瓶，性能优于铝条角篮。

主要卖点

土豪金外观，全实心太空铝，承重力强，
功能搭配完善，一站式打造浴室置物系统。

产品规划

华帝品牌盛宴价：268元
预计销量数量：2000套
预计销售金额：58万



商品特点

腰喷设计，强劲冲击出水享受私人SPA；

手持顶喷超薄设计，表面烤漆处理；

一键四档分水，操控简易快捷。

主要卖点

腰喷出水，体验多种出水享受。
分享赢大奖

热销款

产品规划

华帝品牌盛宴价：498元
预计销量数量：2000套
预计销售金额：100万



商品特点

七色炫彩系列，打造个性淋浴空间；

腰喷设计，强劲冲击出水享受私人SPA；

手持顶喷超薄设计，表面烤漆处理；

一键四档分水，操控简易快捷。

主要卖点

多色炫彩，打造个性需求风格，腰喷出水，
体验多种出水享受。
分享赢大奖
 

热销款

产品规划

华帝品牌盛宴价：558元
预计销量数量：800套
预计销售金额：44万



商品特点

龙头面板玻璃经钢化处理，承重无忧；

集成置物架功能，让沐浴用品唾手可得；

恒温智能设计，安全防烫伤防冷激。

主要卖点

恒温、置物集成功能，承重力强，恒温技术
保障淋浴安全。
分享赢大奖

热销款

产品规划

华帝品牌盛宴价：898元
预计销量数量：500套
预计销售金额：45万



资源支持



资源支持

华帝携聚划算品牌盛典，0元购！

店铺
造势

商品团
拼团

 
聚划算商品团预热
聚划算拼团预热

 

提前10天
扫码互动游戏

提前10天
流量蓄水期
钻展引流

聚定制



资源支持

拼团

拼团

惠格专卖
店

品格专卖
店

专营店

旗舰店

1家旗舰店+3家专卖店+1家专营店

拼团

旗舰店方案与天猫小二商谈，
争取获取天猫资源。

集市店方案与淘宝小二商谈，
争取获取淘宝资源。
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资源支持

拼团

流量

淘宝

钻展直通
车

聚划算站外

天猫

流量入口
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推广方案



100W

站内推广79W

钻展：60W

直通车：19W

EDM推广10000

推广预算

站外推广20W



推广方案
品牌盛宴推广预算方案

阶
段

项
目

钻展站内自投 直通车站内自投 站外自投 OEM 推
广
预
算
合
计

销
售
预
算
合
计

预
算

点
击
单
价

UV
日
均
预
算

日
均
UV

转
化
率

客
单
价

预
计
销
售

预
算

点
击
单
价

UV
日
均
预
算

日
均
UV

转
化
率

客
单
价

预
计
销
售

预
算

点
击
单
价

UV
日
均
预
算

日
均
UV

转
化
率

客
单
价

预
计
销
售

预
算

点
击
单
价

UV
转
化
率

客
单
价

预
计
销
售

预
热
第
一
波

预
售

990
00 3 330

00
165
00

550
0

2.0
0% 650 429

000
180
00 8 225

0
300

0 375 2.0
0% 700 315

00
600
00 2 300

00
100
00

500
0

1.0
0% 600 180

000
300

0 1 300
0

1.0
0% 500 150

00
180
000

655
500

预
热
第
二
波

预
售

280
000 3 933

33
400
00

133
33

5.0
0% 700

326
666

7
250
00 9 277

8
357

1 397 5.0
0% 700 972

22
100
000 2 500

00
142
86

714
3

1.0
0% 600 300

000
500

0 1 500
0

1.0
0% 600 300

00
410
000

369
388

9

品
牌
盛
宴

现
货

150
000 5 300

00
150
000

300
00

20.
00% 800

480
000

0
200
00 10 200

0
200
00

200
0

9.0
0% 600 108

000
400
00 5 800

0
400
00

800
0

10.
00% 800 640

000
200

0 1 266
7

1.0
0% 600 160

00
212
000

556
400

0

合计 529
000  156

333
206
500

488
33    630

00  702
8

265
71

277
2    200

000  880
00

642
86

201
43    100

00  106
67    802

000
991
338

9



推广执行方案

华帝家居旗舰店品牌盛宴推广执行计划
序号 位置 定向 预算 预热预售 预算 预热预售 预算 现货爆发

1 站内_PC_天猫首
页_通栏2/3/4/5

种子店铺和全部
兴趣点

2000 0:00-1:00,6:00-24:00 3000 0:00-1:00,6:00-24:00 5000 0:00-1:00,6:00-24:00

2
 站内_无线_app_
淘宝首页_焦点图

3

种子店铺和全部
兴趣点

2000
0:00-9:00,12:00-13:00,
17:00-19:00,21:00-24:
00

5000 0:00-9:00,12:00-13:00,17:
00-19:00,21:00-24:00 8000

0:00-9:00,12:00-13:00,
17:00-19:00,21:00-24:
00

3 站内_PC_淘金币
首页_通栏轮播2

种子店铺和全部
兴趣点

500 0:00-1:00,6:00-24:00 500 0:00-1:00,6:00-24:00 1000 0:00-1:00,6:00-24:00

4 站内_PC_天猫收
货成功页_通栏

   500 0:00-1:00,6:00-24:00 1000 0:00-1:00,6:00-24:00

5 站内_PC_天猫首
页_焦点图2/4

种子店铺和全部
兴趣点

4500 0:00-1:00,6:00-24:00 20000 0:00-1:00,6:00-24:00 40000 0:00-1:00,6:00-24:00

6 站内_PC_收藏夹_
底部通栏轮播2    500 0:00-1:00,6:00-24:00 1000 0:00-1:00,6:00-24:00

7 站内_PC_淘宝首
页_3屏通栏

种子店铺和全部
兴趣点

2000 0:00-1:00,6:00-24:00 2000 0:00-1:00,6:00-24:00 3000 0:00-1:00,6:00-24:00

8 站内_PC_我要买_
通栏

种子店铺和全部
兴趣点

50 0:00-1:00,6:00-24:00 50 0:00-1:00,6:00-24:00 500 0:00-1:00,6:00-24:00

9 无线_天猫APP焦
点图2

种子店铺和全部
兴趣点

1000 0:00-24:00 2000 0:00-24:00 3000 0:00-24:00

10 站内_PC_淘宝首
页_2屏右侧大图

   1000 0:00-24:00 1000 0:00-24:00



推广执行方案

序号 位置 定向 预算 预热预售 预算 预热预售 预算 现货爆发

11 站内_PC_我的淘
宝_右侧banner图

种子店铺和全部
兴趣点

500 0:00-1:00,6:00-24:00 500 0:00-1:00,6:00-24:00 1000 0:00-1:00,6:00-24:00

12
站内_PC_淘宝首
页_天猫精选大图

1/2
   500 0:00-1:00,6:00-24:00 500 0:00-1:00,6:00-24:00

13
站内_PC_商业搜
索_底部小图
1/2/3/4/5

厨房五金 500 0:00-1:00,6:00-24:00 500 0:00-1:00,6:00-24:00 500 0:00-1:00,6:00-24:00

14 站内_PC_淘宝首
页_3屏小图/2 厨房五金 500 0:00-1:00,6:00-24:00 500 0:00-1:00,6:00-24:00 1000 0:00-1:00,6:00-24:00

15 站内_PC_我要逛_
右侧banner 厨房五金 100 0:00-1:00,6:00-24:00 100 0:00-1:00,6:00-24:00 500 0:00-1:00,6:00-24:00

16
站内_PC_淘宝首
页_焦点图右侧

banner二
厨房五金 2000

0:00-1:00,6:00-12:00,
13:00-18:00,19:00-24:
00

3000 0:00-1:00,6:00-12:00,13:
00-18:00,19:00-24:00 3000 0:00-1:00,6:00-12:00,13:

00-18:00,19:00-24:00

17
站内_PC_阿里旺
旺_弹窗焦点图

2/3
厨房五金 800 0:00-1:00,6:00-24:00 1000 0:00-1:00,6:00-24:00 1000 0:00-1:00,6:00-24:00

合计 16450  40650  71000  



销售指标

品牌盛宴销售指标
销售目标 10000000 客单价 700 转化率 9% 订单量 14285

项目 销售任务 UV 订单量 聚划算转
化率 客单价

流量占比

付费58.8% 免费32.7% 其他8.5%

直通车2% 钻展
31.7% 淘客2.3% OEM2.8% 聚划算

20%
天猫/淘宝
搜索10%

天猫专题
5%

站内流量
17.7%

站外推广
8.5%

品牌盛宴第
一天 3000000 28571 4286 15% 700 571 9057 657 800 5714 2857 1429 5057 2429

品牌盛宴第
二天 2000000 30769 3077 10% 650 615 9754 708 862 6154 3077 1538 5446 2615

预售销售 5000000 37037 6667 18% 750 741 11741 852 1037 7407 3704 1852 6556 3148

推广费用预
算 212995 19276 152759 0      40961

客单价 700 600 800 700 600 800 650 650 700 800

转化率 9% 9% 25% 2% 1% 15% 5% 5% 5% 10%

预计销售 10296993 104087.
91

6110345.
95

31033.6
2

16191.4
5

2313064.
71

313227.
51

156613.
76

597059.
83

655368.
34

点击单价      10 5       5



页面布局 活动玩法 客服推荐

各板块内容

店铺首页
华帝品牌盛宴
领取优惠券
时段秒杀
Top型号
 
二级页面
高手亮招 大促必杀技
 
宝贝详情页
活动海报
关联销售

活动节奏
 
人越多越划算
预定享优惠
 
聚划算-预热领券
 
幸运有礼(买送抽
奖1次)
 
单品秒杀
 
满减、满赠

主推型号告知

主打型号推荐
 
旺旺签名
 
首句回复
 
快捷短语-怎么买最
划算，预定的好处
 
客服指导书

店内推广



付   费 免    费 SNS

必不可少

直通车
聚划算爆品
明星店铺
单品定向推广
店铺推广
 
淘宝客
淘客消息扩散
佣金比例至5%
 
钻展硬广
预热期间投放
爆发期间投放

重中之重 
品牌活动
 
优惠券预热
 
家居建材8大品牌联合
 
电器三大品牌联合（华
帝厨电、容声、格兰仕）
 
试用中心、淘宝搜索、
淘宝类目、老会员短信、
EDM、
 

主     推

主题互动
 
 
店铺帮派可结合发
布活动，注意事项
 
微信视频传播
 

站内推广



百   度 官   网 微博/广告

黄金展位

亿玛推广

联合推广

 
首页轮播
大促海报
 
单品链接
产品更新 可查询
活动产品更换
 
店铺链接
 
返利网
 
 

主     推

企业官V
品牌盛宴信息公告
单品曝光-活动玩法
 
 

站外推广



品牌盛宴预热节奏

项目 产品 预售12下旬 预售爆发前一周 盛宴开
始

无线 1—5 预售预热 无线限量秒杀

销售

主推 A
预热 增加利益点促近活动开始的爆量 预热  加赠

主推 B

搜索 1—5 AB 保价提升销量 提升销量  全年报价

自然/主推 D 通过付费流量进行流量积累进行预热

收藏提升  旺旺快捷短语，收藏有礼活动（参与抽奖）
让利促销铺店气氛提升消费都的关注度。  

预热阶段



预热数据

提升

购物车

收藏提升

品牌关注提升优惠券推送

活动页面点击
提升

旺旺快捷短语，首页、活
动页引导鼓励消费把心仪
的产品提前加入购物车。

旺旺快捷短语，收藏有礼活
动（参与抽奖），让利促销
铺店气氛提升消费都的关注
度

旺旺快捷短语，关注有礼活动
（参与抽奖），主打劲爆卖点,
引起消费都的关注度

百万优惠劵提前抢，进店
自动派发优惠劵，老会员
推送领劵与促销信息

首页、活动页、产品详情
页面加入折扣信息、优惠
劵、加入购物车等营销信
息，提升点率与关注。

预热阶段



盛宴当天时间节奏

项目 10:00 11:00—12:00 13-22点 22-24点

无线 销售 晒数据 晒数据

倒计时+产品聚焦 客服催
付  客服通用优惠券 催促

购买   感恩  谢幕！

店内/聚划
算

特惠爆量、数据分析/晒图
 

全店预告倒计时
特惠爆量 改关联、数据分析

实时数据播报

搜索 　搜索优化 限时限量 单品优惠券 页
面呈现

正式爆发



活动推进表



品牌盛宴活动准备推进表
项目 11月 12月上旬 12月下旬 1月上旬 爆发

策划执行
1、目标预测
2、活动方案
3、推广方案
4、页面方案

1、生产入仓计划
2、销售考核方案
 

　每三天跟进生产进度
 

检查各负责部门准备工作进度
 监测各各位工作情况，采取紧急措施

推广执行 1、整体推广计划
 

1、淘宝客招募、维护
2、微博、百度、论坛等投放
方案（确定平台、形式、内
容和费用）

1、直通车（选品、选词、日预
算、主图设计）
2、钻石展位（位置、预算）
3、淘客（站长站签约投广）
4、站外签合同

1、钻展（素材制作、审核）
2、站内联合(麦麦联合）
3、测试推广图
4、会员EDM：编辑内容、发送
对象整理（分别针对新品——老
客户、店铺主题

1、投放
2、监测不同路径的流量口来源

活动执行  
1、手机端和电脑端 平台活
动报名（家居惠）
2、聚划算报名

1、活动方案执行、素材制作、审核

1、监测不同路径的流量口来源
2、关注竞争价格并进行及时调整
3、跟踪信息再次对内页进行调整
4、对关联销售产品进行及时跟踪

页面执行  
1、活动专题页面（视觉效果、
设计DEMO、链接入口）
 

1、预热第一波

1、预热第二波
2、PC /APP正式活动页面定稿
3、页面上线（核查页面信息、
链接、库存）

1、随活动推进更新首页、头图、推广页面，增强紧迫
性

客服执行  

1、全场活动、活动产品、赠品、发货话术
2、对产品进行多维度的培训
3、用试卷的形式进行，或者问答的方式进行强化
4、追单人员，催付话述的整理
5、活动激励方案（集体或个人，提高积极性）
、活动动员与活动详细培训

1、正式开卖
2、处理客服现场遇到的问题
3、跟进客服咨询的情况
4、根据销售情况进行人员调动

仓储物流  1、入库（如有大规模进货，需提前预估入仓数量） 售后第二天，对客户进行信息群发，告之发货信息，提
示满意好评

财务执行   1、推广费用准备
1、活动押金冻结
2、提前完所抄报税，及购买发
票

1、未发货订单申请退款及时退款
2、差价返现
 

活动推进表



活动目标



品牌盛宴目标




