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近日帅康重拳出击十一黄金周， 将20
立方米行业最大吸力烟机T898推至市场最
前方。

帅康大吸力旋风登陆我市！
记者从卖场获悉， 帅康大吸力真机

T898上市不久即已货源紧缺！ 这一厨房新
贵达到行业最高值20m� /min大吸力，风量
最大，吸力最大，噪音最低，尤其是15、17、
20三档风量设置非常人性化， 相比最高只
能达到15或者17立方米风量烟机多了一种
选择。 被帅康大吸力演绎的超大吸力和人
性化设计所折服， 越来越多消费者认购了
帅康大吸力烟机。

好烟机标准升级
消费者选购油烟机， 总是感到无所适

从。 业内专家针对这一问题，提出了判断油
烟机是否高端的四大标准。

标准一：风量越大越好。 中国人的烹饪
习惯一直以煎炸炝炒为主，风量越大，排风
越通畅高效。 目前市场上的烟机风量普遍

停留在17立方米左右， 帅康20立方米大吸
力极大提升了烟机的排风效果。

标准二：风量大吸力也要大。 技术人员
称，如果风量大而吸力不够，很不利于油烟
的排出。 帅康吸油烟机独有螺旋加速系统
和均动能双子轮系统， 在增大风量的同时
增大了油烟机的吸力， 比传统油烟机吸力
增加20%，集烟中心降低10cm，吸烟效率提
高14.3%，超大进风口设计，进烟面积增加
31.3%，共同成就了油烟瞬间升腾时就被强
力吸入。

标准三：吸力大噪音低。 一般而言，吸

力与噪音之间存在悖论， 但帅康20立方米
大吸力烟机却是成功解决了矛盾， 即使是
20m� /min大吸力， 噪音仍保持在53分贝，
在15m� /min出风情况下， 噪音仅46分贝，
同档风量下噪音最低， 是名副其实的静音
王。

标准四：人性化设计一机三档。 一款油
烟机是否人性化， 能否让用户在不同的烹
饪方式下选择更合适的风量， 是高端服务
的一个标准。 帅康“大吸力”烟机15、17、20
三档风量设置的人性化设计， 让你自由切
换、随心随享。

再爆重磅消息: 帅康大吸力尊贵套餐、
幸福套餐大型钜献

据悉，帅康以冲冠礼遇的姿态，震撼出
击十一销售旺季，推出系列优惠活动，包括
T818\T878烟机+108C（+S2）燃气灶的高
端组合“尊贵套餐” 和TF08C烟机+108K
燃气灶的中端组合“幸福套餐” 。 帅康希望
此活动能为用户带去更愉悦的烹饪体验。
具体活动信息敬请关注。
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征战环塔顶级赛事
欧曼GTL零故障夺冠

伴随着两辆GTL赛车轰鸣着冲过收车
台，2011环塔拉力赛完美落幕。 王志广、候
红宁和他们的赛车———欧曼GTL顺利摘取
了环塔赛卡车组冠军，并荣获“最佳重卡赛
车” 称号。 欧曼GTL也由此成功实现了在
“东方达喀尔达” 赛场上的首次精彩现身；
而欧曼GTL车队参赛更实现了中国卡车品
牌在环塔赛场上零的突破。

自信出征 环塔首现中国卡车身影
参加这样的赛事， 车辆的品质是第一

保障。 据了解，欧曼GTL在研发上联合欧洲
著名设计公司ECS、萨克斯等知名公司，打
造了全球一流的研发团队， 前后历时4年，
累计投入研发费用达40亿； 同时为保证零
部件的质量， 欧曼GTL同样打造了全球化
的供应体系， 从全球优质的供应商中选取
优良的供应商， 关键零部件与世界重卡品
牌共享还拥有世界一流的供应体系； 为在
制造环节达到世界先进水平， 欧曼特意为

GTL打造了中国第一座实现世界标准制造
水准的欧曼全球数字化样板工厂。
挑战极限 彰显世界品质

从9月5日到9月14日，2011环塔拉力赛
无论是赛段本身还是比赛天气， 与往届相
比都更恶劣危险。

在35团戈壁上， 高热的地表温度加上
各种恶劣因素， 几乎所有赛车都会出现一
些问题， 但首次出征的欧曼GTL却以零故
障完赛。 侯红宁告诉记者：“我是真的没有
想到，欧曼GTL的品质如此之好，据说整车
能够达到80万公里无大修， 看来这还真不
是吹的。 ”

全程零故障 欧曼GTL轻松夺冠
9月14日，历时10天的环塔拉力赛落下

帷幕。 欧曼GTL众望所归，凭借多个赛段持
续优秀而稳定的表现， 欧曼GTL一举夺得
“最佳重卡赛车奖”等多项桂冠。

更值得一提的是，在比赛期间，福田欧

曼GTL车队携手任贤齐和6位凤凰华姐走
进了新疆鄯善县和且末县， 为南湖小学和
且末小学的孩子们送去了爱心生活用品，
让那里的孩子感受到了祖国大家庭的关爱
之情。

10天的风沙砥砺， 欧曼GTL以世界最
顶级的检验方式， 昭示着中国重卡的品质
达到世界最高标准！ 而这一切更让我们坚
信，属于GTL的精彩才刚刚开始。

“款待”不断 轩逸傲立中级家轿市场
东风日产“轩逸0负担

款待1+1” 活动火热开启
9月1日~10月31日，东风日产将在全国

各专营店推出“轩逸0负担 款待1+1”主
题活动，消费者在购车时享受贷款0负担和
售后保修0负担的款待。 这次活动打破了简
单的降价和让利的促销形式， 将注意力聚
焦于替用户增值、 为消费者提供更多落在
实处的优惠和服务，使轩逸的“款待”价值
再一次实现了升级。
“轩逸0负担” 想消费者之所想

此次“轩逸0负担 款待1+1”活动，惠
及东风日产全国所有专营店， 涵盖轩逸所
有车型。“0负担”包含购车贷款0负担和售
后保修0负担。

据悉，购车贷款0负担是：购车时只需
首付50%， 便可将一台全新轩逸开回家，一
年后付清余款即可， 这期间享受0利率0月
供的优惠。 在售后保修方面：购置新车即可
在轩逸原有的2年6万公里保修政策基础
上，获赠2年4万公里的延保产品，累计多达
4年10万公里的延保服务，延保产品内容与
原厂保修内容基本保持一致， 其价值分别
为，轩逸1.6L为3298元，轩逸2.0L为4298元。
“款待”升级 轩逸领跑中级车市

自上市以来，轩逸以其“款待家人”的
独特理念，一直备受消费者的青睐和追捧。

在2010年J.D.POWER中国车
辆可靠性研究结果中， 轩逸
力压群雄， 荣登中型车细分
市场可靠性榜首。 2010年轩
逸销售超过14万台， 位居细
分市场前列；今年上半年，在
车市整体下滑的情况下，累
计销量达64735台，以月均过
万的骄人业绩， 稳居中级车
市前两名。

轩逸的外观和内饰十分
时尚大气。 全新的轮圈和贯
穿前后的腰线看起来非常动
感， 富有活力。 尾部最抢眼的设计来自尾
灯，放射状的造型就像一对“天使之翼”。 造
型扁平的后雾灯安在保险杠的下沿， 与前
雾灯相呼应。 个人觉得，新轩逸属于“大家
闺秀”，外表并不追求绚丽夺目，但大气、优
雅，气质由内而外，绝对是一款有内涵、耐
看的车型。 这种大气风范，很能降服中产阶
级的家庭消费群。

另外， 轩逸优秀的燃油经济性也是
“款待家人”的重要筹码。 它搭载的CVT无
极变速器比普通变速器节能15%。

除了产品力的提升之外， 轩逸倡导的

“款待家人”理念更迎合了主流家庭消费群
的情感诉求和消费心理。 东风日产意识到，
现代家庭消费者对汽车的需求不仅为了简
单的代步，更赋予了汽车对享受生活、实现
家庭梦想的追求。

轩逸所处的中级家轿市场中， 单一的
价格、性能等，已不再是争夺消费者的最有
利 “武器”，消费者更注重产品的综合价
值感受。 此次活动的推出，东风日产就是在
原有“款待”的基础上，给消费者带来更多
实惠，替消费者“分忧”，使“款待”实现了又
一次的价值升级。

市政部门建议老城区采暖用燃气壁挂炉
不久前，对于老城区供暖难现状，市政

部门相关人士提出，居民可考虑方便、经济
的燃气壁挂炉取暖方式， 一时间壁挂炉成
为争相探讨的话题。

业内专家表示， 如今壁挂炉产品已经
非常的成熟。 绿色、智能、节能已经成为l了

壁挂炉产品的主流趋势， 以欧洲冠军品牌
阿里斯顿的凝系列壁挂炉为例子， 通过充
分收集高温烟气在遇冷凝结过程中释放的
热量， 并转化到供暖系统中以增加供暖热
量，实现热效率107%，达到欧洲节能4星标
准。

阿里斯顿壁挂炉独创的智能auto科技
能灵敏感应进出水温度和室内外温差，自
动选择加热模式，让机器低耗高效运行，节
能高达35％， 节能舒适的同时极大延长了
机器使用寿命。 燃气壁挂炉恒定的温暖，随
心调节，是真正的暖心、静心之选。

锻造服务利剑
东风柳汽海选启动服务技能比武大赛

近日，“东风柳汽商用车第六届服务技能比武大赛”
在全国服务站点全面启动，东风柳汽登记在册服务商鉴定
员均可报名参加比赛！ 目前海选赛正在如火如荼进行中。
提高服务鉴定员的综合服务能力是本届比赛的重要目的。
整个海选赛采用全程网上在线考试方式，考试内容主要围
绕柳汽2011年全新服务政策、保修规定、鉴定单填报要求
与注意事项、 柳汽配件知识及霸龙507底盘维修等多项实
用技能及理论知识。 通过海选赛，最终将会选出一批更加
优秀的鉴定员参加区域赛。

本届比武大赛海选赛共有600余名服务鉴定员报名参
加，在经过激烈而严格的网上在线考试选拔之后，全国各
大赛区已经有不少选手取得晋级区域赛的资格！区域赛将
于10月11日开赛。

帅康20m� /min大吸力烟机红动中国3

金秋特卖会&沁园打榜季
一年好景君须

记，最是橙黄橘绿时。
国庆前夕，婚庆热、装
修热带动众多新兴家
电产品消费热潮，其
中“净水器” 在卖场
的热销， 更加彰显日
益多样化的消费潮
流。

近日， 记者在各
大家电连锁卖场看
到，一种能够满足一家人安全饮水的沁园纯水机正热销市
场。据了解，沁园纯水机采用“四驱五级” 过滤系统对家庭
饮用水进行深度处理，能够有效去除水中如异色、异味、余
氯、细菌、胶体、重金属离子等有害物质。另外，使用沁园超
滤机过滤后的水也能达到国家直饮标准，可以充分解决家
庭饮水安全问题。

据中国电子商会副秘书长陆刃波介绍，目前我国每年
因饮用水不安全引发疾病造成的直接损失，已经超过当年
GDP的1%。 世界卫生组织(WHO)调查显示，全世界80%的
疾病，是由饮用被污染的水造成的。因此，我们不仅要关注
节水，更要关注饮水的质量，应倡导大多数的家庭安装净
水设备，给家庭饮水上一道保险。

据卖场沁园净水器营业员介绍，目前沁园在全国范围
内特别推出产品优惠的黄金搭档式促销活动，“不仅五款
家庭实用产品价格一降到底， 所有特价产品折扣至少8.5
折起；现场购买沁园净水器更有神秘好礼赠送。 ”

值得一提的是，此次活动的巨惠产品中还包括沁园纯
水机RO-185DT这样的高端产品。 据了解，该产品采用沁
园四驱五级过滤系统，过滤精度可达到0.0001微米，在过
滤有害物质的同时，更使高品质净水即需即造，目前全国
范围内统一零售仅1680元。

作为国家净水器及其系统标准化工作组组长，沁园先
后获得400余项国内外专利， 并荣获国家科学技术进步二
等奖，以过硬的技术实力和强大的行业影响力已牵头起草
十余项国家或行业标准。 据中怡康数据统计，沁园净水设
备已经连续多年产销量排名靠前， 用品质过硬的产品和
360度的全程贴心服务， 为多数家庭构筑了一道饮用水的
安全新防线。

世纪佳缘胜诉

“中国婚恋网站第一案”
9月19日，“世纪佳缘遭会员起诉案”在北京市朝阳区

人民法院作出一审判决，驳回原告刘擎起诉世纪佳缘的所
有诉讼请求。

此案性质为互联网服务合同纠纷，而非刘擎此前对外
宣称的“集体诉讼、涉嫌欺诈” 。刘擎在世纪佳缘免费注册
成为会员后， 主动发信给非认证会员刘某并收到回信，两
人开始线下自行交往。刘擎在考察刘某介绍的项目途中遭
遇车祸，后发现刘某网上注册信息不实，遂向网站投诉。世
纪佳缘接到投诉当天，就对刘某账号做“准黑”处理，要求
提供真实信息，但刘某表示“只对公检法机关提供真实资
料” ，世纪佳缘遂将其账号加入“黑名单” ，在网站公布。
而刘擎今年以“合同纠纷” 为名向世纪佳缘提起诉讼，要
求经济赔偿。

法院认为， 网站不可能对所有会员信息逐一审查，也
没有权限和资质核实会员信息。所以，网站的审查、监管义
务应以确知网上注册信息虚假或侵害他人合法权益为前
提。法院认定世纪佳缘履行了审查、监管义务，符合会员服
务合同的约定，不构成违约。

实际上，世纪佳缘一直在为完善网站自净功能、构建
严肃交友环境努力，比如，首创五星级身份认证体系，倡导
选择认证会员交往；网警24小时在线巡查，打击疑似婚托、
酒托、一夜情等不良现象；系统设置数十万个关键词，屏蔽
内容不良信件；与公安部联网做身份查证；定期发送安全
提醒邮件教会员识破“骗局” ，并在所有会员个人资料页
面均设置投诉举报链接……

互联网专家表示，世纪佳缘拥有4700多万会员，真正
实现了会员“万里挑一” 的择偶机会，但海量信息以现有
的互联网管理方式和技术手段来看， 不可能完全逐一核
查，且网络服务商并非国家权力机关，没有强制要求用户
提供个人真实信息的权限。

有“网络第一红娘” 美誉的世纪佳缘创始人兼CEO
龚海燕表示，尊重法律判决结果，会将世纪佳缘的“幸福
产业”坚持到底。 “8年前，我因自己在相亲网站受骗的经
历创办世纪佳缘，从第一天起，我们的定位就是严肃。世纪
佳缘首创的按效果付费的微支付模式，降低了广大单身人
士网络婚恋的门槛。 会员注册、搜索、看资料、甚至写信都
免费，只有看初次联系看信才需支付2元一封的费用。 ” 据
了解， 世纪佳缘的付费会员只占9%比例， 而这9%的会员
中，平均花一顿饭钱就能找到对象。 作为中国第一家在美
国纳斯达克上市的婚恋交友网站，世纪佳缘至今已成就数
百万会员找到幸福，每天都有六七千人成功相恋。


