
关键词不是你想的那么简单

说起关键词，想必许多网店卖家都会肯定地说：“关键词?那还不简单，不就是商品标题中的

词语吗?”那么姑且提出一下几个问题，看看卖家能否回答得清楚。

①淘宝文本搜索的最小单位是什么?

②为什么在搜索某些关键词时，所展示的商品中关键词不一定相连?

③由多个词语组成的搜索文本也叫关键词吗?淘宝对于这类词有哪些搜索展示规则?

对于上面这些问题，相信有不少卖家答不出个所以然。接下来淘宝 SEO 海瑶小编就对这些

问题一一进行讲解，使卖家对淘宝搜索关键词形成清晰的认识。

关键字

关键字是淘宝文本搜索的最小单位。在淘宝搜索文本框中搜索关键字时，会展现所有标题中

包含这个关键字的商品，不论这个关键字在同一个商品标题中出现了几次，都不影响商品的

展现。

如图 1 所示是在淘宝搜索文本框中搜索关键字“鞋”后的结果，可以看到，这些商品标题

中，有的含有一个“鞋”字，有的含有多个“鞋”字



图 1 关键字的搜索展示结果

关键词

关键词是由两个或两个以上的关键字组成的，在淘宝中搜索关键词，毫无疑问，所展现的商

品标题都含有这个关键词中的每一个关键字，但是这些关键字并不一定紧密相连的。

如图 2 所示是在淘宝搜索文本框中搜索关键词“坡跟鞋”后的结果，从结果中可以看出，

有的商品标题中，“坡跟”“鞋”并不是紧密相连的。但是搜索关键词“连衣裙”的，结果如

图 3 所示，所以展现的商品标题中，“连”“衣”“裙” 3 个字都是紧密相连的。
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图 2 搜索关键词“坡跟鞋”后的结果

图 3 搜索关键词“连衣裙”后的结果

为什么会出现这样的情况呢?这是因为淘宝认为“连衣裙”是一个整体性强的关键词，这个
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关键词不能进行拆分，拆分后所表达的意思就不完整。而“坡跟鞋”不是一个整体性强的关

键词，可以拆分成“坡跟”“鞋”。

从这个关键词拆分原理中，卖家可以得到一个启示：为商品寻找关键词时，需要思考这个关

键词是不是淘宝认为的整体性强的关键词。

词组

词组是有两个或两个以上的关键词组成的。在淘宝搜索文本框中搜索词组时，所展示的商品

标题中，组成词组的关键词与关键词商品并不一定会紧密相连。

既然词组是由关键词组成的，就会比较长，那么关键词与关键词之间需不需要加空格以示分

隔呢?事实上，如果买家在淘宝搜索文本框中输入的词组是不带空格的，那么淘宝就会按照

系统内部设定的方法进行词组分隔;如果买家输入的词组是自带空格的，那么淘宝就会认定

有空格的地方就是需要分隔的地方。

如图 4 所示是搜索词组“连衣裙夏季潮”后的结果。在这个词组中添加空格，手动进行分

词后的搜索结果如图 5 所示。比较两张图可以发现，对于词组搜索来说，有无空格 所出现

的商品数量相差不大，并且排名靠前的商品没有变化。这个案例说明，对于词组搜索来说，

有无空格的搜索结果相差不大。



图 4 搜索无空格词组的结果

图 5 搜索有空格词组的结果

卖家要寻找的神词长什么样
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网店商品的标题可以说是淘宝 SEO 的灵魂所在，因为绝大多数的淘宝买家都会通过搜索关

键词进行商品的寻找、浏览，那么商品的标题就决定了商品能不能被搜索到、被搜索到后又

会出现在搜索结果的什么位置。

而标题的核心元素就是关键词，很多时候只要找到一个或者两个关键词，就能为商品带来可

观的搜索流量。类似这种能有效地引入流量的关键词就称为神词。

神词的特质：较少的商品-较高的搜索量-搜索量有延续性-较高的点击率-较高的转化率

较高的搜索量

搜索量是神词最关键的特质，因为卖家寻找神词、使用神词，就是希望这个词能为商品带来

流量，所以如果一个观察连最基本的搜索量都没有，换句话说就是没有卖家搜索这个词，那

么基本就不要指望这个词能带来流量了。

搜索量有延续性

有较高搜索量的词还不一定是神词，如果这个词的高搜索量只是短暂的几天，还是不能为商

品带来太多的流量。

较高的点击率

关键词有较高的搜索量，并且这个搜索量能持续一段时间，但是买家搜索这个词后如果不点

击商品，那么这个词就算能使商品排名靠前也不能获得流量，因为只有点击才能产生流量。

那么什么样的词会没有点击率呢?买家为什么进行搜索却又不点击呢?因为这里分析的是关

键词在全网的点击率，所以先将卖家店铺商品的主图等内在原因排除后再来进行分析。

较高的转化率

有的卖家可能觉得转化率不属于淘宝 SEO 的研究范畴，其实仔细地想一想，做好淘宝 SEO



的目的是引流，而引流的目的就是为了转化，所以如果一个关键词能带来流量却不能带来转

化，就不是一个合格的神词。

较少的商品数

神词大家都喜欢，试想一下，如果全淘宝的同行业卖家都把同一个神词植入商品标题中，那

么在如此激烈的竞争中，又如何保证自己店铺商品的排名呢?因此，分析神词时还需要考虑

它的竞争度，而看一个关键词的竞争度如何，最好的办法就是看它的商品数。 只有持续搜

索量大、点击率高、转化率高、全网商品数少的词，才是真正的神词。


