


内容简介

葡萄酒业的规模化和大发展是近百年来的事情，现在葡萄酒业已遍布全球五大洲，葡

萄酒的生产大国也不再局限于西欧国家，在美洲、大洋洲、非洲和亚洲也崛起了一些

葡萄酒生产大国。

目前，我国有11个葡萄酒产区，截至2022年12月20日，获得生产许可证的葡萄酒企

业有1680家，酿酒葡萄种植面积约为127.5万亩，带动150万人就业。随着中国葡萄

酒行业规模化发展，中国葡萄酒品质不断提升，在国际赛事上频频斩获大奖。

2022年，全国规模以上葡萄酒生产企业完成酿酒总产量21.37万千升，同比下降

22.12%；实现销售收入91.32亿元，同比下降2.91%；实现利润3.40亿元，同比下降

9.88%。全国规模以上葡萄酒企业119家，其中亏损企业42家，亏损面为

35.29%，累计亏损2.70亿元，同比下降9.35%。2023年1-11月，全国葡萄酒累计

产量为12.10万千升，同比增长了3.4%；2023年，我国鲜葡萄酿造的酒进出口总额

继续下滑，共实现进出口总额84.34亿元，同比下降13.81%。

尽管行业面临困难，但我国葡萄酒市场的潜力值得期待，利好政策推动我国葡萄酒企

业更好成长。《中国酒业“十四五”发展指导意见》明确提出了要建立发展具有中国

特色的葡萄酒文化，让葡萄酒成为消费者美好生活的一部分，树立我国葡萄酒行业的

整体形象。山东、宁夏等地也在积极引导我国葡萄酒产业的发展，加大对产业扶持力

度，推进酿酒葡萄种植全过程机械化，实现产业提质降本增效。

中投产业研究院发布的《2024-2028年中国葡萄酒市场投资分析及前景预测报告》

共十六章。首先介绍了葡萄酒的概念、由来及分类等，接着分析了国际国内葡萄酒行

业的发展情况。然后报告介绍了中国葡萄酒市场的竞争格局以及主要葡萄酒品类及年

份酒市场。随后，报告对葡萄酒原料供应及酿制工艺进行了分析，并介绍了葡萄酒庄

园建设情况。接着报告对葡萄酒营销、电商、区域发展、国内外重点企业经营状况进

行了分析，最后分析了葡萄酒制造业的投资潜力与未来前景。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中投产业研究

院、中投产业研究院市场调查中心、中国酒业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据



权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地

预测。您或贵单位若想对葡萄酒市场有个系统深入的了解、或者想投资葡萄酒行业

，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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公司简介

一一深圳市中投顾问股份有限公司于2002 年在深圳成立，是中国领先的产业研究与

产业战略咨询机构。十多年来，我们一直聚焦在"产业"领域，专注于产业研究、产业

规划、产业招商及产业投资咨询服务。我们是国内唯一一家既有深厚的产业研究背景

，又只专注于产业投资与产业发展服务的专业公司。对政府或园区，我们提供从产业

规划到产业资源导入的一体化产业发展咨询解决方案；对企业，我们提供投资机会研

究、投资地点选择、项目规划设计的一体化产业投资咨询服务。

一一十多年来，深圳市中投顾问股份有限公司已经为十多万家包括政府机构、银行、

研究所、行业协会、咨询公司、集团公司和各类投资公司在内的单位提供了专业的产

业研究报告、项目投资咨询及竞争情报研究服务，并得到客户的广泛认可；主导完成

了上千家产业园区或地方政府的产业发展规划编制，协助数百家家地方政府推进招商

工作和产业资源导入。

一一深圳市中投顾问股份有限公司把实践与理论相结合，提出了"空间是躯体，产业

才是灵魂"的规划理念；提炼出"建链、补链、抢链、强链"的产业发展思路；总结出

落地性极强的"预招商规划法"；提炼出"战术招商上升到战略招商才是破解招商困境

关键"的招商工作新思维；归纳出"规划、招商、运营三维一体"的园区发展策略；创

新提出城镇化建设要"遵循产城融合，更要注意产城协调"的科学发展模式；等等。

一一深圳市中投顾问股份有限公司以深厚的产业研究能力为基础，以"规划+落地"为

服务理念，以"咨询+资源"为服务模式，已经成为中国最专业的产业研究咨询服务机

构，并力争在未来5 年成为全球领先的产业投资与产业发展服务商。
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