附件2：
重点流通企业监测统计报表制度
中华人民共和国商务部制定
中华人民共和国国家统计局批准
2014年7月
本报表制度根据《中华人民共和国统计法》的有关规定制定
《中华人民共和国统计法》第七条规定：国家机关、企业事业单位和其他组织以及个体工商户和个人等统计调查对象，必须依照本法和国家有关规定，真实、准确、完整、及时地提供统计调查所需的资料，不得提供不真实或者不完整的统计资料，不得迟报、拒报统计资料。

《中华人民共和国统计法》第九条规定：统计机构和统计人员对在统计工作中知悉的国家秘密、商业秘密和个人信息，应当予以保密。

一、总 说 明

（一）流通产业是国民经济的重要组成部分，直接关系经济持续健康发展和社会和谐稳定。目前，我国正处于流通体制改革和经济结构调整的重要历史时期，国内市场持续扩大，流通产业快速发展，影响市场稳定的因素也不断增多。快速、全面、准确监测流通行业运行情况，已成为一项刻不容缓的任务。依照《中华人民共和国统计法》和国务院赋予商务部“监测分析市场运行、商品供求状况，调查分析商品价格信息，进行预测预警和信息引导”的职能，制定《重点流通企业监测统计报表制度》。
（二）本制度监测对象为批发、零售、餐饮、旧货零售、物业管理、办公服务、清洁服务、休闲健身等8个行业的重点企业。样本企业由地方商务主管部门推荐，并经商务部同意。所推荐企业在业态、所有制、地域、规模等方面需具有代表性。
（三）监测内容为粮油食品、饮料、烟酒、服装、鞋帽、家电、汽车等20大类商品的销售额，电视机、电冰箱、洗衣机、空调、电脑、手机等18种商品的销售量，餐饮、旧货零售、物业管理、办公服务等6个行业的经营收入，购物中心经营情况。
（四）填报时间：
1．企业1表，首次注册时填报，如相关信息发生变化，需及时进行更新。
2．销售1表、销售2表、经营1表，月报表，每月6日前填报上月数据。
3．购物中心报表，季报表，每季度首月15日前填报上季度数据。
4．春节、“十一”等节假日期间或市场发生重大异常波动时，商务部可视情况启动周报或日报监测。
（五）填报方法：地方商务主管部门和监测样本企业通过登录商务部重点流通企业监测系统（qyscyxs.mofcom.gov.cn）报送数据。
（六）本报表制度已经国家统计局审核批准。
（七）商务部市场运行和消费促进司负责本制度报表的接收、监测系统建设、信息加工整理及发布等。
（八）各地商务主管部门在督促样本企业及时、准确报送数据的同时，要加强对本地区重点流通企业运行情况的分析。

（九）商务部和各地商务主管部门对样本企业报送的数据严格保密，未经企业同意，不得将数据用于政府统计分析以外的任何其他用途。
（十）统计资料公布：每月中旬在商务部商务预报网站（cif.mofcom.gov.cn）发布上月粮油食品、饮料、烟酒、服装、鞋帽、家电、汽车等商品销售额数据，电视机、电冰箱、洗衣机、空调、电脑、手机等商品销售量数据，餐饮、旧货零售、物业管理、办公服务等行业经营收入数据，每季度首月发布上季度购物中心经营收入数据。
二、报 表 目 录

	表　号
	表　名
	报告期别
	报送单位
	报送日期及方式
	页码

	企业1表
	《重点流通企业基本情况统计报表》
	不定期
	所有企业
	首次注册时填报

网络直报
	3

	销售1表
	《重点批发零售企业商品销售统计报表》
	月报
	批发、零售企业
	每月6日前报送上月销售数据
网络直报
	5-7

	销售2表
	《重点零售企业商品销售数量统计报表》
	月报
	零售企业
	每月6日前报送上月销售数据
网络直报
	8

	经营1表
	《重点行业经营情况统计报表》
	月报
	餐饮、旧货零售等行业企业
	每月6日前报送上月经营数据
网络直报
	9

	购物中心报表
	《购物中心经营情况统计报表》
	季报
	购物中心
	每季度首月15日前报送上季度经营数据
网络直报
	10


三、报表格式 
重点流通企业基本情况统计报表

20  年
	组织机构代码
	

	企业名称
	
	法定代表人
	

	企业所在地
	

	联系
方式
	电话
	
	邮政编码
	

	
	手机
	
	电子邮箱
	

	
	传真
	
	网址
	

	行业类别
	
	企业规模
	

	登记注册号码
	
	登记注册类型
	

	经营形式
	
	零售/餐饮业态
	

	营业收入
	              万元
	资产总计
	             万元

	从业人员
	            人
	营业面积
	平方米


说明：1．组织机构代码指根据中华人民共和国国家标准《全国组织机构代码编制规则》（GB11714-1997），由组织机构代码登记主管部门给企业颁发的在全国范围内唯一的、始终不变的法定代码。
2．行业类别包括批发、零售、餐饮、旧货零售、办公服务、清洁服务、物业管理、休闲健身活动。

3．企业规模分为大型、中型、小型、微型，划分标准如下（大型、中型和小型企业须同时满足所列指标的下限，否则下划一档；微型企业只须满足所列指标中的一项即可）：

	行业名称
	指标名称
	计量单位
	大型
	中型
	小型
	微型

	批发业
	从业人员(X)
	人
	X≥200
	20≤X＜200
	 5≤X＜20
	X＜5

	
	营业收入(Y)
	万元
	Y≥40000
	5000≤Y＜40000
	1000≤Y＜5000
	Y＜1000

	零售业
	从业人员(X)
	人
	X≥300
	50≤X＜300
	10≤X＜50
	X＜10

	
	营业收入(Y)
	万元
	Y≥20000
	 500≤Y＜20000
	100≤Y＜500
	Y＜100

	餐饮业
	从业人员(X)
	人
	X≥300
	100≤X＜300
	 10≤X＜100
	X＜10

	
	营业收入(Y)
	万元
	Y≥10000
	2000≤Y＜10000
	 100≤Y＜2000
	Y＜100

	物业管理
	从业人员(X)
	人
	X≥1000
	300≤X＜1000
	100≤X＜300
	X＜100

	
	营业收入(Y)
	万元
	Y≥5000
	1000≤Y＜5000
	 500≤Y＜1000
	Y＜500

	办公服务
	从业人员(X)
	人
	X≥300
	100≤X＜300
	 10≤X＜100
	X＜10

	
	资产总额(Z)
	万元
	Z≥120000
	 8000≤Z＜120000
	 100≤Z＜8000
	Z＜100

	其他
	从业人员(X)
	人
	X≥300
	100≤X＜300
	 10≤X＜100
	X＜10


4．登记注册号码指企业营业执照正本上的注册号。
5．登记注册类型指企业在工商行政管理机关登记注册的类型，包括：国有企业、集体企业、股份合作企业、国有联营企业、集体联营企业、国有与集体联营企业、其他联营企业、国有独资公司、其他有限责任公司、股份有限公司、私营独资企业、私营合伙企业、私营有限责任公司、私营股份有限公司、其他内资企业、与港澳台商合资经营企业、与港澳台商合作经营企业、港澳台商独资经营企业、港澳台商投资股份有限公司、中外合资经营企业、中外合作经营企业、外资企业、外商投资股份有限公司。
6．经营形式分为独立门店、连锁总店(总部)、连锁门店和其他。
7．零售业态分为便利店、超市、大型超市、仓储会员店、百货店、专业店、专卖店、购物中心、厂家直销中心和网上商店。
8．餐饮业态分为中式正餐、中式快餐、外国风味正餐和外国风味快餐。
重点批发零售企业商品销售统计报表
　　　　　　　　　　　

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

企业名称：     　　　　             20　年　月                    计量单位：万元                                                  

	项     目
	商品编号
	本期
	上年同期

	甲
	乙
	1
	2

	门店数 （个）
	　
	
	

	其中：直营店（个）
	　
	
	

	加盟店（个）
	　
	
	

	商品销售额 
	　
	
	

	粮油、食品
	1
	
	

	其中：粮食
	101
	
	

	食用油
	102
	
	

	肉类
	103
	
	

	禽类
	104
	
	

	蛋类
	105
	
	

	鲜菜
	106
	
	

	鲜果
	107
	
	

	水产品
	108
	
	

	奶及奶制品
	109
	
	

	饮料
	2
	
	

	烟酒
	3
	
	

	  其中：烟
	301
	
	

	        酒
	302
	
	

	服装
	4
	
	

	鞋帽
	5
	
	

	其中：鞋
	501
	
	

	帽
	502
	
	

	针、纺织品
	6
	
	

	化妆品
	7
	
	

	金银珠宝 
	8
	
	

	日用品
	9
	
	

	体育、娱乐用品
	10
	
	

	其中：体育用品
	1001
	
	

	健身器材
	1002
	
	

	        照相器材
	1003
	
	

	书报杂志
	11
	
	

	家用电器和音像器材
	12
	
	

	其中：洗衣机
	1201
	
	

	电冰箱
	1202
	
	

	空调
	1203
	
	

	电视机
	1204
	
	

	中西药品
	13
	
	

	文化办公用品
	14
	
	

	其中：计算机及其配套产品
	1401
	
	

	家具
	15
	
	

	通讯器材
	16
	
	

	其中：移动电话
	1601
	
	

	石油及制品
	17
	
	

	建筑及装潢材料
	18
	
	

	汽车
	19
	
	

	其中：乘用车
	1901
	
	

	其他
	20
	
	


说明：商品销售额是指对本单位以外的单位和个人出售的商品金额（包括售给本单位消费用的商品，含增值税）。
商品销售包括：（1）售给城乡居民和社会集团消费用的商品；（2）售给农业、工业、建筑业、服务业等国民经济各行业用于生产、经营用的商品，包括售予批发和零售业作为转卖或加工后转卖的商品；（3）对国（境）外直接出口的商品。
商品销售不包括：（1）未通过买卖行为付出的商品，如随机构变动移交给其他企业单位的商品、借出的商品、归还受其他单位委托代保管的商品、付出的加工原料和赠送给其他单位的样品等；（2）经本单位介绍，由买卖双方直接结算，本单位只收取手续费的业务；（3）购货退回的商品；（4）商品损耗和损失；（5）出售本单位自用的废旧物资。

商品销售是指商品已经售出、商品所有权已经转移给买方后，以收到货款或取得收取货款的证据时作为商品销售。（1）采取直接收款方式的，在实际收到货款或取得收款的凭证时作为商品销售；采取托收承付和委托银行收款结算方式的，在发出商品并办妥托收手续时作为商品销售；采用分期收款方式的，按合同约定的收款日期作为商品销售；采用预收货款方式的，在商品发出时作为商品销售；（2）委托其他单位代销商品，以收到代销单位的销售清单时作为商品销售。在交款提货的情况下，如货款已经收到，只要账单和提货单已经交给买方，不论商品是否发出，都应作为商品销售；（3）出口商品销售，陆路以取得承运货物收据或铁路联运运单、海运以取得出口装船提单、空运以取得运单并在银行办理了交单作业作为商品销售。预收货款不通过银行交单的，取得以上提单、运单后作为商品销售。出口商品一律以离岸价（FOB）计算商品销售，如按到岸价（CIF）对外成交的，应扣除商品离境后发生的由我方负担的国外运费、保险费、佣金（不包括不易按商品认定的累计佣金）、银行财务费和对外理赔款等作为商品销售；（4）自营进口商品销售，企业与境内用户签订合同实行货到结算的，在商品到达我国境内港口取得船舶到港通知，企业向订货单位开出结算凭证时作为商品销售；合同规定对境内实行单向结算的，企业凭境外账单向订货单位开出结算凭证时作为商品销售；已先期到达并存放在相应的仓储企业单位库存的进口商品，企业凭出库单向用户开出结算凭证后作为商品销售。
重点零售企业商品销售数量统计报表


企业名称：                               20  年   月
	项目
	计量单位
	本期
	上年同期

	甲
	乙
	1
	2

	电视机
	台
	　
	　

	 其中：智能电视
	台
	　
	　

	       超高清电视（4K电视）
	台
	　
	　

	电冰箱
	台
	　
	　

	 其中：对开门冰箱
	台
	　
	　

	       一级能耗冰箱
	台
	　
	　

	洗衣机
	台
	　
	　

	 其中：滚筒洗衣机
	台
	　
	　

	空调
	台
	　
	　

	 其中：变频空调
	台
	　
	　

	智能空调
	台
	
	

	一级能耗空调
	台
	
	

	电脑
	台
	　
	　

	 其中：笔记本电脑
	台
	　
	　


	       平板电脑
	台
	　
	　

	台式一体机
	台
	
	

	手机
	部
	　
	　

	 其中：3G手机
	部
	　
	　

	4G手机
	部
	
	

	数码相机
	部
	　
	　

	 其中：单反相机
	部
	　
	　

	       微单相机
	部
	
	

	空气净化器
	台
	　
	　

	净水器
	台
	　
	　

	跑步机
	台
	　
	　

	山地自行车
	辆
	　
	　

	按摩椅
	台
	　
	　

	学习机
	台
	
	

	猪肉
	吨
	　
	　

	牛肉
	吨
	　
	　

	羊肉
	吨
	　
	　

	禽肉
	吨
	　
	　

	禽蛋
	吨
	　
	　


重点行业经营情况统计报表


　　　　　　　　　　　　　
企业名称：　　　　       　    　20　年　月                            计量单位：万元
	项　目
	营业收入

	
	本期
	上年同期

	甲
	1
	2

	餐饮
	
	

	旧货零售
	
	

	物业管理
	
	

	办公服务
	
	

	清洁服务
	
	

	休闲健身活动
	
	


说明：营业收入是指企业在从事销售商品、提供劳务等日常经营业务过程中取得的收入，包括主营业务收入和其他业务收入。
购物中心经营情况统计报表


企业名称：                                 20  年   月                         计量单位：万元
	项目
	本期
	上年同期

	甲
	1
	2

	  零售业商品销售额
	
	

	    其中：百货店
	
	

	          电子、电器专业店
	
	

	          大型超市
	
	

	          超市
	
	

	          专卖店
	
	

	          其他
	
	

	  餐饮业营业额
	
	

	  文化、体育和娱乐业营业额
	
	

	    其中：电影院
	
	

	          溜冰场
	
	

	          KTV
	
	

	          电玩城
	
	

	          其他
	
	

	合计
	
	


说明：1．商品销售额是指对本单位以外的单位和个人出售的商品金额（包括售给本单位消费用的商品，含增值税）。零售业商品销售额为百货店、电子电器专业店、大型超市、超市、专卖店及其他零售业态商品销售额之和。

      2．营业额是指企业在从事销售商品、提供劳务等日常经营业务过程中取得的收入（含税）。餐饮业营业额为中式正餐、中式快餐、西式正餐、西式快餐及其他餐饮业态营业额之和。文化体育和娱乐业营业额为电影院、溜冰场、KTV、电玩城及其他文化体育和娱乐业企业营业额之和。
3．合计为零售业商品销售额、餐饮业营业额及文化体育和娱乐业营业额之和。
四、主要指标解释

（一）企业基本情况指标

1．批发业：指批发商向批发、零售单位及其他企事业、机关单位批量销售生活用品和生产资料的活动，以及从事进出口贸易和贸易经纪与代理的活动。批发商可以对所批发的货物拥有所有权，并以本单位、公司的名义进行交易活动；也可以不拥有货物的所有权，而以中介身份做代理销售商。本类还包括各类商品批发市场中固定摊位的批发活动。

2．零售业：指百货商店、超级市场、专门零售商店、品牌专卖店、售货摊等主要面向最终消费者（如居民等）的销售活动。包括以互联网、邮政、电话、售货机等方式的销售活动。还包括在同一地点，后面加工生产，前面销售的店铺（如前店后厂的面包房）。

不包括：

（1）谷物、种子、饲料、牲畜、矿产品、生产用原料、化工原料、农用化工产品、机械设备（乘用车、计算机及通信设备等除外）等生产资料的销售；

（2）非零售单位附带的零售活动（如汽车修理单位销售汽车零件）；

（3）商业零售单位所在商厦的物业管理；

（4）商业零售单位所在的商品市场、商业大厦的市场管理活动。

3．餐饮业：指在一定场所，对食物进行现场烹饪、调制，并出售给顾客主要供现场消费的服务活动。

4．旧货零售：包括各种旧货零售店和旧货零售固定摊点。不包括信托服务和典当行的活动。
5．物业管理：指按照合同约定，对物业进行专业化维修、养护、管理，以及对相关区域内的环境、公共秩序等进行管理，并提供相关服务的活动。

6．办公服务：指为商务、公务及个人提供的各种办公服务。包括翻译服务；电脑打字、录入、校对、打印服务；电脑排版、印制、装订服务；复印、传真、电话服务；名片印制、刻章服务；电脑喷绘、晒图服务；标志牌、铜牌的设计、制作服务；奖杯、奖牌、奖章、锦旗的设计、制作服务。

7．清洁服务：指对建筑物、办公用品、家庭用品的清洁和消毒服务。包括专业公司的清洗服务和个人的清洗服务。

8．休闲健身活动：指主要面向社会开放的休闲健身娱乐场所和综合体育娱乐场所的管理活动。包括：综合体育娱乐场所（游泳、保龄、球类、健身等一体的综合性健身中心）；保龄球馆；健身中心（馆）；台球室、飞镖室；高尔夫球场；跑马场；射击、射箭馆场；滑沙、滑雪及模拟滑雪场所的活动；惊险娱乐活动场所（跳伞、滑翔、蹦极、攀岩、滑道等）的活动；娱乐性军事训练、体能训练场所的活动；其他未列明的休闲健身娱乐的活动。

9．零售业态：指零售企业为满足不同消费需求而形成的不同经营形态。包括便利店、超市、大型超市、仓储会员店、百货店、专业店、专卖店、购物中心、厂家直销中心和网上商店。
10．便利店：指满足顾客便利性需求为主要目的的零售业态。特点是：位于商业中心区、交通要道以及车站、医院、学校、娱乐场所、办公楼、加油站等公共活动区；商圈范围小，顾客步行5分钟内到达，目标顾客主要为单身者、年轻人，顾客多为有目的的购买；营业面积一般在100平方米左右，利用率高；以即时食品、日用小百货为主，有即时消费性、小容量、应急性等特点，商品品种在3000种左右，售价一般高于市场平均水平；商品销售方式以开架自选为主，结算在收银处统一进行；营业时间一般在16小时以上，提供即时性食品的辅助设施，开设多项服务项目；信息管理系统程度较高。
11．超市：指开架售货，集中收款，满足社区消费者日常生活需要的零售业态。特点是：位于市、区商业中心、居住区；辐射半径2公里左右，目标顾客以居民为主；营业面积在6000平方米以下；经营包装食品、生鲜食品和日用品；采用自选销售，出入口分设，在收银台统一结算；营业时间一般在12小时以上；信息管理系统程度较高。
12．大型超市：指实际营业面积6000平方米以上，品种齐全，满足顾客一次性购齐的零售业态。特点是：位于市、区商业中心、城郊结合部、交通要道及大型居住区；辐射半径2公里以上，目标顾客以居民、流动顾客为主；实际营业面积在6000平方米以上；以大众化衣、食、日用品为主，品种齐全，注重自有品牌开发；采用自选销售方式，出入口分设，在收银台统一结算；一般设不低于营业面积40%的停车场；信息管理系统程度较高。
13．仓储会员店：指以会员制为基础，实行储销一体、批零兼营，以提供有限服务和低价格商品为主要特征的零售业态。特点是：位于城乡结合部的交通要道；辐射半径5公里以上，目标顾客以中小零售店、餐饮店、集团购买和流动顾客为主；营业面积一般在6000平方米以上；以大众化衣、食、日用品为主，自有品牌占相当部分，商品在4000种左右，实行低价、批量销售；采用自选销售，出入口分设，在收银台统一结算；设相当于营业面积的停车场；信息管理系统程度较高并对顾客实行会员制管理。
14．百货店：指在一个建筑物内，经营若干大类商品，实行统一管理，分区销售，满足顾客对时尚商品多样化选择需求的零售业态。特点是：位于市、区级商业中心、历史形成的商业集聚地；目标顾客以追求时尚和品味的流动顾客为主；营业面积一般在6000平方米以上；综合性商品结构，门类齐全，以服饰、鞋类、箱包、化妆品、家庭用品、家用电器为主；采取柜台销售和开架面售相结合方式进行商品销售；注重服务，设餐饮、娱乐等服务项目和设施；信息管理系统程度较高。
15．专业店：指以专门经营某一大类商品为主的零售业态。特点是：位于市、区级商业中心以及百货店、购物中心内；目标顾客以有目的选购某类商品的流动顾客为主；营业面积根据商品特点而定；以销售某类商品为主，体现专业性、深度性、品种丰富，选择余地大；采取柜台销售或开架面售方式进行商品销售；从业人员具有丰富的专业知识；信息管理系统程度较高。
16．专卖店：指以专门经营或被授权经营某一主要品牌商品为主的零售业态。特点是：一般位于市、区级商业中心、专业街以及百货店、购物中心内；目标顾客以中高档消费者和追求时尚的年轻人为主；以销售某一品牌系列商品为主，具有销售量少、质优、高毛利等特点；采取柜台销售或开架面售方式进行商品销售，商店陈列、照明、包装、广告讲究；注重品牌声誉，从业人员具备丰富的专业知识，提供专业性服务；信息管理系统程度一般。
17．购物中心：指多种零售店铺、服务设施集中在由企业有计划地开发、管理、运营的一个建筑物内或一个区域内，向消费者提供综合性服务的商业集合体。特点是：商圈半径为5公里以上，建筑面积为一般在5万平方米以上，一般拥有20个以上租赁店，包括大型综合超市、专业店、专卖店、饮食服务及其他店等，各个租赁店独立开展经营活动，设有300个以上停车位，各个租赁店使用各自的信息系统。
18．厂家直销中心：指由生产商直接设立或委托独立经营者设立，专门经营本企业品牌商品，并且多个企业品牌的营业场所集中在一个区域的零售业态。特点是：一般远离市区；目标顾客多为重视品牌的有目的的购买；单个建筑面积在100-200平方米左右；品牌商品生产商直接设立，商品均为本企业的品牌；采用自选式售货方式进行商品销售；各个租赁店使用各自的信息管理系统。
19．网上商店：指通过互联网络进行买卖活动的零售业态。特点是：目标顾客为有上网能力，追求快捷性的消费者；通过互联网络进行买卖活动；送货到指定地点。
20．餐饮业态：指餐饮企业为满足不同消费需求而形成的不同经营形态。
21．中式正餐：指提供各种中式炒菜和主食，并由服务员送餐上桌的餐饮服务。
22．中式快餐：指提供中式饭菜，服务员不送餐上桌，由顾客自己领取食物的一种快捷、方便的餐饮服务活动。
23．外国风味正餐：指提供各种外国风味的炒菜和主食，并由服务员送餐上桌的餐饮服务。
24．外国风味快餐：指提供外国风味食品，服务员不送餐上桌，由顾客自己领取食物的一种快捷、方便的餐饮服务活动。

（二）商品分类指标

1．粮油、食品：指供人们食用的各种食品，如粮油、肉禽蛋、水产品、干鲜蔬果、食糖、糖果糕点、豆制品、滋补食品、食盐、调味品、罐头食品、奶及奶制品及其他食品加工制品等。粮油：指供人们食用的粮食和食用油。其中，粮食，包括小麦、稻谷、玉米、豆类、杂粮及其成品粮、磨粉、淀粉及其制品等；淀粉及其制品，包括粉皮、粉丝、粉条、淀粉等；食用油，包括食用植物和动物油等。肉禽蛋：指供人们食用的肉类、禽类、蛋类商品。其中，肉类，指供食用的活猪、活牛、活羊、家兔及其鲜（冻）肉和肉制品（不含各种肉罐头，统计在其他食品类）；禽类，指供人们食用的活鸡、活鸭、活鹅和其他人工饲养的活禽类及其鲜（冻）、腌制和卤熟制品；蛋类，指鸡、鸭、鹅和其他禽类的鲜蛋、再制蛋。水产品：指各种海水产的、淡水产的鲜的或干的鱼、虾、蟹、藻类、贝类、软体类、腔肠类等水产品。蔬菜：指各种新鲜的蔬菜，包括各种叶菜、茎菜、根菜、花菜、果菜以及各种食用菌等。干鲜果品：包括新鲜瓜果、干果及蜜饯果脯等干鲜果。
2．饮料：指供人们食用的各种饮料，包括液体型饮料，如汽水、果菜汁、矿泉水等； 冷冻饮品；固体饮料；茶叶、咖啡、可可和其他饮料。
3．烟酒：包括酒和烟草加工品。酒，包括白酒、啤酒、黄酒、果露酒等。烟草加工品，包括卷烟、雪茄烟、烟丝、莫合烟、鼻烟等烟草加工品，不包括烤烟、晒烟等烟草加工原料（统计在“其他类”）。
4．服装：指以棉布、棉化纤混纺布、化纤布、麻布、呢绒、绸缎、裘皮、化纤针织面料等为原料缝制的各种男、女、成人、儿童的单、夹、棉、皮等各种服装（包括内衣裤、外衣裤、衬衣、衬裤、胸罩、裙子等），包括以毛线、丝线、麻线和各种混纺线编织的各种服装，如毛衣、毛衫、毛裤。
5．鞋帽：鞋，指皮鞋、胶鞋、布鞋和全塑料鞋等，包括各种材料制作的靴子、凉鞋、便鞋、拖鞋、运动鞋、旅游鞋、春秋鞋等；帽，指各种面料、各种款式的男、女、童、婴儿帽子。
6．针、纺织品：针织品，指纯棉、纯化纤、化纤与棉（包括短涤纶）混纺的针棉织品、毛毯、线毯、地毯、毛巾、毛线、毛织物等纯纺、纯化纤、混纺针织品及化纤针织面料；纺织品，指布（包括棉布、棉花化纤混纺布、化纤布等外棉棉布、玻璃纤维布、再生纤维布、野杂纤维布、土纺布、无纺布、漆布等），呢绒（包括涤纶混纺物），绸缎，麻布，纱类（包括棉纱、等外棉棉纱、玻璃纤维纱、再生纤维纱、野条纤维纱、废纱、土纱、麻绒等纺织品）。针、纺织品包括除服装外的制成品，如床上用品、袜子、针纺织手套、窗帘等。
7．化妆品：指洁肤护肤美容用品、洁发护发美发用品、药物美容美体用品等。洁肤护肤美容用品，包括洁面乳、霜、油等洁肤用品，霜、香脂、乳液、润肤油、爽身粉等护肤品，香粉（粉饼）、胭脂、唇膏、眼影、眉笔、指甲油、各种化妆盒、假发等美容品；洁发护发美发用品，包括洗发香波、洗发膏、洗发精、浴液、剃须膏、发油、发露、发腊、发宝、营养发水、护发素、发胶、摩丝、各种染发剂等；药物美容美体用品，包括花露水、腋下香、香水、防秃生发水、浓眉露、止痒水（粉）、祛斑霜、粉刺露、防晒剂、痒子粉（水）、减肥霜等；其他化妆用品。
8．金银珠宝：指以金、银、铂等金属及钻石、宝（玉）石、翡翠、珍珠、水晶、象牙、骨角等为原料，经加工和连接组合、镶嵌等方法，制成各种图案造型的装饰品、饰品、工艺品等。包括首饰，如项链、戒指、耳环、手镯、脚链、挂件、别针、发卡等，珠宝饰品，如宝（玉）石、宝（玉）石饰品、钻石镶嵌、珍珠镶嵌以及其他金银珠宝饰品等。
9．日用品：指日用金属制品、日用搪瓷制品、日用塑料制品、天然皮革和人造皮革制品、玻璃器皿、日用百货、燃气灶具、儿童玩具、日用化工产品、照明器具、日用杂品、钟表眼镜及配件、各种工艺品、烟花炮竹、人力或助动车类及配件等。其中，日用金属制品，包括精铝、铸铝、铝合金家用器皿，不锈钢制餐具，家用厨房用具及其他不锈钢制器皿等，不包括工业建筑的通用金属器皿（统计在“金属材料类”）；日用搪瓷制品，包括单瓷、双瓷的面盆、口杯及其他搪瓷制品等，不包括工业建筑的通用搪瓷制品（统计在“建筑及装潢材料类”）；日用百货，包括如缝纫机、保温瓶、雨衣、理发用具、剃须刀具、火柴、打火机、电池、腰带、刀、剪、锁、钳、卫生纸、卫生巾等；日用化工产品，包括洗涤用品、杀虫剂、花肥等；燃气灶具，包括燃气热水器、各种灶具等；照明器具，包括各种灯具、灯泡、灯管、手电筒等；日用杂品，包括铁锅、笼屉、瓷碗、碟等餐具和炊事用具，竹、木、藤、柳编制品，炉子、烟筒和取暖设备等；钟包括各种机械、石英电子的闹钟、挂钟、座钟等，表包括各种机械、石英电子手表、怀表、秒表、其他表、钟表零配件等，眼镜包括成品眼镜、眼镜架、眼镜片、眼镜毛坯、眼镜零配件等；各种工艺品，包括雕塑工艺品、人造花卉工艺品、天然植物工艺品、纤维编织工艺品、刺绣工艺品、抽纱工艺品等。其中，雕塑工艺品包括玉雕、牙雕、金属工艺品、漆器工艺品、画类工艺品等，天然植物工艺品、纤维编织工艺品包括竹编工艺品、藤编工艺品、草编工艺品等；人力或助动车类及配件，包括自行车、助动自行车、三轮车、残疾人座车（无论是否装有发动机）、婴儿推车和手推车等及配件。洗涤用品，包括洗衣粉、肥皂、香皂、浴皂、药皂、牙膏及各种清洁洗涤剂（膏、液、粉）等日用洗涤用品。儿童玩具，包括各种材质制作的玩具。
10．体育、娱乐用品：指体育用品、健身器材、游艺器材、棋牌、戏装道具、乐器、照相器材及用品等。其中，体育用品，包括球类、球类器材、体操运动器材、举重运动器材、田径运动器材、水上运动器材、冰雪运动器材、射击、射箭、击剑器材、场地器材、航空、航海模型材料、运动保护用具、钓鱼用具等；健身器材，指各种用于达到锻炼身体、提高身体素质目的器材，包括侧重于肌肉训练的，如扩胸机、举重床、自重式健力器、哑铃组合架、坐式后拉器、卧式后屈腿训练器等；包括侧重于身体素质训练的，如跑步机、健步器、骑马机、滑雪器、健骑机等以及集消除疲劳、减肥健身为一体的各种按摩机（非电动）、健腹器等；游艺器材，包括游戏机、插卡式电脑学习机、儿童运动游艺器材等；棋牌，包括象棋、国际象棋、围棋、克郎棋、军棋、跳棋、扑克牌、麻将牌等；乐器，包括中西乐器、电子乐器、乐器辅助用品及配件，如钢琴、提琴、手风琴、吉他等；照相器材，包括摄影用品、暗房用品、修相用品和其他照相器材，如摄影用品，包括照相机、座机、外拍机、胶卷胶片、相纸、放大机、照相镜头、摄像灯具照相零配件及其他摄影用品，上光机、反拍机、翻版机、冲片机等，修相油、上光用品、修底版用具等，洗相药品，如显影液、定影液等，不包括Ｘ光胶片和工业胶片（统计在“化工材料及制品类”）。
11．书报杂志：指各种以纸介质形态出版发行的中外文的书籍、工具书、课本、教材、图片、报纸和杂志等。
12．家用电器和音像器材：指洗涤电器、制冷电器、清洁电器、小家电、家用厨房电器具、家用保健电器和各类音像器材等。其中，洗涤电器，包括洗衣机、甩干机等；制冷电器，包括电冰箱、电冰柜、房间空调器等；清洁电器，包括吸尘器、加湿器、空气净化器等；小家电，包括电熨斗、电风扇、电淋浴器（包括浴霸）、节能热水器等；家用厨房电器具，包括食品加工机、抽排油烟机、微波炉、电饭堡、电烤箱、洗碗机、消毒柜等；家用保健电器，包括电取暖器、电动按摩器等；音像器材，包括电视机、录音机、录像机、摄像机、收音机、幻灯机、组合音响、影碟机（LD、CD、VCD、DVD等）、专业音响器材、专业声像器材以及配件等，不包括照相器材及用具（统计在“体育、娱乐用品类”）。
13．中西药品：指人用各种中西药品、中药材以及各种小型医疗用品、敷料，不包括医疗用的各种大型设备，如CT机、核磁共振器等，和兽用的各种药品、医疗器材（统计在“其他类”）。西药类　指以化学物质为原料根据药典或处方生产的用于预防、治疗、诊断人体的疾病，有目的地调节人体的生理机能并规定有适应症、用法和用量的物质，包括化学药品制剂、放射性药品、血清疫苗、血液制品和诊断药品等，但不包括化学试剂（统计在“化工材料及制品类”）。中草药及中成药类　指以天然的活性物质群为原料，根据中医药典或处方生产或配置，用于预防、治疗人体的疾病，有目的地调节人体的生理机能并规定有适应症、用法和用量的物质。包括中药材、中药饮片、中成药。其中，中药材，指在自然界中天然生长或人工种植、养殖、采掘的可用于加工中药饮片和中成药的物质，包括各种植物、动物、矿物等；中药饮片，指以中药材（包括各种药用植物、动物、矿物）为原料用于预防、治疗人体的疾病，有目的地调节人体的生理机能并规定有适应症、用法和用量的物质；中成药，指以中药材（包括各种药用植物、动物、矿物）为原料根据药典或处方生产的用于预防、治疗人体的疾病，有目的地调节人体的生理机能并规定有适应症、用法和用量的制剂，包括各种剂型（丸、散、膏、丹、胶、药酒、露、冲剂及改良剂型）的中成药。
14．文化办公用品：指学习用品、办公用品和计算机及其配套产品。其中，学习和办公用品，包括学习和办公用的纸张、本册、打字机、油印机、速印机、复印机、计算器、快译通、电子笔记本、算盘、文具、普通测绘仪器、印刷材料以及教学用的设备、器材、标本、模型等；计算机及其配套产品，包括CPU在80186以上的大、中、小、微型、便携式电子计算机（包括多媒体计算机）和计算机的辅助设备，如服务器、打印机、扫描仪、不间断电源、多媒体配件、专用设备和零配件，计算机用键盘、鼠标、网卡、U盘、内存条、软盘、磁带、打印机用纸、色带、墨盒、硒鼓等，不包括单板机、插卡式电脑学习机（统计在“体育、娱乐用品类”），也不包括各种电子计算机软件（统计在“电子出版物及音像制品类”，随机附赠品除外）。
15．家具：指用木材、金属、塑料、藤、竹等为主要原料制成的供人们生活、学习、工作、休息用的各种普通家具和具有特定用途的专用家具，包括家用就寝、就餐、起居、书房使用的床、柜、箱、架、沙发、桌、椅、凳、茶几、屏风，以及成套或组合家具，也包括医院、学校、图书馆、旅游、办公等专用的办公桌椅、文件柜、书柜等家具。
16．通讯器材：有线、无线通讯使用的各种器材和设备，包括电话机（普通电话机、无绳电话机、移动电话、小灵通等）、对讲机、寻呼机、传真机等以及配套产品。
17．石油及制品：包括原油、炼厂气体、汽油、煤油、柴油、燃料油、工业燃料、溶剂油、润滑油、石蜡、地腊、专用腊、凡士林、洗涤剂原料、石油腊类、石油沥青、标准油、白色油、软麻油、原料油、润滑脂、石油酸、石油皂、液化石油气等。  

18．建筑及装潢材料：指非金属矿采选成品、建筑材料及其他非金属矿物制品和各种办公或家庭用的室内装饰材料等。其中，非金属矿采选成品，包括土砂石矿品、耐火土石开采及其初加工品、工艺美术品用非金属矿、石棉、工业原料用云母、石墨、石膏、工业原料滑石、滑石粉、金刚石、水晶、冰洲石、次土、膨润士及其初加工品、长石、叶腊石、蛭石、硅线石、凹凸奉石、海泡石、浮石、沸石、珍珠岩、霞石正方岩、刚玉、硅藻石、硅石灰石等；建筑材料及其他非金属矿物制品，包括水泥、无熟料水泥、水泥熟料、水泥混凝土制品、水泥预制构件、纤维增强水泥制品、砖、瓦、建筑砌砖、石灰、轻质建筑材料、建筑用石材加工品、建筑防水材料、建筑保温材料、建筑用玻璃制品、平板玻璃、压延玻璃、磨砂玻璃、喷花玻璃、中空玻璃、热反射玻璃、吸热玻璃、玻璃砖、泡沫玻璃、工业技术玻璃、特种玻璃、玻璃纤维及其制品，石英玻璃及其制品、光学玻璃、玻璃仪器、绝缘玻璃、玻璃保温容器（不包括日用玻璃保温容器，统计在“日用百货类”）、普通陶瓷制品（不包括陶瓷餐具，统计在“日用品类”）、工业陶瓷、高压绝缘子、低压绝缘子耐火材料制品、玻璃窑专用耐火材料、石墨及碳素制品、碳化纤维、石墨热交换器。石棉制品、云母制品、磨料和磨具、铸石、化学石膏、人造水晶、合成云母、人造金刚石、晶体材料、晶体镀膜材料等；办公和家庭用的室内装饰材料，包括地板、地板革、墙纸、墙布、涂料、乳胶漆及各种装饰用具等，但不包括家具（统计在“家具类”）、清洁电器和家用厨房电器具（统计在“家用电器和音响器材类”）。
19．汽车：由动力装置驱动，具有四个或以上车轮的非轨道无架线的车辆及其零配件，包括汽车、汽车底盘和汽车配件等。其中，汽车包括载货汽车、越野汽车、自卸汽车、牵引汽车、专用汽车、客车、轿车等。
20．其他：指以上未包括的商品类别。
21．智能电视：指联通互联网，搭载操作系统，内置开放式平台，且能安装、卸载第三方应用程序，从而扩充或增加应用功能的电视。
22．一级能效冰箱：指达到国家一级能效标准的冰箱。
23．智能空调：指可通过互联网进行远程控制的空调。
24．一级能效空调：指达到国家一级能效标准的空调。
25．台式一体机：指将主机、显示器等设备整合为一体的台式电脑。

26．单反相机：指用单镜头并通过此镜头反光取景的相机。

27．微单相机：指微型、小巧且具有单反功能的相机。

28．净水器：指可对自来水进行过滤净化的设备。不包括净水壶。
29．学习机：指对学习有辅助作用的电子教育器材。
五、附  录
重点行业分类目录

	类 别 名 称
	代 码

	旧货零售
	5296

	餐饮业
	6200

	物业管理
	7020

	办公服务
	7294

	清洁服务
	8110

	休闲健身活动
	8830


注：据《国民经济行业分类与代码（GB/T 4754－2011）》整理。

表    号：企业1表


制定机关：商务部


批准机关：国家统计局


批准文号：国统制〔2014〕71号


有效期至：2016年7月





表    号：销售1表


制定机关：商务部 


批准机关：国家统计局


批准文号：国统制〔2014〕71号


有效期至：2016年7月








表    号：销售2表


制定机关：商务部 


批准机关：国家统计局


批准文号：国统制〔2014〕71号


有效期至：2016年7月








表    号：经营1表


制定机关：商务部


批准机关：国家统计局


批准文号：国统制〔2014〕71号


有效期至：2016年7月








表    号：购物中心报表


制定机关：商务部


批准机关：国家统计局


批准文号：国统制〔2014〕71号


有效期至：2016年7月
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