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潮州市农贸市场
主要食品零售价格情况

商品名称

排骨

精瘦肉

肋条肉

鸡肉

白壳鸡蛋

西洋菜

本地菜心

水东芥菜

水空心菜

上海青

芥兰

西芹

生菜

大白菜

白苋菜

奶白菜

菠菜

韭菜

椰菜

花菜

西红柿

青皮冬瓜

南瓜

黄瓜

茄子

青尖椒

苦瓜

丝瓜

青豆角

莴笋

土豆

红萝卜

白萝卜

莲藕

市区市场
上周五

29.00

18.00

14.00

18.00

7.50

3.00

3.50

4.00

3.50

3.00

5.00

4.50

3.00

3.00

4.00

3.50

4.00

4.50

3.00

4.50

4.00

3.00

3.00

3.00

4.00

4.50

5.00

4.50

5.00

3.50

3.00

3.00

2.50

5.00

本周五

29.00

18.00

14.00

18.00

7.50

3.50

4.00

4.00

4.00

3.50

5.50

4.50

3.50

3.00

4.00

3.50

4.00

4.50

3.00

4.50

4.00

3.00

3.00

3.00

4.00

4.50

5.00

4.50

5.00

3.50

3.00

3.00

2.50

5.00

乡镇市场
上周五

28.00

18.00

13.00

16.00

6.80

3.90

3.90

3.90

3.80

2.70

4.00

3.80

3.30

2.30

3.70

4.30

7.50

2.30

4.10

3.70

2.40

2.30

3.70

3.90

4.00

4.30

4.30

5.20

3.00

2.70

2.80

2.10

4.90

本周五

28.00

18.00

13.00

15.00

6.80

3.90

3.90

3.70

4.00

2.70

4.30

4.00

3.30

2.40

3.80

4.10

7.60

2.50

4.30

3.80

2.40

2.20

3.80

3.90

4.00

4.30

4.20

5.30

3.20

2.60

2.60

2.00

5.00

■ 消费警示

生猪及肉类价格
由于传统淡季及非洲猪瘟的

负面影响，消费者转向禽、蛋等替
代品消费，猪肉市场需求清淡，中
旬气温回升疫情防控难度加大，
部分养殖户急于控制风险回笼资
金，将生猪提前出栏，下旬存栏量
进一步下降，因此 4 月我市生猪
价格呈先稳后盘整运行态势；生
猪及能繁母猪存栏量持续下降，
短期猪源供应偏紧，预计后市猪
价仍有上升空间。受季节性及非
瘟双重影响，4 月农贸市场牛羊
肉、鸡鸭肉及水产品价格升多降

少；气温持续回升，且5月1日开
始进入海洋伏季休渔期，海产品
供应量下降，预计后市整体价格
或有小幅上升。
鸡蛋价格

4月本地鸡场红壳鸡蛋出场
价略升，主要是因为近期是新老
蛋鸡交替的时间段，鸡蛋产量有
所下降；粽子生产旺季即将到来，
鸡蛋需求量剧增，预计后市价格
将持续上升。
蔬菜价格

清明节后，雨势减弱且气温
回升，有利于蔬菜生长和收成，但

因目前处于蔬菜种植换季期，部
分蔬菜上市量偏少，因此各类菜
价互有升降，整体菜价平缓回
落。春夏之交，降水趋频，阴雨天
气将对蔬菜的生长和运输有一定
影响，预计后市菜价将小幅回升。
液化气价格

4 月，我市液化气价格逐周
温和上升，主要原因如下：一是
沙特液化气合同价上涨，进口成
本提升；二是国际原油价格持续
坚挺，为国内液化气市场带来支
撑；三是国内企业检修多集中在
四五月份，目前供应量整体偏
低。近期节假日集中，下游备货
较积极，预计短期液化气市场易
涨难跌。

原因分析及后期走势预测

4月份市价格监测中心数据显示：

城乡市场肉禽蛋价格以升为主
据潮州市价格监测中心监测：受国际大宗商品、

国内政策、气候、行业供需及非洲猪瘟等因素影响，4
月我市生猪出栏价及总肉出厂价上升，城乡市场肉
禽蛋价格以升为主，蔬菜价格略降, 粮油盐价格稳中
略有升降，液化气价格上升，市场价格秩序和供求总
体正常，无出现价格异常现象。

􀳊 辜小辉 吴丽儿

肉禽蛋类价格以升为主
生猪出栏价及总肉出厂价上

升，同比升幅大，市场零售价稳
定。生猪出栏价每500 克月均价
（下同）7.39 元，环比微升 0.75%，
同比上升31.26%;其中本地猪出栏
价和外地猪收购价分别为7.29元
和 7.49 元，环比分别下降和上升
0.48% 和 1.97% ，同 比 分 别 上 升
32.67%和 29.92%；猪总肉出厂价
9.84 元 ，环 比 和 同 比 分 别 上 升
3.47%和 17.99%。农贸市场零售
均价 18.22 元，环比持平，同比上
升6.12%（月走势见右图）。

牛羊肉、鸡鸭肉及水产品价
格升多降少。牛腱子肉、牛腩和
带骨羊肉每500克（下同）月均价
分别是 45.62 元、36.56 元和 42.73
元，环比分别上升 0.26%、1.27%
和 0.05%，同比牛腩和带骨羊肉
分别上升 8.39%和 25.86%，牛腱
子肉微降 0.02%；新鲜白条鸡肉
和鸭肉月均价分别是 16.84 元和
15.38 元，环比分别下降 0.06%和
1.54% ，同 比 分 别 上 升 3.12% 和
3.29% 。 11 种 水 产 品 月 均 价
21.68 元，环比微升 0.18%，同比
微降 0.37%，各品种升降幅度均
在2%以内。

蛋类零售价 3 升 1 降。监测
的新鲜白壳鸡蛋、红壳鸡蛋、咸鸭
蛋和鸭蛋每500克（下同）月零售
均价分别是 6.75 元、5.95 元、9.83
元和7.22元，环比白壳鸡蛋、红壳
鸡 蛋 和 鸭 蛋 分 别 上 升 1.35% 、
0.51% 和 0.28% ，咸 鸭 蛋 微 降
0.51% ；同 比 分 别 上 升 10.29% 、
8.18%、3.58%和4.94%。

本地鸡场红壳鸡蛋出场价环
比略升。本地鸡场红壳鸡蛋出场
月均价 4.36 元，环比略升 1.99%，
同比下降 9.17%，比全省均价低
6.82%（月走势见右图）。
粮油、盐及饲料价格稳中略有升降

成品粮价格4降1升。监测的
一级晚籼米、优质丝苗米、优质珍
珠米、优质油粘米和泰国香米每
500克月均价分别是2.91元、3.11
元、2.94元、3.12元和5.67元，环比
优质丝苗米、优质珍珠米、优质油
粘米和泰国香米分别微降0.64%、
0.34%、0.32%和0.18%，一级晚籼米
微升0.34%；同比一级晚籼米、优质
珍珠米、优质油粘米和泰国香米分
别下降3%、0.34%、0.95%和6.74%，

优质丝苗米上升1.97%。
食用油价格微降。监测的5L

桶装食用油中的花生油和调和油
月均价分别是 127.94 元和 55.65
元，环比分别微降 0.2%和 0.47%；
同比花生油微升0.14%，调和油微
降0.96%。

食 盐 零 售 价 及 批 发 价 稳
定。食盐中的加碘日晒盐和加
碘海精盐（每袋500克）零售价分
别为 1.6 元和 1.3 元；加碘雪晶
盐、加碘自然食用盐和加碘低钠
盐（每袋 250 克）零售价分别为 5
元、1.5 元和 2 元，环比价格均持
平。批发的加碘精制盐、加碘自
然食用盐和加碘低钠盐每吨分
别为 2200 元、4840 元和 6200 元，
环比均持平。

饲料价格3降1平。玉米、豆
粕、米糠和麦皮每公斤月均价分
别是 2.06 元、2.78 元、1.65 元和
1.66元，环比玉米、豆粕和麦皮分
别下降 0.96%、1.07%和 9.29%，米
糠价格持平。
蔬菜价格略降

监测的农贸市场 30 种蔬菜
价格 16 升 14 降，每 500 克月均
价 4.09 元，环比略降 1.45%，同比
上 升 15.86% ，比 全 省 均 价 低
3.99%（月走势见右图），其中降
幅 较 大 的 品 种 分 别 是 水 空 心
菜、黄瓜和本地菜心，分别下降
19.14%、9.93%和 9.47%，其中升
幅较大的品种是青皮冬瓜、南
瓜 和 西 芹 ，分 别 上 升 9.54% 、
9.43%和 8.29%。
城市居民服务价格稳中有升

液化气价格上升。市区民用
瓶装气月均价（14.5公斤/瓶，不含
送气费）93.6元，环比上升2.43%，
同比上升 8.84%，比全省均价低
11.04%（月走势见右图）。

民用管道天然气价格平稳。4
月民用管道天然气一部制计量气
价为4.57元/立方米，环比持平。

停车场收费平稳。监测的 5
个停车场 4 月收费与上月持平，
住宅小区停车场收费室内每月每
车稳定在 280-400 元区间，露天
每月每车稳定在 150-350 元区
间；室内每天每车稳定在 15-20
区间，露天每天每车 15 元；公共
停车场计时收费中小型车每车 5
元/首次和最高不超 30 元/天稳
定不变。

价格运行情况

本图表由市价格监测中心提供本图表由市价格监测中心提供

近日，市场监管总局公布了
2019年第一季度食品安全监督抽
检情况分析，此次抽检的 428043
批次食品总体不合格率为 2.2%，
同比下降0.4个百分点，不合格的
项目以农兽药残留超标、超范围
超限量使用食品添加剂、微生物
污染等为主。

2019年第一季度，全国市场监
管系统共完成并公布428043批次
食品（含保健食品和食品添加剂）
样品监督抽检结果，检验项目全部
合格的 418474 批次，不合格的

9569批次，总体不合格率为2.2%，
比 2018 年同期下降 0.4 个百分
点。大宗食品合格率保持基本稳
定，其中粮食加工品、肉制品、蛋制
品、乳制品、食用油、油脂及其制品
合格率均高于总体合格率。

从检验不合格的项目看，仍以
农兽药残留超标、超范围超限量使
用食品添加剂、微生物污染等3类问
题为主，分别占不合格总数的
30.7%、23.7%、22.9%。质量指标不
达标占不合格总数的比例同比降低
0.9个百分点。 据中国消费网

今年一季度食品样品监督
抽检总体不合格率为2.2%

染发膏依然是化妆品质量不
合格“重灾区”。日前召开的全国
化妆品抽检工作会议透露，2018
年抽检产品主要以祛斑/美白类、
染发类等产品为主。

数据显示，2018 年化妆品监
督抽检共抽取了7类产品。其中，
抽检宣称祛斑/美白类产品 3498
批，面膜类产品3662批，防晒类产
品2473批，宣称祛痘/抗粉刺类产
品 2191 批，染发类产品 1552 批，
烫发/脱毛类产品1485批，养发类
产品604批。防晒类产品抽检合

格率为93.8%，面膜类产品合格率
为 98.8%，祛痘/抗粉刺类产品合
格率为 99.7%，祛斑/美白类产品
合格率为99.6%。

会议公布数据显示，染发类
产品不合格率较高。主要不合格
项目为“染发剂检验结果与特殊
用途化妆品批件或标签标识的染
发剂不符”。不过，大多数产品所
用原料及用量符合《化妆品安全
技术规范》要求，产品安全性风险
较低，消费者不必恐慌。

据《广州日报》

染发膏成化妆品
不合格“重灾区”

珠宝消费市场中的虚假宣
传、以次充好、虚标等级含量等情
况时有发生，侵害了消费者的合
法权益。近日，陕西省消费者协
会发布消费提示，提醒消费者在
购买珠宝时，注意看清珠宝首饰
印记。

选择正规渠道购买。消费者
应尽量到管理规范的大型商场和
珠宝玉石专卖店购买。旅游景点
以各种方式向消费者兜售假冒伪
劣珠宝首饰、令消费者上当受骗
的情况并不少见，消费者不要随
意购买。消费者若要网购珠宝，
要选择正规、信誉高的电子商务
网站，不要过于信赖网店展示的、
可能是经过图像软件处理过的珠
宝玉石图片，更不要轻易相信、购
买网上价格比市场价格低得离谱
的珠宝商品。

仔细查看鉴定证书。每一件
珠宝都有自己的“身份证”。消费
者在购买珠宝时，珠宝所附带的
鉴定证书是帮助消费者准确了解
宝石质量的重要信息。在商家提
供的鉴定证书上，反映宝石价格
方面的信息越详细，就越能说明
其诚信度和对宝石鉴定的专业水
平。当然，珠宝鉴定证书只是珠
宝首饰品种质量等情况的证明，
并不能反映珠宝首饰的定价是否
合理。为了买到物有所值的珠宝
首饰，消费者还应该多了解相关
知识，并且货比三家。

看清珠宝首饰印记。根据
贵金属相关国家标准，贵金属
珠宝首饰要求印记齐全，内容
包括厂家代号、材料、纯度以及
镶钻首饰主钻石的质量。印记
中的字母代表种类，数字代表
纯度。比如黄金首饰上的印记
Au750，就是指含纯黄金 75%的
意思（其它 25%为其它合金）。
买过银饰品的消费者都很熟悉
S925，市面上大部分银首饰都会
刻上这几个字，这代表着含纯
银 92.5%。铂金首饰上的印记
有 Pt900、Pt950、Pt990 等 ，这 都

是金属含量的意思。比如 Pt950
则代表含纯铂95%。

购买索取正规票证。购买珠
宝后，消费者应主动索要发票。
应当注意的是，正规票证的内容
应当与珠宝首饰的标识一致，最
好也将质量、材质等关键信息一
一列明。国内市场珠宝首饰名称
应当用中文表示，而不能是字母
或者符号。要保留好相关票据，
一旦遇到消费纠纷，应先与商家
和解处理，如和解不成，可向有关
部门进行投诉。

据《中国消费者报》

出游“管住手”景点的珠宝首饰不能买

■ 消费论坛

强制捆绑搭售、预付式消费“套
路贷”、虚假宣传退货无门……随着
电子商务快速发展，网购乱象成为
许多消费者心头挥之不去的阴影。
一些电商平台因其天然的强势地
位，设置一些不合理的交易规则来
限制消费者权利。比如，有些平台
以运费自理或包装拆封为由给消费
者“七天无理由退货”设置严苛的条
件，由于缺少相关的维权知识和有
效的投诉渠道，许多消费者遇到不
良商家时只能自认倒霉。

针对网购行业的种种乱象，工
商、质检等部门也在重拳出击，强化
监管。2019 年 1 月 1 日起实行的

《中华人民共和国电子商务法》明确
了电子商务经营者的义务，包括依
法取得许可的义务、保障商品或者
服务质量安全的义务等；同时还强
化了经营者的举证责任，这无疑为
消费者维权提供了有力的法律依
据，也再次表明互联网不是法外之
地，无论是线上网店还是线下门店，
任何生产经营活动都不能突破合规
的基本框架。

形成一个良性的市场运作环
境，离不开监管部门、商家、电商平
台和消费者的联动协同。对监管
部门来说，可以利用大数据手段对
电商平台端口实行价格跟踪，对

“先提价后降价”的不当竞争进行
约束，对真实存在的价格欺诈行为
进行遏制；对电商平台来说，一方
面要对经营者的资质进行严格审
查，把好“入口”，另一方面要积极
配合监管部门，承担“连带责任”；
对消费者来说，要强化维权意识，
珍视投诉权利，学会用法律的武器
维护自身合法权益，不能因商品

“小”“少”而不为。
无论是电子商务法对商家行为

的规范，还是平台经营者对消费者
权益的保护，本质上都是对整个电
子商务行业规则的重塑。当然，从
缺少规则、野蛮生长向透明化、规范
化过渡，可能会伴有转型阵痛，但从
长远看，只有电子商务经营者遵循
自愿、平等、公平、诚信的原则，来参
与市场竞争，履行消费者权益保护、
网络安全与个人信息保护等方面的
义务，整个电商行业才能走上更加
健康的发展轨道。

维权千万条，规则第一条。要
真正让网购环境清朗，必须构建起
买卖双方和监管者共同发力的消费
环境。盼望随着相关配套法律法规
不断落实、监管部门的重拳整治、网
购平台的自我净化以及消费者维权
意愿的不断提升，未来的网购商品
不仅能让人们买得放心，更能用得
舒心。 据《人民日报》

对网购乱象
不能“自认倒霉”

■ 消费图表


