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我国家电市场历经近20年的飞速发展，产业已由粗放成长逐步成熟，

需求也由必需品向可选消费转变。随着冰洗市场步入成熟，空调普及释放，

厨电升级渐入佳境，随之而来的小家电市场已逐步展露出其拉动增速的潜

力，并必将成为家电行业增长、产品升级的主要推动力。
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01 行业相关概述
  



定义及分类

小家电一般指功率和体积都较小的家电，是提高人们生活质量的家电产品。目前，小家电品

类众多，规模及种类仍在增长。小家电行业按照使用功能和环境可分为厨卫小家电、家居 小家电

和个人护理小家电等子行业。

PAGE  6 为全球商业领袖提供决策咨询

资料来源：公开资料、中商产业研究院数整理

小家电依据使用功能和环境主要分为三类



发展历程
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20世纪80年代中
期，小家电产品在
我国出现并开始进
入普通消费者家庭，
当时的小家电产品
主要包含电风扇、
电饭锅、电熨斗等。

20世纪80年代中期

 为全球商业领袖提供决策咨询

20世纪90年代

1999-2010年

2011年至今

到 20世纪90年代初，一些新兴小
家电作为时尚、高收入、现代化
的象征走进部分城市居民家庭的
生活。90年代中后期，我国已具
备庞大的家电产品生产能力，成
为全球小家电产品的重要生产基
地， 产品除满足国内需求外， 还
大量出口到国外其他家。

小家电发展的黄金阶段。以方便生
活和节约时间为特点的小家电产品
获得了越来越多消费者的认可，小
家电产品在人们的日常生活中扮演
着越来越重要的角色，同时也发展
出一些将中国传统饮食文化和烹饪
习惯与现代电器制造技术相结合并
面向国内消费者的创新型产品， 
如豆浆机、 电压力锅、 电炖锅等。

近年来，我国厨房、生活
小家电产品在产品质量和
稳定性上都获得了稳步提
升，产品技术含量也得到
了加强。在需求方面，消
费者对健康、节能、便捷、
智能的小家电更青睐。



产业链
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小家电行业产品种类繁多，上游原材料厂家较为分散；中游生产环节中，主要包括厨房电器，家

居电器、个人护理电器等。下游一般通过专卖店、商超或者电商平台进行销售，最终到达消费者。

资料来源：中商产业研究院数整理
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02 家电行业发展现状



家电行业市场规模
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2017年中国家电行业整体运行形

势良好，全年主营业务收入1.51万亿元，

同比增长18.7%;利润总额为1169亿元，

同比增长6.09%。据了解，利润增速不

及收入增速，主要原因是自2016年下半

年以来，原材料价格持续上涨，中国家

电企业盈利空间遭到一定程度的挤压。

其中2017年大家电行业整体规模超600

亿，增幅高达65%。

 为全球商业领袖提供决策咨询

数据来源：中商产业研究院整理



家电行业核心产品销售情况
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2017年家电行业的核心产品主

要是空调、平板电视、厨房大电、洗

衣机、冰箱、热水器等。其中，空调、

平板电视、厨房大电位居大家电行业

销售额前三，2017年销售额分别为

150.36亿元、125.23亿元和88亿元。

此外，作为小家电的一部分，

热水器行业2017年实现销售额58.5亿

元，比上年销售额增长了44%。

数据来源：中商产业研究院数据库
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03 小家电行业发展现状



小家电行业市场规模
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近年来，随着人们消费者生

活水平的提高,国内的小家电市场

规模在稳步攀升。根据数据统计

显示，2017年中国小家电行业市

场规模达到了3155亿元，同比增

长12.52%；2012-2017年中国小家

电行业市场规模年均复合增长率

为13.5%，预计2018年小家电行业

市场规模将突破3500亿元。

数据来源：中商产业研究院整理
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小家电行业网购交易规模
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随着消费者网购习惯的养成，中国消费者在网上购买小家电产品已较为普遍。据数据统计显

示：2016年全国小家电产品网上零售交易额达635亿元，线上小家电销售额占小家电整体销售额

的比重达到35%。2017 年，小家电产品网上零售交易额为760 亿元，同比增长19.69%。

数据来源：中商产业研究院整理

 为全球商业领袖提供决策咨询



小家电各细分品类占比情况
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从全球小家电行业的各类占比

情况来看，厨卫小家电占65.1%，家居

小家电占22.9%，个人护理小家电占

12.0%。而在中国小家电行业中，厨卫

小家电销售额占76.2%，家居类小家电

占13.1%，个人护理类占10.7%。因此，

无论是全球还是在国内，厨卫小家电

的占比均是最大的，其次为家居小家

电，个人护理小家电的占比最少。

数据来源：中商产业研究院整理
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小家电出口情况
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我国小家电的出口主要集中在

广东、浙江和江苏沿海省市，三省出

口额合计在全国出口份额的比重超过 

90%。各地区出口产品结构与企业结

构不同，厨房电器、室内舒适电器、

个人护理电器以广东省出口为主，江

苏省在地面护理电器方面出口具有相

对优势，而浙江省则在衣物护理电器

方面出口具有相对优势。
数据来源：中商产业研究院整理

 为全球商业领袖提供决策咨询



04 主要企业分析



1.美的
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美的是一家消费电器、暖通空调、机

器人与自动化系统、智能供应链(物流)  

的科技集团，提供多元化的产品种类与服

务，包括以厨房家电、冰箱、洗衣机、及

各类小家电的消费电器业务等。据数据显

示: 2017年美的集团实现营业总收入为

2407.12亿元，归母净利润172.84亿元，同

比增长17.70%。

此外，2018年一季度美的集团实现营

收697.36亿元，同比增长16.7%;净利润

52.56亿元，与去年同期相比增长20.76%。

 为全球商业领袖提供决策咨询

数据来源：公司公告、中商产业研究院数整理
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2017年美的集团主要业务板块中，消费

电器（家电、  冰箱、洗衣机、及各类小家电

为核心）营业收入为987.5亿元，占2017年美

的集团总营收的44%；此外，暖通空调（家用

空调、中央空调、供暖及通风系统为核心）营

收为953.5亿元，占比为43%;  机器人及自动化

系统（库卡集团、安川机器人合资公司等为核

心）营收270.4亿元，占比12%。由此可见，消

费电器以及暖通空调是美的集团主要的收入来

源，两者占总收入的近九成。

 为全球商业领袖提供决策咨询

数据来源：公司公告、中商产业研究院数整理



2.老板电器
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老板电器是一家专业的厨房电器生产企

业，其主要经营厨房电器主要包括吸油烟机、

燃气具、消毒碗柜、烤箱、蒸汽炉、微波炉、

洗碗机、净水器、厨房用品等，值得提出的

是，老板吸油烟机2015-2017连续三年全球销

量第一。

据数据显示，在2018年第一季度中，老

板电器营业收入15.92亿元，同比增16.89%；

净利润3.02亿元，同比增长20.05%。预计

2018年上半年盈利将会在6.58亿元至7.77亿

元之间，同比增长10%至30%。

 为全球商业领袖提供决策咨询

数据来源：中商产业研究院数数据库



3.苏泊尔
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浙江苏泊尔股份有限公司是中国最大、全

球第二的炊具研发制造商，中国厨房小家电领先

品牌。苏泊尔创立于1994年，总部设在中国杭州，

在杭州、玉环、绍兴、武汉和越南胡志明市建立

了5大研发制造基地，拥有10000多名员工。苏泊

尔拥有明火炊具、厨房小家电、厨卫电器三大事

业领域，丰富的产品线，全面满足厨房生活需求。

旗下生产的炊具及生活家电产品销往全球41个国

家和地区，压力锅、炒锅、煎锅、蒸锅连续多年

国内市场占有率稳居第一；电饭煲、电压力锅、

电磁炉、电水壶市场占有率也跃居行业第二的领

先地位。

 为全球商业领袖提供决策咨询



爱空间
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据数据显示：2018上半年苏泊尔实现营收88亿元， 较上年同期增长25.27%；归属于母公司净

利润7.4亿元，同比增长22.59%。据苏泊尔称：其营业总收入较同期增长主要是因为公司炊具和电

器的营业收入及市场占有率较去年同期均有较好的增长，外销业务同比也有一定增长。

 为全球商业领袖提供决策咨询

数据来源：公司公告、中商产业研究院数整理



4.华帝股份
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华帝股份有限公司成立于1992年，华

帝从中国知名上市企业，稳步成长为具有

国际影响力的全球化品牌。华帝产品集群

涵盖灶具、抽油烟机、热水器、洗碗机、

消毒柜、橱柜、净水器、厨房电器等多款

产品。在2018世界杯开赛前，华帝举办了

“法国队夺冠，华帝退全款”的活动。最

终法国队夺冠，华帝也因此火了起来。

据数据显示：2018年一季度，华帝股

份实现收入14.24亿元，同比增长23.23%；

净利润为1.15亿元，同比增长49.59%。

 为全球商业领袖提供决策咨询

数据来源：公司公告、中商产业研究院数整理
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按照不同的产品分类来看，在

华帝股份公司品牌升级战略及产品结

构调整的趋势下，华帝股份的烟机、

灶具、热水器等主力产品分别实现

33.1%、33.7%、23.0%的同比高速增

长。

据数据显示，2017年度华帝股

份热水器共实现收入10.15亿元，抽

油烟机实现收入23.23亿元，灶具收

入16.71亿元，除此之外的其他类收

入5.95亿元。

 为全球商业领袖提供决策咨询

数据来源：公司公告、中商产业研究院数整理



5.飞科电器
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上海飞科电器股份有限公司成立于

2006年，现已成为一家以“研发设计”和

“品牌运营”为核心竞争力，集剃须刀及

个人护理电器、生活电器研发、制造、销

售于一体的企业。飞科公司现拥有117项

自主创新专利；是剃须刀行业国家标准制

订单位。是中国个人护理电器第一品牌。

2018年上半年飞科电器公司实现营

业收入18.2亿元，同比增长5.41%；实现

归属于母公司所有者的净利润3.98亿元，

同比增长5.06%。

 为全球商业领袖提供决策咨询

数据来源：公司公告、中商产业研究院数整理
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从飞科电器各产品营收占比情况来看，

2018上半年飞科电器营业收入主要来源于电动

剃须刀，其营收占比达69.87%，接近总营收的

七成。其次为电吹风，占比13.39%。

据悉，飞科电器在品牌战略方面，针对低

端市场推出的防御性子品牌“POREE博锐”，

2018年上半年，博锐品牌产品实现销售收入

15102.68万元，同比增长84.15%，占总营收入

的8.33%。此外，在电子商务方面，实现营业收

入96844.13万元，同比增长16.56%，占比达

53.33%，超总营收的半壁江山。

 为全球商业领袖提供决策咨询

数据来源：公司公告、中商产业研究院数整理



05 未来发展趋势



未来发展趋势预测
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时尚化与健康化

随着消费者对小家电产品的需求不断增加和变化，小家电产品也进一步改善，产品结

构升级趋势明显。此外，伴随着互联网成长起来的年轻一代逐渐成为小家电市场消费主力

军，这类消费群体更加追求时尚，更倾向于健康类型产品，使得时尚与健康成为了小家电

发展的新趋势。

人性化与智能化

在小家电消费市场上，消费者对产品的智能化、功能性和个性化等需求大大提高，未

来小家电产品的研发生产方向将从单一实用主义逐渐向个性化、可定制化发展，使得其成

为带有消费者个性的家居用品，而非简单的家电产品。另外，随着互联网技术的发展，小

家电产品将会更多地嵌入具有互联网功能的模块，实现WIFI联网控制等智能化功能。

 为全球商业领袖提供决策咨询



未来发展趋势预测
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新型小家电不断涌现

随着居民消费能力的提升，消费人群更迭，促进了小家电消费升级，人们对新型小家电的

需求也日渐增长。一方面，人们对于现有的小家电产生了更新换代的需求，购买意愿逐渐向高

价格、高品质倾斜。另一方面，创新功能类的小家电层出不穷，此类小家电满足了人们对生活

品质的追求，成为小家电企业的新竞争领域。

营销能力将成竞争力之一

随着产品同质化现象的加剧，营销能力将成为小家电企业的核心竞争力之一。无论是线上

互联网平台的销售还是线下“经销+直销+代销”的传统销售模式，企业都需要在营销手段、广

告推广和消费者引导等方面进行研究投入和资金投入。随着互联网的火热发展，部分企业提高

加强网络销售渠道建设，塑造优秀的品牌形象，更多地了解市场和消费者心理，从而抢占更多

市场份额。

 为全球商业领袖提供决策咨询
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金融投行等，逐步建立起稳固的市场地位。未来，中商产业研究院将继续以前瞻性的战略视野和严谨的专业化服务，引

领中国产业咨询的创新发展。以产业咨询力量助力中国经济变革创新，推动中国新时代的产业转型升级，使中国经济不

断跃升世界舞台！
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