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大家居

近日，广式实木定制全装模式首创
者帝豪装饰拓址新迁，在侯家塘商圈海
利大厦3楼全新亮相盛装开业， 同期投
入使用的还有面积达3000平方米的超
大规模家居体验展厅，立足核心CBD的
霸气尽显。

“装修工艺看广东”，在许多消费者
心目中，广东工艺代表了高品质和美观
耐用。作为粤派家装的杰出代表，帝豪
广式工艺的优势体现在多个方面，例
如： 运用木质基层和腻子基层防潮，有
效防止发霉；采用双层石膏吊顶隔墙有
效防火阻燃； 采用硅藻泥生态涂料，有
效消除甲醛、苯等有毒物质，更生态环
保等。

在“轻装修重装饰”理念的推动下，
体验式消费、一站式购齐家居宅配等产
品已成为热点。扩张开业的帝豪装饰拥
有3000平方米的展厅，为业主提供包括
主材、工厂化定制、家具，甚至软装在内
的一站式全包精装服务实景体验，不仅
涵盖整体衣帽柜、储物柜、橱柜等工厂
化定制产品，还包含床、沙发、桌椅、茶
几、床上用品、窗帘等品牌家具及软装，
以及广式实木全装的所有材料配置。

据帝豪装饰董事长彭计明介绍，帝
豪广式实木定制全装已与意大利蜜蜂、
意大利金丝玉玛、美国科勒、圣象、大自
然等上百款知名材料品牌组成战略联
盟，内容包含基础装修、主材、软装、家
私和电器全装， 为业主提供包括设计、
主材、家具、配饰、家电、施工一站式服
务，真正实现拎包入住。

值得一提的是， 在帝豪材料展厅，
还专门设有一个广式工艺展示区，消费
者可以一目了然地了解广式工艺的特
点和功能。 ■记者 张丹

3月31日， 圣象地板推出
开年以来首场工厂抢购会，湖
南国际会展中心人潮拥挤，来
自全省的近万名消费者亲临
现场，在圣象地板总裁曾欣的
带领下“抢工厂”。

工厂直购 、 最高直降
60%、全场地板49元起，十四
市州、 百家门店共同发力，消
费者从各地乘坐大巴奔赴长
沙，其中最早的一班车，清晨
七点就已抵达会场。14个收费
窗口在现场一字排开，10台
POS机严阵以待，迎接蜂拥而
至的下单人群。

事实上，工厂直供会并不
是圣象首创，但圣象将这一模
式的优点发挥到了极致。工厂
直供会对于商家的品牌和诚
信要求极高， 每一次短兵相
接， 绝不仅仅是成单那么简
单，其背后的品牌管理、产品
质量、售后服务等工作都要全
面跟上，这也是砍价会、直供
会发展到后来屡遭诟病饱受
质疑，最后逐渐遇冷甚至出现
大规模退单的原因。

在2012年圣象“有大事”
全国清仓特卖中，湖南分会场
战绩辉煌，长沙也因此成为了
今年“抢工厂”活动的全国首
站。据圣象地板湖南区域总经
理王彦明分析，成功就是简单

的事重复做，圣象的“工厂直
供”没有别的秘诀，它的核心，
是真正的底价、过硬的品质和
可靠的售后。 而每年启动的
“拯救地板孤儿”行动，也为圣
象品牌形象和口碑加分不少。

3月23日， 由国家统计局
中国行业企业信息发布中心
举办的“第十七届（2012年
度）全国销量领先品牌信息发
布会” 在人民大会堂隆重举
行，在发布报告中，圣象强化
木地板、 圣象实木复合地板、
圣象实木类地板分别荣列

2012年度全国同类产品销量
第一位，至此，圣象地板已连
续17年获得强化木地板全国
同类产品销量第一名。

对此，圣象地板总裁曾欣
表示，企业的做大做强与企业
文化和发展理念密切相关。多
年来，圣象明确品牌的定位和
诉求， 严格控制产品质量，满
足消费者对于美好家居的需
求， 同时通过提升服务标准，
打造行业好口碑，正是这些简
单却务实的举措，赢得了市场
和消费者的认可，将圣象推送

到今天的位置，也使圣象能有
更多的资本来回馈社会，影响
行业。

眼下，圣象正致力于积极
提升全球化的资源和布局，打
造完整的绿色产业链，涵盖速
生林、基材、工厂、研发、设计、营
销、服务7大环节，全程控制绿
色品质。对于圣象来说，绿色不
是负累，而是新的商机，只有商
机才能诱发出产业变绿的内生
动力。用品牌的力量推动环保，
是圣象作为行业领军企业的责
任，更是使命。

一个品牌打造一场家博会的人气
圣象地板：刀锋品牌的时代意义

作为家居行业上半年的
重要节点，正值换季的五一小
长假向来被看作一年业绩的
晴雨表。因此尽管距离“五一”
还有一段时间，行业大鳄们已
经开始摩拳擦掌积极赶考，预
热五一小长假的意图十分明
显。

4月19日18：00至22：00，
欧亚达家居高桥国际馆将以
“欧夜·家具不眠夜———首场
家具大咖预热秀”拉开“我是
名品家居”五一促销大戏的序
幕。届时，超百家家具大咖将

联袂出击， 以购物折上折、巨
额返现、金条现金大奖以及直
逼底线的工厂价格，提前迎接
五一小长假的到来。

据悉， 此次欧亚达家居
“我是名品家居” 五一大型促
销活动将从4月19日持续至5
月1日，以“让利共赢”的主题
贯彻始终， 共分三阶段开展。
19日夜宴当晚，欧亚达家居将
特别推出入场券准入制，凭10
元入场券进场的顾客不仅能
免费参与抽奖， 赢取千元大
礼，购物还可享受商场巨额返

现， 更能获赠2000元神秘大
礼。此外欧亚达家居还将重磅
推出“51元就能买家具”的实
惠活动，超百余样名品家居只
需51元即可换购回家， 更有
5.1元神秘品牌家居用品等待
秒杀。继开场之作家具大咖预
热秀之后，家具大咖首场秀及
家具大咖压轴秀也将轮番上
演，更多精彩将持续揭晓。
欧亚达家居高桥国际馆负责
人表示，本次活动经过了充分
的前期筹备， 持续时间长，活
动力度大，希望能为消费者提

前送上一份五一超值大礼，不
仅能享受到现场让利和大奖
惊喜，还能获得由欧亚达提供
的金牌服务。多年来，欧亚达
家居一直致力于打造长沙地
区的超五星家具购买体验，自
2012年4月起，欧亚达家居高
桥国际馆在行业内首推“3+5
城市群免费送装计划”， 送货
地址在长沙、 株洲、 湘潭、岳
阳、常德、益阳、娄底、衡阳范
围内的顾客，均可享受免费的
送货和安装服务。

■记者 张丹

欧亚达抢跑五一“夜问”全城
放肆4小时上演大咖预热秀

广式全装倡导者
帝豪装饰拓址新迁

高尔夫不只是单纯的休
闲运动，更是一种难以形容的
吸引！ 威尼斯城在4月9日晚7
点带头打响了湘渝区域碧桂
园会———高尔夫沙龙的第一
枪。此次活动规模盛大、持续
周期长达3个月，是碧桂园·威
尼斯城、碧桂园·山湖城、山水
桃园等多个项目联合举办。从
正确握杆到动作节奏，从动作

平衡到稳准击球，客户都可以
在教练的专业指导下进行,让
参与者以最快的速度学习、提
高、 并享受高尔夫带来的乐
趣。据工作人员透露，目前活
动主要针对挥杆练习，通过两
到三个月的挥杆、 推杆练习,
最后将甄选较高水平选手参
加青竹湖高尔夫邀请赛。

在教练的一对一指导后，

从站姿、握杆、击球、练习到自
由挥杆，大家对高尔夫产生了
浓厚的兴趣， 纷纷表示支持。
四月，正是大地回春，鲜花初
绽的美好季节。据悉，四月里
碧桂·园威尼斯城将有几场值
得期待的活动：春天最美的集
市———滨河公园业主集市，拥
抱和风暖阳———松雅湖踏青
等活动。

2013年3月22日—4月22
日，【碧桂园·威尼斯城】 业主
小孩享优先报名入读碧桂园
威尼斯中英文学校权，学位分
秒递减中！2013住碧桂园·威
尼斯城，让您的孩子比您更成
功！78㎡享118㎡，买一层送一
层。岛居无可复制， LOFT『梦
想·家』 买即住。 欢迎致电：
0731-8487�8888

何谓刀锋品牌？简而言之：站在潮流前沿，顺应时代趋势，锋芒毕露，锐意创新，大破大立，
所向披靡并影响着我们的生活。去年“有大事”，今年“抢工厂”，全省十四市州联动拓客，百店
消费力于一时一地集中引爆，在团购会、砍价会整体失色的今天，圣象仅凭单个品牌，就打造
了一场家博会的人气。它在全国发起“拯救孤儿地板”行动，剑指三无地板，提供免费维修和以
旧换新，6年以来使数以万计的消费者受益，这样的圣象，值得掌声。 ■记者 张丹

“碧桂园会———高尔夫沙龙”活动正式启动

经济信息…

3月31日圣象“抢工厂”活动现场。


