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■本报记者 杨珍莹 浦东报道

单日完成 30个集装箱，总计

60 万盒、600 吨进口牛奶的网上

销售，首个中国电商挑战的吉尼

斯世界纪录，仅用时52分25秒就

宣告成功。

昨天上午 10点，随着吉尼斯

世界纪录认证官查尔斯·沃顿一

声令下，1 号店正式向吉尼斯世

界纪录发起挑战：24 小时内，完

成30个集装箱，总计60万盒、600
吨进口牛奶的销售。

在1号店监控中心的LED的

大屏上，实时销售不断刷新，1分

钟内，2万盒牛奶售出，随后订单

走势一路“高歌猛进”。9 分钟，

20 万盒售完；15 分钟不到，30 万

盒售完……最终，售出最后一盒

进口牛奶的时间定格在 10 点 52
分25秒。

“本来预计 60万盒牛奶需要

两三个小时售完，这个纪录自己

也没想到。”1号店副总裁黄志雄

表示。

就在 1号店冲击吉尼斯纪录

的同时，中粮我买网也宣布启动

“进口牛奶 4.8折抢购”，直面 1号

店“进口牛奶 5 折促销”活动，电

商进口牛奶价格战再次爆发。业

内人士表示，虽然双方都以食品

为主营业务，但争夺焦点集中在

进口牛奶，这在业内还是首次。

■本报记者 王延 浦东报道

去年家电展，参展企业大多还

在对白电、厨电、消费电子、上游零

部件等基础领域的布局进行完善，

而在昨天于新国际博览中心开幕

的新一届家中国家电博览会上，参

展企业则向健康生活电器、娱乐电

器、新兴家电等领域全面延伸。而

上述领域在过去一年中均是消费

热点。

国内企业注重智能化

事实上，智能家电已经成为家

电行业的一大发展方向。而随着

家电博览会的临近，海尔、美的、海

信等多家国内企业便在半个月的

时间里相继宣布将继续深化智能

家电。

其中，海信电器昨天与爱奇艺

PPS、乐视、PPTV 等多达 11 家视频

网站进行签约仪式，各视频网站将

向海信的消费者提供内容服务。

这意味着，购买海信电视机的消费

者未来将会拥有海量的片源可以

观看。

美的在此前与阿里巴巴合作，

推出物联网产品。相关产品将基于

阿里云实现家电产品的连接对话和

远程控制。通过上述变化，美的把

自己的定位从原本的传统家电制造

商变身成为智慧家居创造商。据

悉，双方合作的第一款物联网智能

空调将于今天在天猫首发。

海尔在家电博览会期间发布了

整套的智慧生活操作系统，涵盖食

品、娱乐、空气等相关生活圈的管

理，甚至用户家庭里的各类家电、灯

光、窗帘以及安防等全系列的家居

设备均可实现跨品牌、跨产品的互

联互通。

相比于国内家电企业对智能化

的“热情”，一位国外家电品牌的参

展商则表示，要让家电实现智能化

的应用其实并不算太难，家电产品

本身的质量或许更值得关注。

吹响健康家电“集结号”

除了众多家电企业推出的智能

化产品，前来参展的不少消费者及

专业买家则是把目光投向了空气净

化器、净水设备等健康家电。

“去年是空气净化器爆发式增

长的一年，差不多整个行业的增长

率超过100%。”夏普商贸（中国）有限

公司展台的陈智聪告诉记者，夏普

的空气净化器主要在夏普的金桥工

厂进行生产，“实际上这个工厂生产

空气净化器已经有 11年的历史了，

但是直到前两年空气污染越发严

重，产量才逐渐攀升。”

针对此前众多消费者对“PM2.5
去除率可以达到99%”的宣传语提出

的质疑，陈智聪表示，主要还是要看

各家企业的试验环境，“当然也要看

消费者对于空气净化器滤网的保

养，这样既可以有效避免二次污染，

又能延长净化器的使用寿命。”据他

介绍，如果使用得当，该公司空气净

化器的使用寿命可以达到 5-10
年。 、

值得一提的是，为顺应市场发

展的潮流，且更好地给环境及健康

家电企业搭建专项展示平台，今年

的家电博览会还在以往的基础上特

别设立了环境及健康家电展区。

据介绍，首次推出的环境及健

康家电展区展出面积达到 1.5 万平

方米，参展企业突破 180 家，包括

3M、福维克、iRobot、艾美特等多家

在环境及健康家电上具有明星产品

的企业。

去年国内家电市场回暖

记者从展会同期举行的中国家

电发展高峰论坛了解到，2012 年下

半年开始的新一轮家电节能惠民补

贴工程，助推家电销售在 2013 年回

暖，市场规模达到 1.38万亿元，同比

增长18.8%。

不过，随着上述补贴在去年6月

份收官，今年家电增幅将会收窄，但

以空气净化器和净水设备为代表的

健康家电将保持高位运行，市场规

模将迅速放大；高端厨电产品引领

的厨电市场将成为中国家电市场的

持续增长点。

此外，家电电商规模仍将持续

扩大。业内预计，2014 年家电电商

崛起加速，厨卫线上零售额预计可

以达到 169亿元，同比增长 145%，彩

电与生活小家电也都将实现 60%左

右的同比增长。同时，在互联网思

维变革的浪潮下，传统制造企业和

传统零售渠道也会加紧互联网化转

型，努力在O2O双线融合的趋势中

寻找出路。

家电博览会贴近市民需求
智能化和健康化成主角

首个中国电商
冲击吉尼斯纪录
60万盒牛奶网上“闪购”

一位市民正在向

工作人员咨询空气净

化器的性能。

□本报记者 张弦/摄


