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·中国1-5月规模以上工业增加值同比增长5.9%，前5月民间固定资产投资增长3.9%。

·中国1-5月城镇固定资产投资同比增9.6%，创2000年5月以来新低，不及预期的10.5%，前值为10.5%。1-5月，民间固定资产投资

继续滑落，同比增3.9%。

·今年来，钢价坐了一回“过山车”，螺纹钢每吨毛利从最高的800元又跌到了如今的1元左右。随着行业再次迎来卖吨钢铁赚不到

一瓶矿泉水的时代，钢企去产能的“积极性”回来了。

·据了解，为迎接中国-中东欧国家会议以及河北经济贸易洽谈会议召开，唐山地区的钢厂限产似乎有进一步升级之势。

·国家统计局6月13日数据显示，5月份中国粗钢产量7050万吨，同比增长1.8%。按照这一数据计算，5月份粗钢年化产量8.3亿吨，

而2015年全年粗钢产量8.04亿吨。

02 欧冶物流·聚焦
宏观视点

钢市动态

       近期，国内钢材市场价格震荡偏强运行，但国内主流钢厂纷纷下调7月期货出厂价格，与市场唱起“反调”。同时，为迎接中国-中东欧国家

会议以及河北经济贸易洽谈会议召开，国内钢材生产基地唐山地区开始焖炉限产，一定程度上缓解供应压力。另一方面，黑色系商品期货市场中

以螺纹钢为代表的品种表现强势，多头逐渐占据上风。小编认为，近期市场多空交集，短期，国内钢市处于震荡运行，上涨容易持续上涨很难。

2016年6月17日 星期五



03  欧冶物流·热点

钢铁电商战略合作，是取长补短还是貌合神离？
● 热点新闻

        每一次战略合作，都被视为行业内的绝配，每一场签约仪式，都会在市场上掀起波澜，可光环背后，是真合作，还是貌合神离同床异梦，

可谓如人饮水，冷暖自知......

       近两年，钢铁电商大佬们都在通过资本合作和战略合作的方式不断扩大生态版图，五矿发展与阿里创投共同向五矿电商进行增资，上海钢

银与欧浦智网签署战略合作协议，中钢网访问友发集团共建钢铁电商生态服务体系，新兴铸管西本新干线签署战略合作协议，中联钢与找钢网

合作挖掘“钢铁大数据”，钢钢网与钠金商城签署战略合作协议，中钢网与河南黑蜘蛛电子商务股份有限公司签署战略合作协议......2015年，

欧冶云商与金博物贸、浙江物产、天物大宗、河北钢铁、上海交运等产业链上最具实力的企业实现战略合作；2016年，欧冶云商对外合作的脚

步仍未停止，1月15日，钢钢网与欧冶云商正式签署电商联盟战略合作协议，4月19日，“泰山钢网-欧冶云商金融业务推介会”在泰山钢网召

开，5月29日，欧冶物流受邀出席国内首家由百家钢贸商通过众筹方式设立的带钢电商平台“钢钢好”的上线仪式......

         自从“互联网+”的理念植入传统行业，增值服务、搭建桥梁、资源整合等词语一次次写入不同电商的定位和理念，渠道革命、垂直交易

、提升价值、降低成本、助力转型等概念一次次写入各个电商的发展愿景，一开始，眼球效应确实明显，但当国内钢铁电商达到将近300家后

，这些内容已经逐渐显得审美疲劳，钢铁行业还没完全走出产品的同质化竞争，又陷入电商平台的同质化竞争中，谁能快速解决自身的痛点和

瓶颈，谁才能在残酷的洗牌中留到最后，而战略合作，强强联合，则是快速解决自身问题的有效途径，所谓各取所需，共享共赢。

2016年6月17日 星期五



04  欧冶物流·热点 2016年6月17日 星期五

        合作需要基础，合作双方能够各取所需，能够互相解决或者合

作解决彼此的痛点，合作才能持久，否则一份战略框架协议就只是

几张A4纸和一篇当天头条。

           钢铁行业的痛点是什么？资金是其中之一；电商的痛点是什么

？物流是其中之一。当前，不管是行业大佬还是小鲜肉，宝钢旗下

欧冶云商都有足够的底气与其开展合作，原因之一是，欧冶云商能

够直接解决资金和物流的问题。

         欧冶物流全国范围内布局1000家系统管控仓库、200家管理合

作仓库，欧冶运帮平台聚焦钢铁产品运输，覆盖全国主要钢材市场

，每日承运量已超4万吨，欧冶材料和欧冶金融的寄售托盘产品、质

押融资产品能够有效解决钢厂和钢贸商的资金问题......所以，无论是

走出去还是请进来，欧冶云商与同行们的每一次合作都显得水到渠

成、一拍即合，温馨又从容。

         这种局面还体现在战略合作之后的业务进展情况，欧冶云商与

浙江物产、天津物产、金博物贸战略合作后，各方仓库互信互用，

快速建立了全国范围内的钢材仓库诚信网络，在这个仓储网络体系



内，电商交易、寄售业务、托盘业务、质押融资业务也在逐步开展

，在面向钢铁行业信贷体系逐步收紧的今天，钢铁生态圈已不再是

一种理念和口号，一个真正的新型的钢铁生态圈正在逐步形成。

欧冶云商总经理陈德荣说，我们没有竞争对手，我们只有合作伙伴

。在欧冶的生态圈中，钢厂、钢贸商、加工商、物流商、银行等各

方都能各得其所，提升能力，发挥价值。

         经历了井喷式发展后，钢铁电商已逐步回归理性，无论是资本还

是市场，都对钢铁电商有了更清晰的判断和认识，哪些是立足行业

长期发展而积极布局的，哪些是为了炒作估值吸引眼球而引爆流量

的，哪些是取长补短携手发展共建共赢的，哪些是急功近利貌合神

离争名夺利的......市场是无形的手，它将在资源配置中起关键作用，

资本很聪明也很残酷，优良的资本一定更愿意融入健康、快速和能

被市场接受的钢铁生态圈。
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06 欧冶物流·视角

点评    近期，冷轧板卷库存略有下降。具体来看，冷轧市场供需矛盾严重，前期

库接近今年库存峰值后开始下降，但鉴于疲软的市场需求，库存很难快速下降。

截至6月14日，上海市场冷轧板卷库存较6月7日下降4%。

点评    近期，热轧板卷库存逐步回升。具体来看，市场资源开始陆续到货，

加上下游的采购积极性大幅下降，市场库存缓慢抬升。截至6月14日，上海

市场热轧板卷库存较6月7日上升3%。

云仓数据透析

2016年6月17日 星期五

云仓数据透析 运帮数据透析

图1：热轧板卷库存变化图（数据来源于欧冶物流云仓平台） 图2：冷轧板卷库存变化图（数据来源于欧冶物流云仓平台）



07  欧冶物流·视角
热门报价

据欧冶物流运帮平台数据统计，6月7日至6月14日，各品种运输量排名前三位的路线如下：

上海市⋯⋯上海市   ￥11

佛山市⋯⋯佛山市   ￥5

烟台市⋯⋯上海市   ￥78

1

2

3

冷轧板卷￥热轧板卷￥

上海市⋯⋯上海市   ￥10

黄石市⋯⋯黄石市   ￥20

佛山市⋯⋯佛山市   ￥5

1

2

3

运帮数据透析

2016年6月17日 星期五

明星线路
据欧冶物流运帮平台数据统计，6月7日至6月14日，各品种运输订单排名前三位的路线如下：

上海市⋯⋯上海市   ￥2301

烟台市⋯⋯上海市   ￥150

唐山市⋯⋯沈阳市   ￥117

1

2

3

上海市⋯⋯上海市   ￥724

黄石市⋯⋯黄石市   ￥201

上海市⋯⋯佛山市   ￥125

1

2

3

冷轧板卷热轧板卷



08 欧冶物流·明企专访

随着近几年我国的钢铁产业一直不景气，钢铁产能过剩、行业亏损加重，在这种供需关系难以改善的大环境下，越来越多的企业

想通过钢铁电商来实现转型。目前，全国钢铁电商网站众多，其中有很多钢铁电商企业签署各类合作协议，取长补短，想通过合

作来分享钢铁行业转型的“蛋糕”。但是，钢铁电商强强联合后，取得成功的企业并不多。然而，欧冶物流以其品牌知名度以及

行业影响力，与多家钢铁电商展开合作，此次，与山东北铭网络科技有限公司（以下称泰山钢网）合作，两家公司取长补短，通

过合作来实现共赢。小编有幸采访到泰山钢网总经理刘继臣，请他谈一谈与欧冶物流的合作感想。

共建共享 
开启互联时代
——访山东北铭网络科技有限公司总经理刘继臣

2016年6月17日 星期五



与欧冶物流的合作是公司重要的决策，公司调研过多家国内知名钢铁电商公司，最终和欧冶合作主要是信赖宝

钢品牌，相信欧冶的未来。欧冶是真正发展钢铁电商的公司，和其他通过钢铁电商来实现资本运作的公司有实

质性区别。公司主要是数据、物流等方面的各项业务与欧冶物流对接，形成合作。

贵公司在业内也颇有影响力，为何会选择欧冶物流进行合作？寻求合作的内容又是什么呢？

小编

小编

2016年6月17日 星期五09 欧冶物流·明企专访

贵公司认为钢铁电商的运营模式、盈利模式和公司规划？

目前，公司正处于高速发展期，公司占地面积达500亩，专业为钢材企业、钢企、钢铁、钢材等企业提供钢材

市场供求、行情走势分析、贸易等服务。同时，公司主营业务分布在山东地区、河北地区、江苏地区，公司有

钢材仓库及钢材深加工相关设备，采用的是线上线下相结合的模式，通过网络平台的合作、开发，线下物流、

仓储以及钢材深加工的布局，相互配合，为客户提供钢铁相关服务。

在公司盈利模式方面，公司主要在传统的物流仓储方面，电商板块的盈利仍在开拓之中，不过公司相信通过和

欧冶物流的合作，能够把电商板块发展起来，通过欧冶物流将交易数据、物流仓储客户群等一系列资源引入公

司。对于未来，公司的规划是发展成为集“交易平台、物流平台、数据平台、钢材深加工”与一体的全产业链

的大宗商品现货电子交易平台服务平台。

刘经理

刘经理



10 欧冶物流·明企专访

就目前的钢铁电商平台而言，可以分为两类，一类是由钢厂主导建设的平台；另一类则是以钢铁网站为代表的

第三方平台；他们的最终目的，盈利模式不同，一类是真正去做钢铁电商的，另一类最终的目的是资产证券化

。公司想在钢铁电商这条路上继续发展，所以选择和欧冶物流合作，通过数据等多方面的衔接，最终为整个钢

铁产业链提供相关服务。所以，我认为钢铁电商最核心的功能是数据，因为只有掌握核心数据才能为客户提供

更好的解决方案。

小编

小编

2016年6月17日 星期五

贵公司认为钢铁电商最核心的功能是什么，是数据、交易、物流？为什么？

国内钢材市场今年第一季度迎来一波反弹，目前又重回弱势，刘总怎么看后市行情？

我认为，今年钢材市场价格走势如同猴年，“上串下跳”淋漓尽致。先是3-4月国内钢材市场价格大幅拉涨，到

4月下旬触顶之后开启下跌模式，究其原因无外乎钢材市场的基本没并没有变化，只不过前期供给量的收缩形

成触底反弹以及一些游资的炒作。总体来看，钢铁行业的“寒冬”仍未过去，前路漫漫。

刘经理

刘经理



11 欧冶物流·明星服务商

明星仓储企业（排名不分先后）

明星运输企业（排名不分先后）

2016-2017 

2016-2017 

江苏华溢物流有限公司

马鞍山钢晨钢铁物流园有限公司

杭州观海物流有限公司

上海市联运有限公司

上海华准物流有限公司

武汉西马钢铁物流有限公司

肥西县宏图货物运输有限公司

烟台市平顺物流有限公司

山西福顺通物流有限公司

广州市宝兴物流有限公司

上海宝钢运输有限公司

上海兴晟钢材加工有限公司

上海盛桥实业有限公司

上海泰普科贸有限公司

上海开源货运有限公司

重庆祥镕物流有限公司

佛山市快剪平板分条有限公司

广州市和贵物流有限公司

河南金马工贸有限公司

广州市贝多物流有限公司

AD

AD

2016年6月17日 星期五


