《奔跑吧兄弟2》电视直播观看用户以女性为主，而移动互联网整体用户男性用户居多。广东人最爱看《奔跑吧兄弟2》电视直播节目，此外，河南、四川、贵州等内陆省份亦有较多用户喜爱。用户使用的设备品牌以国产为主，而移动互联网整体用户的设备品牌中，苹果和三星的占比和达到41.9%，用户的设备品牌相对较为低端。电视直播观看用户最爱使用的机型以小米为主，而移动互联网用户则最爱iPhone，对价格更敏感。电视直播观看用户的活跃度曲线与移动互联网整体用户略有差别，在凌晨活跃度最低，日间活跃度走势较为平缓，均处于较高水平，在中午和晚上各出现一个使用峰值。电视直播观看用户与通讯社交类应用关联度最高，其次是音乐电台、电商和视频，可见爱娱乐、爱购物是该用户群的两大特性。电视直播观看用户的通讯社交类关联应用中，微信、QQ、微博分列前三;音乐电台类中，酷狗音乐的关联度最高;视频类应用中，腾讯视频的关联度排在首位。电视直播观看用户的电商类关联应用中，手机淘宝关联度排在第一，其他应用与其差距较大;游戏类中，开心消消乐关联度最高;旅游出行类中，滴滴打车关联度最高。电视直播观看用户的线下消费品类偏好中，服饰鞋帽最受欢迎，其次是餐饮和家具电器。电视直播观看用户的品牌偏好中，服饰鞋帽类以潮流女装、运动户外和童装为主，餐饮类以快餐简餐和咖啡水吧为主。电视直播观看用户普遍具有冒险精神，不墨守成规。购物动机以寻求新鲜刺激为主要出发点。
