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上海楼市万万没想到———
内环内，今年卖得超火的，
是高端名宅！是雅宾利！

世界不仅是平的，还是公平的。
如果没有足够优异的产品力，很难想象会有持续的

销售力。无论你如何包装、渲染、噱头、奢侈……归根结
底，市场是最好的选票。
无疑，雅宾利是公平的。虽然不像传统名宅那般的豪

语惊天，虽然没有诸如“地王”般先声夺人的宣传攻势，但
无声无息中，雅宾利却成为内环内持续热销的方向盘，
“没想到，今年卖得超火的，竟然是雅宾利这样千万级高
端住宅”，地产同行对此无不感慨。

今天的雅宾利，中介们蜂拥而至；今天的雅宾利，成
为众多名盘的示范、标杆，你做“零首付”，我也做“零首
付”；今天的雅宾利，甚至成就了一个庞大的买方市
场———“改善型置业”，要谈“改善”，要提“雅宾利”。
正所谓，大象无形，大音希声。

上海楼市万万没想到———
千万级，竟然“零首付”！
竟然“置业理财两不误”！

在很多专家的意识里，“名宅营销的关键，是建立普
罗大众的神秘感、仰望感。”

所以名宅的印象，通常与“高墙大院、门庭森严、金碧

辉煌”等划上等号。
于是，当雅宾利提出“零首付”之初，行业一片躁动。

毕竟是千万级别的高端名宅，毕竟是“人民广场仅约2公
里、寸土寸金、根本不愁卖、明星大盘”。

不但不“吊着卖”，反而推出“零首付”、“置业理财两
不误”，其实，在雅宾利开发商团队心里，这压根就不是什
么营销手法、促销工具，雅宾利的初衷，是积极呼应国家
“鼓励改善需求”的宏观政策，顺便“方便买家、让利业
主”，一举三得，何乐而不为？

因此，不少媒体评价雅宾利是“全上海极接地气的高
端名宅”。

上海楼市万万没想到———
精致型豪华三房，讲“双套房”！
讲“赠送大飘窗”！

在雅宾利售楼处，没有“杀客”这一说。有不少客户
“当场看房当场落定”，雅宾利售楼人员反倒劝买家多考
虑考虑。所以很多营销总监观摩、学习雅宾利，直呼“雅宾
利太任性了”。

雅宾利有他的道理。买一套房子，动辄数百万、上千
万，是多么巨大的投入，你得让人家考虑清楚；人家做了

你的业主，可能是把全家的幸福、后大半辈子的人生托付
给你这个楼盘了，真的忽悠不得、马虎不得。

所以，雅宾利的样板房，尽量做得实诚。接待人员很
少用感性、渲染的、华丽的术语去游说你、鼓噪你，反倒跟
你讲得最多的是：
———这个三房，为什么要做成双套房？那是希望你和

你的孩子都能享受“套房”生活；
———这个三房，为什么要做这么大的飘窗？那是因为

开发商让你免费享受更多的空间；
———这个三房，为什么有这么多储物空间？那是因为

知道储物空间对于两代人共同居住是尤为重要的。
在雅宾利，很难听到诸如“宫殿、炫耀”这类销售说

辞。

上海楼市万万没想到———
一个小区，有6000平米会所！
有恒温景观双泳池！

雅宾利卖得火的秘密，一千个人注定有一千个答案。
雅宾利不是靠一个卖点———虽然她有全上海鼎级的科技
系统、虽然她有更显赫的市中心地段、虽然她有难以估量
的未来想象发展空间、虽然她有人民广场苏河湾等几大
繁华都心商圈环绕……

放眼全上海，雅宾利这样的项目已然难得一见、未来
更不会有。

你想一想，内环内一手房还会有如此高性价比的楼
盘吗？

你想一想，全上海市中心有哪个楼盘会有6000平米
会所、有标准篮球场、有室内恒温室外景观双泳池？

雅宾利的精装，也不是常见的，全套高端配置，齐集
世界鼎级品牌，打造标准令人意想不到。
而全上海率先引入过滤PM2.5全屋新风、全屋净水

软水、中央空调，全屋中央地暖、智能门禁、智能家电等十
大科技系统则更是极其惊艳。

上海楼市万万没想到———
传统报纸，一版广告，
还能200进线！还能成交十套！

今天的上海楼市，很难有楼盘如雅宾利这般自信了。
因为自信，雅宾利很少用花哨的营销动作；因为自

信，雅宾利售楼人员甚至禁止用技巧去“杀客”；因为自
信，雅宾利依然痴迷报纸的权威。

可能上海地产同行更想不到的是，雅宾利在晚报一
版广告，还能有200个来电。
事实，终究胜于雄辩。
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老实说，雅宾利，
购房者万万没想到，
连地产同行更是万万没想到！

其一：酒好不怕巷子深
雅宾利的低调，成为2015年上海地产同

行的话题焦点。
“酒好不怕巷子深”———20年前，这是褒

义词；10年前，这是贬义词；但雅宾利，再一次
逆袭营销常识，让“酒好不怕巷子深”再一次有
了满满的正能量。
其二：名宅不一定非得“高大上”
“好水、好空气、好生活”，这是雅宾利的主

打广告语。
与“宫殿、奢侈、炫耀”形成鲜明对比，雅宾

利务实营销，成为2015年上海地产新的风景
线。

在售楼现场，没有逼格的包装、炫丽的舞
台，但雅宾利源于产品的自信，依然热销全城。

愿雅宾利启发更多的开发商：品质才是最
好的营销。
其三：样板，不一定会“吃亏”

雅宾利的样板房，放在低楼层，那是对采
光的自信；

雅宾利的样板房，1米5的床，一寸不少，
那是空间的自信；

雅宾利的样板房，宽大的沙发、茶几、衣
柜，毫不掩饰尺度感；

雅宾利的样板房，鼎级的水龙头，甚至没
有任何标语、导示，自然而然；
……
雅宾利的样板房，让建筑行家、装修行家、

地产行家，会发自肺腑地感动！
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