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第二课  多变的价格

第一课时  《影响价格的因素》
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【学习目标】

（1）知识目标：

①理解供求关系对商品价格的影响     ②理解价格与价值的关系

③理解商品价值量是由社会必要劳动时间决定的  ④理解企业提高劳动生产率的意义

⑤知道价值规律的内容及其表现形式

（2）能力目标：

①理解不同层次的因素如何影响商品价格的认识能力

②透过经济现象认识“价值决定价格”这一本质的辩证分析能力

（3）情感、态度与价值观目标
①以科学的态度认识价格的变动，增强参与经济生活的自主性

②通过学习劳动价值论，形成劳动光荣、劳动伟大、劳动创造价值的观念

【重点难点】

重点：（1）影响价格的因素：供求、价值

     （2）价值规律

难点：劳动生产率与商品价值量的关系

【知识链接】

镜头一：下雨了，露天菜场上的蔬菜降价抛售；苹果遭雹灾减产，价格远远高于往年；禽流感期间，鸡肉的价格一跌再跌。

镜头二：秋冬换季时皮衣能卖上好价钱，在夏天却无人问津，不得不打折出售；同一种西瓜，刚上市时每斤卖到几元钱，大量上市后每斤只卖几角钱。

镜头三：高价羽绒服在东北卖得火暴，在海南降价也少有人买；沿海地区水产品价格便宜，内陆省份吃海鲜就得付高价。

镜头四：石油输出国组织宣布减产原油，导致世界性的油价上涨；SARS得到控制，消毒液和相关药品的价格立即回落）

合作探究：　

（1）上述四镜头里反映出的导致价格变动的因素是什么？

（2） 你认为还有哪些因素导致价格变动？



【基础梳理】（A级，填写并识记基础知识）

知识点一：价格变动的影响因素
（一）供求影响价格
1．造成价格变动和差异的因素
（1）间接因素：                                                           
（2）直接因素：各种因素对价格的影响，是通过改变该商品的           来实现的。
    供不应求——价格           ——       方市场
    供过于求——价格           ——       方市场
（二）价值决定价格
1．价格与价值的关系：商品的价格由      决定，并受        的影响。价值是价格的         ，价格是价值的         。在其他条件不变的情况下，商品的价值量与商品的价格成      比。
2.忆一忆：价格的含义是                                
知识点二：商品的价值量与劳动生产率
（1）商品的价值量不是由            决定的，而是由                 决定。
（2）什么是社会必要劳动时间？                                            

                                                                      。
（3）商品的价值量与社会必要劳动时间成      比。与社会劳动生产率成     比。
（注意：通常人们所说的商品的价值量即指单位商品的价值量。要特别注意个别劳动生产率及其对应的个别劳动时间，与社会劳动生产率及其对应的社会必要劳动时间的不同。个别劳动生产率与个别劳动时间不能改变单位商品的价值量）
（4） 个别劳动生产率对生产者的意义：

每个商品生产者用高于或低于社会必要劳动时间生产的商品，都只能按                出售，这就能够促使商品生产者努力缩短生产商品所用的           劳动时间，提高            。
知识点三：价值规律
     （1）含义：价值规律是支配商品经济（商品生产与商品交换）的基本经济规律。
（2）价值规律的基本内容                                               

（3）价值规律的表现形式                                 
【问题探究】（B级）

探究一：影响价格变动的因素和稳定物价的措施

探究二：价值量、价值总量、使用价值量、劳动生产率、劳动时间的内在联系

1.计算题

假如生产一双皮鞋的社会必要劳动时间是4小时，售出后收入60元。

（1） 某一生产者率先提高劳动生产率一倍，在其他生产条件不变的情况下，他用4小时生产同样的皮鞋售出后收入是（   ），

（2） 假设该行业的劳动生产率提高一倍，该皮鞋的售价为（    ），该生产者用4小时生产同样的皮鞋售出后收入是（   ）
         A.30元   B.60元    C.90元    D.120元
2.填表

	个别劳动生产率提高
	个别劳动时间

       
	单位商品价值量

          
	使用价值量

        
	价值总量

           

	个别劳动生产率  降低
	个别劳动时间

           
	单位商品价值量

           
	使用价值量

        
	价值总量

        

	社会劳动生产率提高
	社会必要劳

时间         
	单位商品价值量

        
	使用价值量

        
	价值总量

        

	社会劳动生产率降低
	社会必要劳动时间         
	单位商品价值量

           
	使用价值量

        
	价值总量

            


     注释：商品价值总量：指在一定时间内生产一定数量的商品的价值总和，即单位商品价值量×使用价值量。商品使用价值量：指商品的数量。

总结：

探究三：甲乙丙生产统一规格的产品，甲用4小时，乙用5小时，丙用6小时，

问：哪个厂家生产的产品价值量大？为什么？
【课堂小结】（C级，列重要知识点）

【当堂检测】（B级）

1、近年来，我国各空调厂家为了争夺市场大打价格战。目前我国国内有近400家空调厂家，年产量达3000万台，而市场容量只有1400万台左右，使生产厂家不得不采取低价策略。造成价格战的直接原因是：

A、商品价值量降低             B、产品供过于求

C、产品供不应求               D、企业的劳动生产率提高

2、经政府有关部门审核批准，部分运输能力紧张的旅客列车票价实行上浮，以缓解铁路运输的紧张状况。这种做法：

A、意味着市场供求关系决定价格        

B、说明市场价格可以由政府制定

C、说明价格与供求之间存在着相互制约的关系

D、是违背价值规律的

3、作为企业，要在市场竞争中取得价格优势，就要努力：

A、提高商品的价值量           

B、注重市场信息，生产适销对路的商品

C、减少生产商品的社会必要劳动时间         

D、缩短生产商品的个别劳动时间

4、商家在促销市场常采用这样的办法：为了使消费者更多地购买自己的商品，往往降低该商品的单价，这表明：

A、降低商品的价格能扩大其销售量          B、降低商品的价值量能扩大其销售量

C、薄利多销是商家进行市场竞争的重要手段  D、降低成本是商家进行市场竞争的重要手段

5、在商品生产中，商品的价值量与社会劳动生产率成反比。因此，社会劳动生产率越高，同一劳动在同一时间内创造的单位商品价值量          ，而商品的价值总量        。

A、越大   越大    B、越小   越大    C、越小   不变     D、越大    不变

6、同一商品的不同生产者，在同一时间、地点、条件下，按同一价格出售自己的商品，为什么有的赚钱，有的亏本？
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