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关键发现

截至2018年10月最后一周，中国手游app市场渗

透率为47.9%，用户规模为5.27亿，10月行业月

均DAU为1.01亿

截至2018年10月最后一周，腾讯旗下手游渗透

率为34.6%，网易旗下手游渗透率为3.8%

王者荣耀渗透率降至17.36%，仍居手游类app首

位，绝地求生：刺激战场以13.07%的渗透率居

于次位

90后最“壕气”，过去半年，90后手游付费玩家

平均付费金额超过一千元

类型/题材合胃口是手游玩家尝试某款手游的重要

原因，明星“带货”能力弱
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游戏审批
截至2018年10月底，经审批通过的国产网络游戏数
量远低于2017年
• 2018年1月1日至3月底，国家新闻出版广电总局共公示审批通过国产网络游
戏1927项，其中移动游戏1872项，占比97.1%，2018年4月至10月底，未
有国产网络游戏审批通过公示

• 截至2018年10月底，经审批通过的国产网络游戏数量仅为2017年的20.5%，
移动类国产网络游戏数量仅为2017年的23.3%

数据来源：根据公开资料整理；数据周期：2017.01-2018.10
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移动游戏 网络游戏

97.1%

85.7%

移动游
戏占比

截至2018年10月底，经审批通过的
国产网络游戏数量仅为2017年的20.5%

截至2018年10月底，经审批通过的
移动类国产网络游戏数量仅为2017年的23.3%
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上市公司情况
腾讯和网易市值遥遥领先，哔哩哔哩、三七互娱、
昆仑万维市值均为百亿级别

数据来源：根据公开资料整理；数据周期：2018.10
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上市公司市值
（市值统计时间为2018年10月底，且均按当日汇率统一为人民币）

万亿级别

千亿级别

百亿级别

十亿级别

破亿级别

2017年 点触科技 人人游戏

2016年 乐米科技 圣剑网络 爱玩网络

2015年 童石网络 力港网络 网映文化 豹风网络 明朝万达

2015年 铁血科技 游戏多 创想天空 时光科技

2018年 第七大道

2017年 吉比特 游莱互动

2016年 电魂网络 火岩控股 掌游天下 柠檬微趣

2015年 恺英网络 心动网络 墨麟股份 华清飞扬 唯思软件

2018年 哔哩哔哩

2015年 三七互娱 昆仑万维

2004年 腾讯控股

2000年 网易 港股

A股

美股

新三板

上市时间
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用户规模（亿） 渗透率

行业渗透率及用户规模
截至2018年10月，手游行业渗透率为47.9%，用户
规模为5.27亿
• 过去一年，手游行业整体渗透率波动较为明显，行业渗透率和用户规模顶峰
出现在2018年2月，行业渗透率为57.8%，用户规模达6.13亿。此后渗透率
和用户规模呈波动下降态势，截至2018年10月，行业渗透率下降至47.9%，
用户规模降至5.27亿

数据来源：极光大数据；数据周期：2017.10-2018.10
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腾讯旗下手游渗透率及用户规模
截至2018年10月，腾讯旗下手游渗透率为34.6%，
用户规模为3.8亿
• 过去一年来，腾讯旗下手游渗透率略有波动，但整体呈现较为稳定的态势

• 2018年2月，腾讯旗下手游渗透率达38%，用户规模破4亿

数据来源：极光大数据；数据周期：2017.10-2018.10
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网易旗下手游渗透率及用户规模
过去一年，网易旗下手游渗透率及用户规模波动较
为明显
• 过去一年，网易旗下手游渗透率最高为7.1%，用户规模超七千万

• 截至2018年10月，网易旗下手游用户渗透率为3.8%，用户规模约四千万

数据来源：极光大数据；数据周期：2017.10-2018.10
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单位：亿

行业月均DAU

过去一年，手游行业月均DAU在1亿左右波动

• 2018年2月，手游行业月均DAU达1.26亿，为一年来巅峰

数据来源：极光大数据；数据周期：2017.10-2018.10
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腾讯手游月均DAU（百万） 腾讯手游月均DAU/行业月均DAU

腾讯手游月均DAU

过去一年，腾讯手游月均DAU多在六千万左右波动

• 2017年10月至2018年1月，或受多厂商发力“吃鸡”手游影响，腾讯手游
月均DAU及其在行业月均DAU的占比均有所下降

• 2018年10月，腾讯手游月均DAU在行业月均DAU中的占比升至62%

数据来源：极光大数据；数据周期：2017.10-2018.10
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网易手游月均DAU（百万） 网易手游月均DAU/行业月均DAU

网易手游月均DAU

2018年10月，网易手游月均DAU约为390万

• 2017年12月至2018年2月，或缘于“吃鸡”手游荒野行动的快速扩散及春
节假期推动，网易手游月均DAU突破七百万，在行业月均DAU中的占比最
高达到7.1%

• 2018年2月至今，网易手游月均DAU呈现波动下降态势，2018年10月，其
月均DAU约为390万，在行业月均DAU中占比为3.9%

数据来源：极光大数据；数据周期：2017.10-2018.10
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2018年10月渗透率top 10手游app

王者荣耀

绝地求生：刺激战场

开心消消乐

欢乐斗地主(腾讯)

迷你世界

欢乐麻将全集(腾讯)

TapTap

JJ斗地主

穿越火线-枪战王者

贪吃蛇大作战

渗透率top 10手游app

截至2018年10月，王者荣耀、绝地求生：刺激战场、
开心消消乐三款手游app渗透率均在10%以上
• 截至2018年10月，王者荣耀渗透率降至17.36%，绝地求生：刺激战场以

13.07%渗透率居于第二位，开心消消乐渗透率为11.13%

数据来源：极光大数据；数据周期：2017.10-2018.10
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2018年10月渗透率top 10手游app月均DAU

单位：百万

王者荣耀

绝地求生：刺激战场

开心消消乐

欢乐斗地主(腾讯)

欢乐麻将全集(腾讯)

迷你世界

JJ斗地主

TapTap

穿越火线-枪战王者

贪吃蛇大作战

渗透率top 10手游app月均DAU

王者荣耀月均DAU遥遥领先，绝地求生：刺激战场
超越开心消消乐升至第二位
• 2018年10月，王者荣耀月均DAU近六千万，明显高于其他手游app，绝地
求生：刺激战场、开心消消乐、欢乐斗地主（腾讯）月均DAU均在千万级

• 2018年2月，或因春节假期拉动，手游app月均DAU均有所上升

数据来源：极光大数据；数据周期：2017.10-2018.10
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2018年10月渗透率top 10手游app MAU

单位：千万

王者荣耀

绝地求生：刺激战场

开心消消乐

欢乐斗地主(腾讯)

迷你世界

欢乐麻将全集(腾讯)

JJ斗地主

TapTap

穿越火线-枪战王者

贪吃蛇大作战

渗透率top 10手游app MAU

王者荣耀是唯一MAU破亿的手游app

• 过去一年，王者荣耀MAU呈现波动下降态势

• 绝地求生：刺激战场强势崛起，2018年10月MAU接近1亿

数据来源：极光大数据；数据周期：2017.10-2018.10
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玩家调研

CHAPTER 03

➢ 手游玩家整体情况

➢ 不同年龄段手游玩家比较

*本调研所称“手游玩家”为过去半年玩过app手机游戏的玩家

80后：出生于1980-1989年

90后：出生于1990-1994年

95后：出生于1995-1999年

00后：出生于2000-2009年
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59.1%

43.0%

34.7%

26.2%

25.2%

11.3%

5.5%

应用商店

亲友/同学/同事

微信/公众号/朋友圈等

QQ/QQ空间等

视频平台/直播平台

论坛/贴吧等社区

微博

了解渠道

应用商店宣传能力强，口碑传播仍是重要方式

• 约六成手游玩家通过应用商店了解新手游信息，亲友/同学/同事的推荐也是
手游玩家获得新手游信息的重要渠道

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

新手游信息了解渠道

数据来源：极光调研；数据周期：2018.10-11

Q：请问，您通常是从哪些渠道了解到新款手游信息的呢？（多选；图表中未显示“其他”
选项结果）
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了解渠道
相比90后，更多95后手游玩家通过视频平台/直播平
台了解新手游信息
• 约半数95后手游玩家通过亲友/同学/同事了解新手游信息，此占比显著高于

80后手游玩家

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

不同年龄段手游玩家了解新手游信息的渠道

表示在95%置信度上低于95后手游玩家

数据来源：极光调研；数据周期：2018.10-11

Q：请问，您通常是从哪些渠道了解到新款手游信息的呢？（多选；图表中未显示“其他”
选项结果）
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亲友/同学/同事
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微博

90后

52.7%

37.2%

58.9%

26.4%

19.4%

8.5%

59.8%

39.1%

41.3%

17.4%

15.2%
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52.6%

50.1%

37.9%

37.1%

19.5%

15.0%

11.4%

9.3%

类型/题材合胃口

亲友/同学/同事在玩/推荐

画风/音乐风格自己喜欢

在游戏榜单/下载榜单上排名靠前

对游戏厂商/制作团队较有好感

喜欢的游戏类博主/UP主在玩/推荐

喜欢的画手/配音演员等有参与

喜欢的明星也在玩/推荐/代言

尝试原因
类型/题材合胃口是手游玩家尝试某款手游的重要原因，
明星“带货”能力弱

• 手游“社交性”特质明显，半数手游玩家会因熟人推荐而尝试某款手游

• 不到一成手游玩家会因喜欢的明星也在玩/推荐/代言某款手游而去尝试

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

尝试某款手游的原因

数据来源：极光调研；数据周期：2018.10-11

Q：请问，您为什么会去尝试某款手游呢？（多选；图表中未显示“其他”选项结果）
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尝试原因
相比80后，95后手游玩家更易被感兴趣的类型/题材
吸引
• 相比80后玩家，更多95后玩家会因为喜欢某类型/题材、画风/音乐风格而去
尝试某款手游

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

不同年龄段手游玩家尝试某款手游的原因

表示在95%置信度上高于95后手游玩家

数据来源：极光调研；数据周期：2018.10-11

Q：请问，您为什么会去尝试某款手游呢？（多选；图表中未显示“其他”选项结果）
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50.8%

48.2%

34.3%

33.4%

33.3%

23.9%

21.1%

19.1%

18.5%

14.6%

游戏运行流畅

玩法设定

美术

上手难易程度

故事情节/人物设定

游戏内玩家素质

背景/世界观

音乐

运营/客服质量

充值/消费体验

关注要素

运行流畅是基础，玩法设定很重要

• 手游玩家最为关注游戏运行流畅度和玩法设定

• 美术、上手难易程度、故事情节/人物设定也具有较高的关注度

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

手游玩家关注要素

数据来源：极光调研；数据周期：2018.10-11

Q：请问，您玩手游比较关注哪些点呢？（多选；图表中未显示“其他”选项结果）
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55.4%

52.6%

40.7%

36.9%

30.8%

24.7%

24.4%

20.2%

16.0%

15.7%

玩法设定

游戏运行流畅

美术

故事情节/人物设定

上手难易程度

背景/世界观

游戏内玩家素质

音乐

充值/消费体验

运营/客服质量

关注要素

95后手游玩家最关注玩法设定，美术也很重要

• 相比80后，95后手游玩家更关注玩法设定

• 95后手游玩家对美术的关注度也明显高于80后和90后手游玩家

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

不同年龄段手游玩家关注要素

表示在95%置信度上低于95后手游玩家

数据来源：极光调研；数据周期：2018.10-11

Q：请问，您玩手游比较关注哪些点呢？（多选；图表中未显示“其他”选项结果）
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14.1%

15.2%

44.2%

51.2%

45.7%

52.2%

90后95后 80后
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游戏时长

超三成95后手游玩家日均游戏时长在2小时以上

• 或因95后多为大学生，闲暇时间相对较多，其日均游戏时长明显高于80后和
90后

数据来源：极光调研；数据周期：2018.10-11

Q：请问，平均下来，您每天大概会花多长时间玩手游呢？（单选）

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

11.6%
15.2%

19.9%

14.0% 9.8%

13.8%

27.1% 27.2%

24.7%

21.7%

31.5%
23.1%

19.4%

14.1%
15.1%

6.2% 2.2% 3.4%

80后 90后 95后

不同年龄段手游玩家日均游戏时长

10分钟以内

10-30分钟

30-60分钟

1-2个小时

2-3个小时

3个小时以上
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付费情况

00后付费意识最强， 90后最“壕气”

• 手游玩家整体付费率达到78.8%，85.2%的00后手游玩家过去半年有付费行
为

• 手游付费玩家过去半年平均付费金额为797元，90后手游付费玩家过去半年
平均花费金额在一千元以上

数据来源：极光调研；数据周期：2018.10-11

Q：请问，过去半年，您在所有手游上大概共付费多少钱呢？（单选）

*付费金额数据仅统计过去半年有过付费行为的玩家

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

797

952

746

1171

813

647

78.8%

61.3%

76.7%
73.9%

79.5%

85.2%

全体样本 80前 80后 90后 95后 00后

不同年龄段手游玩家付费情况

过去半年付费金额 付费率
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付费情况

“再氪一单，这次一定能抽到想要的卡”

• 购买抽卡/抽奖机会是付费玩家的主要购买内容，优秀的美术/音乐产品也会
令玩家甘愿奉上钱包

数据来源：极光调研；数据周期：2018.10-11

Q：请问，您在手游内主要充值购买什么内容呢？（多选；图表中未显示“其他”选项结
果）

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

37.0%

35.9%

27.1%

26.1%

9.5%

7.8%

抽卡/抽奖机会

美术/音乐产品

购买人物/英雄

提升能力的道具

更多游戏机会/游戏时间

购买流量包

手游玩家付费购买内容
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周边购买

手游周边市场有待进一步开拓

• 手游周边市场有待进一步开拓，45.4%手游玩家从未购买过周边产品

• 实用的手机/电脑配件、日用品最受欢迎，其次为手办

数据来源：极光调研；数据周期：2018.10-11

Q：请问，您有购买过以下手游相关周边产品吗？（多选，图表中未显示“其他”选项结
果）

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

45.4%的手游玩家
从未购买过手游周边产品

20.9%

14.3%

12.8%

12.3%

10.4%

9.8%

7.4%

6.9%

手机/电脑配件

日用品

手办

毛绒公仔

衣物

服装配件

包类

Cosplay相关道具

手游玩家周边产品购买情况
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43.3%

21.5%

17.0%

15.7%

14.1%

10.6%

9.9%

8.7%

6.7%

从未购买过周边产品

手机/电脑配件

手办

日用品

毛绒公仔

衣物

服装配件

Cosplay相关道具

包类

周边购买

95后手游玩家中超四成从未购买过周边产品

• 95后手游玩家较为喜欢手机/电脑配件、手办类周边产品

• 相比95后手游玩家，80后和90后中购买过手办的手游玩家占比较低，购买
过日用品或包类的比例较高

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

不同年龄段手游玩家周边产品购买情况

数据来源：极光调研；数据周期：2018.10-11

Q：请问，您有购买过以下手游相关周边产品吗？（多选，图表中未显示“其他”选项结
果）

13.2%

19.4%

13.2%

14.0%

11.6%

6.2%

10.9%

12.0%

19.6%

10.9%

12.0%

7.5%

8.7%

13.0%

37.2%

28.7%

38.0%

29.3%

90后95后 80后
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电竞关注度

IG战队不止赢得冠军

• 超八成手游玩家表示听说过或比较了解IG在英雄联盟S8世界赛总决赛夺冠，
其中超两成玩家表示以后会更加关注IG战队

数据来源：极光调研；数据周期：2018.10-11

Q：请问，您是否知道IG战队在英雄联盟S8世界赛总决赛夺冠呢？（单选）

Q：请问，IG夺冠对您可能会有哪些影响呢？（多选，图表中未显示“其他”选项结果）

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

23.1%

20.2%

18.8%

15.0%

10.5%

10.3%

会更关注IG战队

会更关注电竞直播内容

会更关注英雄联盟赛事

会尝试玩英雄联盟

本已退坑，会因此重回英雄

联盟游戏

会在英雄联盟投入更多时间

金钱

手游玩家对IG夺冠的关注度及其影响

14.7%

42.1%

40.4%

2.8%

没听说过

听说过但不太了解

比较了解此事

其它



用户画像

CHAPTER 04

➢ 行业用户画像

➢ 腾讯用户画像

➢ 网易用户画像

手游用户：安装有手游类app的用户

腾讯手游用户：安装有腾讯旗下手游类app的用户

网易手游用户：安装有网易旗下手游类app的用户
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36.2%

50.2%
55.2%

47.7%

40.1% 32.5%

12.4%
8.1% 11.2%

3.7% 1.6% 1.1%

整体手游用户 腾讯旗下手游用户 网易旗下手游用户

年龄分布

46岁及以上

36-45岁

26-35岁

25岁及以下

年龄分布

半数手游用户年龄为26-35岁

• 手游用户较为集中于青少年人群，36岁及以上中老年人群占比仅约16%

• 腾讯和网易旗下手游用户较为集中于25岁及以下人群，占比均超五成

数据来源：极光大数据；数据周期：2018.10

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  
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55.5%

50.0%

57.9%

44.5%

50.0%

42.1%

性别分布

男性 女性

性别分布

男性手游用户略多于女性

• 男性手游用户占比为55.5%，比女性占比多一成

• 腾讯手游用户性别比均衡，网易手游用户中近六成为男性

数据来源：极光大数据；数据周期：2018.10

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

整体手游用户
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12.4% 14.1% 12.5% 9.8%

18.0%
19.7%

18.2%
16.4%

19.2%
20.1%

19.7%
20.8%

21.5%
18.2%

19.3%
20.3%

19.2% 18.6% 20.5%
21.4%

9.7% 9.3% 9.8% 11.3%

全国网民 手游用户 腾讯手游用户 网易手游用户

城市等级分布

一线城市

新一线城市

二线城市

三线城市

四线城市

五线及以下城市

城市等级分布

手游用户更集中于三线及以下城市

• 手游用户中，二线及以上用户占比低于全国网民平均水平，三线及以下手游
用户占比过半

• 相比腾讯，网易手游用户更集中于二线及以上城市

表示网易手游用户中此城市等级用户占比高于腾讯

表示手游用户中此城市等级用户占比低于全国网民

数据来源：极光大数据；数据周期：2018.10

城市等级分布：一线城市包括北上广深；新一线城市包括成都等15个城市；二线城市包括
厦门等30个城市；三线城市包括潍坊等70个城市；四线城市包括乐山等90个城市；五线
及以下城市包括永州等129个城市 © JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  
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省份分布

广东为手游用户大省，内陆河南表现强劲

• 手游用户中，广东省用户占比最高，其次为江苏省和山东省

• 浙江省进入腾讯手游用户占比top 5省份

• 除广东省外，江浙手游玩家在网易手游用户中也具有较高占比

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

用户占比top 5省份

数据来源：极光大数据；数据周期：2018.10

手游用户

广东省 12.0%

江苏省 7.1%

河南省 6.5%

山东省 5.6%

浙江省 5.6%

广东省 12.2%

江苏省 7.5%

浙江省 6.9%

山东省 6.9%

河南省 6.4%

广东省 11.2%

江苏省 6.8%

山东省 6.2%

河南省 6.2%

四川省 5.7%
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城市分布

重庆手游用户占比力压北上广深

• 手游用户中，重庆用户以2.7%占比力压北上广深居于首位

• 网易手游用户中，北京、上海用户占比均达3%以上

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

用户占比top 5城市

数据来源：极光大数据；数据周期：2018.10

手游用户

重庆市 2.7%

北京市 2.6%

上海市 2.5%

广州市 2.1%

深圳市 2.1%

重庆市 2.6%

北京市 2.6%

上海市 2.4%

广州市 2.4%

深圳市 2.2%

北京市 3.2%

上海市 3.0%

广州市 2.8%

重庆市 2.4%

深圳市 2.3%
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偏好app

爱玩也爱“看”，手游用户偏好优酷和掌阅

• 手游用户最为偏好视频类app优酷，其次为数字阅读类app掌阅

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

数据来源：极光大数据；数据周期：2018.10

54.6 

54.4 

52.4 

51.9 

51.6 

50.6 

48.6 

48.3 

47.7 

45.9 

优酷

掌阅

绝地求生:刺激战场

微软翻译

探探

讯飞同声传译

开心消消乐

小红书

无他相机

哔哩哔哩

手游用户偏好度top 10 app
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偏好app

男性偏好斗地主，女性偏好休闲游戏

• 男性手游用户最为偏好的app为汽车之家，女性则最为偏好美柚

• 男性偏好的手游app为欢乐斗地主（腾讯），女性则是休闲手游开心消消乐

• 男性偏好斗鱼直播和迅雷，女性偏好韩剧TV和芒果TV

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

数据来源：极光大数据；数据周期：2018.10

62.0

60.3

57.9

57.7

57.2

56.5

55.5

55.2

54.8

53.8

汽车之家

欢乐斗地主(腾讯)

探探

斗鱼直播

掌上英雄联盟

迅雷

帮购

讯飞同声传译

掌阅

QQ安全中心

男性手游用户

偏好度top 10 app

68.3

65.9

65.6

63.6

63.4

63.1

63.1

62.5

62.4

61.8

美柚

小红书

开心消消乐

韩剧TV

B612咔叽

芒果TV

Faceu激萌

快看漫画

无他相机

美图秀秀

女性手游用户

偏好度top 10 app
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偏好app

腾讯和网易手游用户均较为偏好自家app

• 腾讯手游用户偏好度top 10 app中有六款为腾讯旗下手游类app

• 网易手游用户偏好度top 10 app中有五款网易旗下app

• 绝地求生：刺激战场不光位列腾讯手游用户偏好度top 10 app，也赢得了网
易手游用户的偏爱

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

数据来源：极光大数据；数据周期：2018.10

73.3 

69.3 

66.1 

61.2 

60.9 

59.4 

58.9 

58.4 

58.3 

58.0 

绝地求生:刺激战场

王者荣耀

欢乐斗地主(腾讯)

探探

欢乐麻将全集(腾讯)

掌上英雄联盟

QQ飞车手游

哔哩哔哩

斗鱼直播

虎牙直播

腾讯手游用户

偏好度top 10 app

86.5 

81.4 

81.1 

79.4 

78.5 

75.6 

75.2 

73.2 

72.6 

72.5 

我的世界(网易)

梦幻西游

TapTap

哔哩哔哩

荒野行动

第五人格

绝地求生:刺激战场

斗鱼直播

元气骑士

网易云音乐

网易手游用户

偏好度top 10 app
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设备分布

“蓝绿”称霸，OPPO R9用户占比最高

• 安卓手游用户使用最多的机型为OPPO R9，机型分布top 10均为OPPO、
vivo旗下产品

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

数据来源：极光大数据；数据周期：2018.10

4.2%

3.2%

3.0%

2.8%

2.2%

2.1%

2.0%

1.5%

1.5%

1.4%

OPPO R9

OPPO R9s

vivo X9

OPPO A57

OPPO R11

OPPO A59s

vivo X20 Plus

vivo Y66

vivo Y67

vivo X21

安卓手游用户机型分布top 10
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报告说明

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

1. 数据来源

极光大数据，源于极光云服务平台的行业数据采集及极光iAPP平台针

对各类移动应用的长期监测，并结合大样本算法开展的数据挖掘和统

计分析。调研数据，通过极光调研平台进行网络调研，共回收有效问

卷1008份，执行周期为2018年10-11月

2. 数据周期

报告整体时间段：2017.10-2018.11

3. 数据指标说明

具体数据指标请参考各页标注

4. 法律声明

极光大数据所提供的数据信息系依据大样本数据抽样采集、小样本调

研、数据模型预测及其他研究方法估算、分析得出，由于方法本身存

在局限性，极光大数据依据上述方法所估算、分析得出的数据信息仅

供参考，极光大数据不对上述数据信息的精确性、完整性、适用性和

非侵权性做任何保证。任何机构或个人援引或基于上述数据信息所采

取的任何行动所造成的法律后果均与极光大数据无关，由此引发的相

关争议或法律责任皆由行为人承担

5. 报告其他说明

极光数据研究院后续将利用自身的大数据能力，对各领域进行更详尽

的分析解读和商业洞察，敬请期待
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关于极光

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

极光（纳斯达克股票代码：JG）成立于2011年，是中国领先的移动大数据

服务平台。极光专注于为移动应用开发者提供稳定高效的消息推送、即时

通讯、统计分析、社会化组件和短信等开发者服务。截止到2018年9月份，

极光已经为36.9万移动开发者和99.1万款移动应用提供服务，其开发工具

包（SDK）安装量累计近174亿，月度独立活跃设备近10.3亿部。基于海

量数据和洞察积累，极光已将业务拓展至大数据服务领域，包括精准营销

（极光效果通）、金融风控、市场洞察以及商业地理服务（极光iZone）。

极光将继续借助人工智能与机器学习为移动大数据赋能，致力于为社会和

各行各业提高运营效率，优化决策制定。

极光产品线

极光开发者服务：高效稳定 SDK、节约开发资源、增强用户体验、提升业

务效率

极光效果通：精准锁定目标用户，量身定制广告投放策略，提高运营效率

极光数据服务：解析目标客户，洞悉行业趋势，跟踪企业运营情况，帮助

企业决策者提升决策效率
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业务咨询请联系

© JIGUANG Confidential. All Rights Reserved.  

数据改变世界

极光大数据
华北地区数据咨询

胡畅达：hucd@jiguang.cn

华东、华南地区数据咨询

Oliver：jianghh@jiguang.cn

全国商务咨询

sales@jiguang.cn

媒体数据引用：
marketing@jiguang.cn


