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青年报 孙臣

8月3日，2017未来汽车展
今日在上海开幕，包括蔚来汽
车、奇点汽车、开云汽车、北汽新
能源、吉利新能源等公司在内的
几十家新能源整车、配件以及分
时租赁企业参与了本次展会。

大会期间，北京新能源汽车
营销有限公司副总经理陆皓发
表了主题演讲，并在会后与北京
新能源汽车营销有限公司总经
理助理王春风一道接受了媒体
的专访，阐释了北汽新能源在智
能出行方面的策略与计划。

陆皓首先明确，北汽新能源
在今年上半年累计售出了3.01
万辆新能源汽车，仍然处于市场
领先地位。而根据全国乘用车
联席会等第三方机构的数据，北
汽已经连续4年占据了全国新
能源汽车销量第一的位置。

今年年初，北汽新能源定下
了年产销17万辆新能源汽车的
目标，目前时间已然过半，对于
北汽新能源来说，虽然其连续多
年占据了新能源汽车销量第一
的位置，但是距离今年17万辆
的销售目标仍然有不小距离。

不过，在陆皓看来，对于汽
车行业来说上半年本来就属于
淡季，下半年才是冲量的时刻，
而历史数据显示新能源汽车更
是如此，到了下半年销量也会迎
来更强势的增长。陆皓预计，其
下半年的销量有望较上半年翻
一番。

另一方面，北汽新能源也计
划在下半年推出多款新产品来
进一步提振销量，包括 EV300、
EC200 等多款车型都将在下半
年上市。与此同时，北汽新能源
方面在今年3月份的媒体沟通

会上也表示，将会加快技术升
级，逐渐将旗下车型升级到续航
可达400公里的“400”版本。

目前，汽车产业正面临着电
动化、网联化、智能化、共享化的
四大趋势。在过去，北汽新能源
来一直都专注在电动化的层
面。而随着新能源汽车业务的
稳步推进，北汽也将加快自己在
智能化、网联化方面的动作。

“在未来，汽车将不再是一个
满足人类从A到B出行需求的工
具，而是一个兼顾了社交、商务、
娱乐、旅游和物流需求的生活空
间。”陆皓说道。在推进方式上，
北汽新能源仍将采取自研与合作
并行的模式，不过陆皓称目前并
不方便具体透露合作伙伴。

在推进节奏上，北汽新能源
将会采用电动汽车业内常见的
渐进式发展路径，陆皓表示，北
汽在2018年-2019年将会推出
L2和L3级别的智能驾驶系统，
而 2020 年之后则会开始涉足
L4/L5级别的完全自动驾驶。

“关于北汽新能源在智能网
联方面的动作，我们会在今年下
半年会公布更多消息。”陆皓说
道，“而到时候也将展出国内首
款AI电动汽车概念车。”

青年报 于诗婕

据外媒报道，上周三特斯
拉 CEO 埃隆·马斯克在公司的
第二季度财报电话会议上透
露了在中国建立超级工厂的
计划。

马斯克在电话会议中表示：
“我们希望能在美国保持绝大部
分生产，但很明显的是，在中国
和欧洲建立超级工厂，并为当地
市场服务是有意义的。在加州
进行生产然后跨越大半个地球
进行运送并不现实，尤其是在产
品想让消费者尽可能负担得起
的情况下。”

“我们非常希望我们的汽车
价格尽可能被用户接受。”马斯
克在电话会议中进一步表示，

“因此，确实需要在当地进行生
产，特别是对于大规模市场车
型。”

这已经不是马斯克表现出
队中国市场浓厚的兴趣，近一两
年来，特斯拉在中国建厂的传闻
接连不断，马斯克早在2014年
就表示，特斯拉将于 2017 或
2018年开始在中国本土生产电
动汽车。苏州、合肥、上海、深圳
等城市都成为过过特斯拉建厂
的“候选之地”。甚至在6月还

出现过一场“乌龙事件”，当时谣
传上海电气将于上海临港开发
区组建合资公司，但这件事当晚
就被否认。

中国市场确实是块大蛋糕，
中国现如今虽然不是特斯拉全
球销量的主体，但销量较去年翻
了一番，增长速度非常快。今年
第一季度特斯拉向中国出口了
4799 辆 Model S 和 Model X，是
去年同期的350%。并且，中国
用户订购Model 3的数量也仅
次于美国。可见，中国市场对于
特斯拉来说愈发重要。

如果特斯拉在中国建厂，中
国的新能源政策对提升销量来

说是个利好。再者，若特斯拉国
产化，就可以省去一大笔进口关
税，特斯拉的价格会下降很多，
从而扩大受众群，销量自然会提
升不少。

据悉，特斯拉的第一家超级
工厂的建造成本估算为50亿美
元，这对难以摆脱亏损状态的特
斯拉来说并不是一个小数目。
再加上造车成本、人工成本，一
年不销售数万台车还是不能盈
利。2016年在华特斯拉仅卖出
1万多台车，全球也就售卖了8
万余台。在中国建厂的想法是
好的，但想要吃下这块大蛋糕，
目前看来困难重重。

特斯拉或将中国建厂

北汽新能源
将新推多款电动车

■资讯

青年报 程元辉

8月3日，“捷豹英仕挑战赛
Ⅱ—决战无限弯道”试驾体验活
动在上海世博园赛车场正式开
启。这是继去年首届英仕挑战
赛后，捷豹再次为公众带来的极
具感官刺激的试驾体验。

本次上海站上，刚刚于近日
成功穿越高空钢索的新一代捷
豹F-PACE，以及捷豹XFL、捷豹
跑车F-TYPE等全系车型悉数登
场，助力选手们在紧张刺激的赛
道挑战中征服一个又一个极限
弯道。这场由捷豹掀起的性能
盛宴，不仅令选手们深入体验了
捷豹车型的非凡魅力，更充分展
现了捷豹品牌积淀80余年的性
能美学精髓。

挑战赛特别设立了激动人
心的动态试驾项目，为选手们带
来极致动感体验。本站活动中，
上海世博园赛车场丰富的动态试
驾环节，带来紧张刺激的竞技挑

战。选手们需以最短的时间、最
佳的技巧，征服弯道并同时闪躲
桩桶、隔离墩、障碍墙等障碍物。
惊险刺激的场景令每一位热爱驾
驶的选手沉醉其中，尽情感受由
极致操控带来的超凡魅力。本届
挑战赛还别具一格地采用了“两
人一组”的竞赛形式，既考验了拍
档间的默契，又为紧张的比赛增
添了更多的未知和精彩。

此外，捷豹XFL的出场亦带
来出众的表现。跑车级的悬挂
以及全铝车身架构，令这款超长
轴距的中大型豪华轿车灵动、随
心。运动性能与商务风范兼备，
澎湃动力加之尊崇舒心的车内
享受，给选手们留下了驾乘皆宜
的深刻印象。

与此同时，四门轿跑XE、豪
华轿车 XJL 以及捷豹跑车 F-
TYPE 同样大放异彩，令全系车
型在呈现产品非凡性能的同时，
尽显捷豹品牌性能美学的独特
魅力。

捷豹英仕挑战赛Ⅱ
上海站火爆开启

青年报 车键

8月3日，广汽本田官方宣
布“锋范快闪店启动会暨锋范x
薛之谦潮牌 2017 联合新品发
布”正式拉开序幕。作为 CITY
锋范MODE形象大使兼快闪店首
席明星“店长”的薛之谦，在活动
现场通过亲身试驾、品牌访谈及
畅谈副店长招募标准等创新互
动形式，为线上线下观众呈现一
场轻松娱乐的“薛氏风格”直播
发布会。此外，2017年锋范与
薛之谦潮牌DSP联名合作特装
车&合作套装正式亮相。

据悉，接下来MODE CHOICE
锋范快闪店还将分别在武汉、广
州、佛山等多座城市相继开展。
各城市快闪店将设立多样化的
体验专区，如迷你K房、沉浸式
VR虚拟试驾专区等，打造一系列

炫酷科技平台，助力深化产品用
户体验，为产品的年轻化标签及
时尚、动感魅力加码。

随着“猜猜谁是薛之谦”的
创意互动点燃全场氛围，锋范快
闪店启动会正式拉开帷幕，广汽
本田正式任命薛之谦为 MODE
CHOICE 锋范快闪店明星店长。
此外，广汽本田以时尚年轻化的
交互形式与目标群体对话，包括
锋范与薛之谦潮牌DSP联名合
作特装车&合作套装Fashion秀、
薛之谦试驾直播讲解秀等，传递
出锋范（CITY）独有的高价值感
型格魅力，树立品牌跨界合作全
新标杆。

凭借强大的产品力、精准的
人群定位及创新营销方式，今年锋
范（CITY）与薛之谦的跨界合作取
得了双赢的效果——薛之谦主理
的潮牌服饰DSP获得广泛关注，而

锋范（CITY）也向更广泛的人群展
现出了不凡的MODE魅力。火热氛
围不仅局限在现场，在天猫互动直
播平台上，全国各地的粉丝亦连接
现场参与互动，平台的关注度与评
论数一路飙升。

今年双方合作进一步升级，
合 作 版《演 员》MV 与《MODE
CHOICE型格之选》交互式H5等
创新的数字化内容的推出及锋
范快闪店活动，体现广汽本田借
势人气IP打造以年轻群体为中
心，结合产品露出、与明星IP互
动、粉丝触点等多维时尚营销的
精准尝试。此外，已经“开张营
业”的 CITY 锋范官网线上体验
店及广本天猫旗舰店，通过金牌
导购“薛店长”的互动，满足年轻
族群的购买体验，与此次活动共
同打造线上线下联动的闭环式
营销机制。

薛之谦助阵 锋范快闪店北京启幕


