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建成梧桐树，喜迎凤凰来。聊
城百货大楼网上商城聊百易购自
上线运营以来，引起了业界瞩目，
尤其O2O版块更是吸引了越来越
多的商铺纷纷入驻。比较有代表性
的天作美私人婚礼会所、人面桃花
系列护肤品等店铺在聊百易购网

站上建立了自己的专属商铺，并将
产品码上了货架。时代总是在给先
行者让步，机会总是会给有远见者
放行。你不懂得时代的脚步，就无
法预知自己的财富之路。

创新工场CEO李开复在提及
O2O模式时指出，“你如果不知道

O2O至少知道团购，但团购只是冰
山一角，只是第一步。”眼下仍旧风
靡的团购，只是O2O模式中的初级
商业方法，二者区别在于，O2O是
网上商城，而团购是低折扣的临时
性促销，对于商家来说，O2O模式
经营方法的长期有效性，更具吸引
力。

电子商务的井喷式发展，势必
带动传统的营销模式的改革。电子
商务、虚拟货币是越来越便捷的
交易手段，而线下体验又是无法
被替代的消费选择，O2O是二者
之间的契合，是搭建未来消费模
式的 桥 梁 ，时势已 经 给 越 来 越
多 的 商 家 敲 响 了 警 钟 ，必 须 居
安思危，创新求变，不适应势必
会被淘汰，顺势而为，就一定会

有 你 想 象 不 到 的 奇 迹 发 生 ！未
来世界 不是单 打 独 斗 ，而是合
作共赢；不是固守本分，而是创
新求变。

聊百易购着眼于未来，定位
于现在，搭建这样一个O2O消费
平台，力求让商家得到利益，消费
者收获便利。在聊百易购平台上，
您可以免费发布产品信息，产品
宣传推广不用愁！同时，借助聊百
易购巨大的会员资源，可短时间
内速提高销售量，打破传统营销
瓶颈。聊百易购未来将会建成聊
城人喜闻乐见的消费平台，吃饭、
逛街、家政、旅游……聊城人的衣
食住行有聊百易购就够了！您在
这样一个平台上做生意，还愁商
品销路吗？

言毕平台优势，聊百易购的蓝
图还需要各商家一起来完成，各商
家肯定也需要聊百易购这样一个
平台来完成自己的致富梦！聊百易
购现针对各行业盛大招商：酒店、
影院、餐饮、美容美体、健身、旅游、
KTV、休闲会所、棋牌室、婚纱摄
影、写真、美发、美甲、教育培训、服
装定制、鲜花定制、洗衣店、家政服
务等项目都在招商范围内。(列举
并不全面，如有意向，可电话咨询：
0635-8259618)

另外，由于网站上线，聊百易
购工作人员急需扩充！网站技术主
管、平面设计师、招商经理、招商讲
师、文案策划，虚位以待，欢迎有志
之士在聊百易购的舞台上放飞你
的梦想！
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“逛逛运河 聊聊聊城”

聊聊城城打打造造新新好好玩玩运运河河游游品品牌牌

刚刚过去的这个
“十一”黄金周，聊城旅
游市场异常火爆，尤其
运河游更是因为今年
申遗成功，备受关注。
作为绵延千里中国大
运河的一部分，申遗成
功后的聊城运河游未
来将走向何方？记者从
聊城市旅游局获悉，聊
城将打造一个新的、好
玩的运河游品牌———

“逛逛运河 聊聊聊
城”。

本报记者 杨淑君

聊城城区运河风景如画。
本报记者 杨淑君 摄

建世界运河风景旅游区

做好聊城运河节点
今年6月24日，在中国大运

河成功载入《世界文化遗产名
录》的第三天，由京杭大运河
沿线的18个城市旅游部门组成
的“京杭大运河城市旅游推广
联盟”成立大会在杭州召开，
会上大运河沿线的18个城市首
次统一亮相，并发表了《京杭
大运河城市旅游推广联盟杭州
共识》。

北京、天津、沧州、衡水、德
州、聊城、济宁、泰安、枣庄、宿
迁、淮安、扬州、常州、无锡、苏

州、湖州、嘉兴、杭州等18个城
市旅游部门组成的京杭大运河
城市旅游推广联盟，将在未来
的3-5年内分阶段实施区域市
场联合推广的“十个一”工程：
一个联盟、一本画册、一组旅游
线路、一组运河美食、一部形象
片、一组旅游节庆、一个专题网
站、一本通关文牒、一组特色纪
念品、一名运河形象代言人。

聊城市旅游局负责人介绍，
伴随大运河的成功申遗，国家层
面会有一个大运河整体的规划，

聊城将根据这一大的规划做自
己的规划，将自己的节点做好。
近年来，聊城市大打运河开发
牌，在保护运河老河道、修复运
河闸座水利设施、运河文化宣传
等方面作出了很大努力，而且，
将在徒骇河上修建世界运河风
景旅游区，通过老与新、中与外、
物质与非物质的相互结合，将聊
城打造成著名的运河旅游城市，
将“江北水城·运河古都”的城市
品牌推向全国、推向世界，实现
当地经济的迅速发展。

打造中国养生首选地

运河文化线是重要环节
聊城市旅游局相关负责

人表示，在新一轮的旅游业发
展中，聊城将凸显她的优势特
点，对山东旅游做出新的更大
的贡献。目前，聊城正谋划实
施“1543”工程，打造“中国养
生首选地”，以市场为导向，以
文化为支撑，发展大旅游、开
拓大市场、形成大产业。

其中，“ 1”是指，整合温
泉休闲疗养、阿胶养生养颜、
梵 呗 音 乐 养 心 等 资 源 ，三 年
基 本 形 成“ 中 国首选 养 生 旅
游目的地”形象。“5”是指，突
出“养生、休闲、生态”主题，
建 设 东 昌 古 郡 游 憩 区 、凤 凰
绿 岛 养 生 休 闲 区 、马 颊 林 海
度 假 区 、黄 河 天 音 旅 游 度 假
区、古漯河湿地生态旅游区 5
个 大 型 旅 游 综 合 体 。“ 4 ”是
指，打造运河旅游线、水浒旅
游线、徒骇河旅游线、红色旅
游线，这四条特色旅游文脉，
把聊城水上古城、景阳冈、孔
繁森纪念馆等各类优势资源
串联起来，集中展现给游客。

“ 3”是指，突破城区旅游、乡
村旅游、工业旅游，不断满足
群 众 日 益 高 涨 的 旅 游 需 求 。
实施好 这 一 工 程 ，必 须 建 设
一 批 旅 游 大 项 目 ，打 造 精 品
景点。聊城将拿出优势资源，

大力招商引资和开展区域合
作 ，尤 其 要 引 进 国 内 外 知 名
的 旅 游 品 牌 和 战 略 投 资 者 ，
促 进 聊 城 旅 游 的 规 模 升 级 、
产品创新和企业组织结构的
优化。

随 着“ 1 5 4 3 ”工 程 的实
施，聊 城 旅 游 业 没 有 一 批 大
项 目 、好 项 目 的 局 面 将 得 到
改 观 ，分 散 的 旅 游 景 点 也 将
整合起来。

聊城市旅游局局长刘光
辉说，“ 1543工程”五十个项
目，三年要实现千亿投入，打
造 中 国 旅 游 养 生 首 选 地 城
市。其中，运河文化旅游线便
是其 中 非 常 重 要 的 一 部 分 。
运河旅游真正想全线推向国
际市场 ，能 够 叫 广 大 的 游 客
满意，还需要一个过程。十八
个城市搞“十个一工程”，怎
么能把运河游这条线继丝绸
之路、长城推到世界上，成为
一 条 大 的 旅 游 线 ，仍 然 需 要
长 期 的 工 作 ，所 以 将 来 聊 城
按照运河旅游运河文化的再
现，不管是原生态原汁原味，
还是现 在 创 新 的 发 展 ，根 据
现 在 城市建 设 新 的 发 展 ，都
可以把它包装提升整合成旅
游 线 上 的 旅 游 景 点 、旅 游 设
施，供游人来体验。

逛逛运河 聊聊聊城

将古城做成运河线目的地项目
“‘逛逛运河 聊聊聊城’我

们要打造这样一个新的好玩的
品牌。”聊城市旅游局局长刘光
辉介绍，这个品牌就是要吸引游
客来聊城休闲，首先逛逛运河，
体验运河文化，然后聊聊聊城。
聊城历史文化底蕴丰厚，好多名
著都是源于运河文化，通过逛运
河，聊城的故事又能聊得更多。

临清中州古城就是一个活
态运河文化博物馆，将来街巷旅
游发展成熟后，会成为一个品
牌，一个重要的文化旅游节点。

然而，最重要的就是中华水
上古城。刘光辉说：“城在水中，
水在城中，城水一体交相辉映。”
运河上有这样一个独特格局的
水城，又有文化标志物光岳楼、
山陕会馆，将来会将古城打造成
运河上的一个精品，打造“逛逛
运河 聊聊聊城”品牌，不仅仅
逛运河，还要逛运河上的闸口、
岔道、历史文物点，将来古城中
布局聊吧、茶馆，说山东快书、唱
折子戏，将古城做成聊文化，到
这里来体验慢生活，高端休闲与

大众体验兼具，将它做成运河沿
线上重要的目的地项目。

刘光辉说，运河旅游是高端
品牌，将来还要通过这一高端旅
游带动大众化旅游，中国大运
河是一个整体，将来一定会走
向国际化，成为外国人来中国
旅游的必选线路之一，外国游
客来了，大众化旅游业肯定受
关注，所以将来做一些场景，比
如阳谷张秋将来结合新农村建
设，做一个运河乡村旅游综合
体沿线。
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