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沙发改一改 客厅更靓丽

“我妹子快要结婚
了，客厅的沙发褪色脱皮
有点恼火， 实在影响美
观。 我都准备扔掉买新
的，正好前段时间亲家请
96258翻新了沙发， 感觉
效果不错， 便推荐给了
我。”席阿姨说，和96258
结缘有些“意外”。

头次去席阿姨家看
到沙发时，96258沙发翻
新李师傅认为，沙发虽用
了好几年，可除了表面的
磨砂皮有些褪色脱落以
外， 坐垫靠背没见变形，
款式不过时，沙发的“型”

还在，木架子质量也还不
错。

李师傅介绍，席阿姨
家的沙发底子不错，只需
要给沙发换皮就好。量好
沙发尺寸做好前期准备
工作后，李师傅把席阿姨
家的旧沙发拖回了施工
工厂， 进行沙发翻新。辛
苦了几天，不但让席阿姨
家沙发焕然一新，客厅也
显得更加靓丽了。

“还真是跟新的差不
多。” 席阿姨看到变新后
的沙发赞道，旧沙发翻新
经济划算又方便。

96258个性沙发翻新服务，已成
功翻新过不少旧沙发， 专业师傅上
门测量尺寸，千款布样供选择，也可
更换沙发海绵垫、填冲、软包设计，
提供各种真皮、超迁皮、亚皮、环保
皮沙发翻 新， 定做各类布艺沙发
套，可拨96258预约。

株洲的读者也可以拨打96258预订家政服务了。
从即日起，株洲读者如果需要开锁修锁、沙发翻新，都
可以拨打96258预订服务，而其他便民项目正在陆续
开通中。

96258便民服务株洲落地

三湘都市报 96258
婚恋服务郑重承诺： 所有
安排匹配的人员均经过严
格审核和筛选， 主要从单
身青年的婚恋价值观、形
象气质、年龄、职业、身高、
学历、经济收入、家庭情况
等方面综合考虑， 并结合
婚恋心理学原理和社会婚
恋现状，精心挑选，具有较
高的匹配成功率。
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林内燃气热水器问鼎美国市场销量冠军
9月 19日，阿里巴巴首次公开募股的钟声

在纽交所敲响， 作为走过 15 年风雨的中国电
子商务巨头， 阿里巴巴最终以 68 美元的发行
价募集到 250 亿美元资金，成为了美国证券市
场规模最大的 IPO。 无独有偶，专注于 95年燃
气具开发的国际品牌林内， 在拥有 3.2 亿人口
的美国， 其燃气热水器产品的市场占比高达
45%， 稳居美国即热式燃气热水器市场销量冠
军宝座。

众所周知， 美国是天然气的第一消耗大
国，由于页岩气的开采，使得天然气在能源消
耗中的占比得到进一步的提升。 在热水器领
域，传统的美国家庭主要使用的是储水式热水
器， 包括储水式电热水器和储水式燃气热水
器，但这些产品的节能性都要大大低于即热式
燃气热水器。

近年来，全球能源危机使得欧盟、美国先
后出台了限制储水式热水器生产和销售的政
策，从而使即热式燃气热水器的销售呈现了高
速增长趋势。 这一消费政策的转变，使得美国

的一些传统以电热水器为主的品牌不得不转
型，继而开发即热式燃气热水器产品。

世界燃气具巨头林内， 早在 1974 年前就
进入了美国市场， 并于 1974 年在美国成立了
分公司。

作为引领即热式燃气热水器产品的先进
企业，林内依托在燃气具领域全球领先的技术
实力，其即热式燃气热水器产品获得了用户的

普遍青睐，并以卓越的品质、领先的恒温技术
树立了非常好的口碑，迅速成为美国即热式燃
气热水器的第一品牌。

据悉，林内集团成立于 1920 年，距今已经
95年历史。 林内作为世界燃气具行业的“常青
树”， 现已在世界 17 个国家和地区设有 29 家
生产或销售子公司，成为全球燃气具行业的领
军企业，年销售量突破 1500 万台，销售额超过
200亿元（人民币）。

根据《读卖新闻》报道，林内燃气热水器在
美国和澳大利亚市场份额也达到 45%，巴西为
35%；林内采暖炉在日、韩深受消费者的青睐，
其中在韩国市场份额高达 27%，为当地采暖炉
市场领先品牌；林内燃气灶在日本市场份额达
到 65%，韩国达到 50%，印尼达到 60%。 林内燃
气具于 1993 年进入中国， 目前在中国一级市
场份额稳居前列。

业内有关专家指出，在美国市场击败当地
实力强劲的本土品牌， 拿到市场份额第一名，
充分体现了林内在燃气具领域的强劲实力。

“爱”的源泉———
记全新爱丽舍
品质溯源之旅

9 月， 全新爱丽舍上市一周年暨 600 万
km+ 品质溯源之旅在武汉神龙三厂举行，5 名
从全国用户中选拔出来的品质监督官在小爱
的诞生地追溯品质之源。

5名品质监督官在亲眼见证了小爱的生产
过程之余，也分享了各自喜爱全新爱丽舍的理
由。

来自焦作的朱耕宁表示，作为一个实实在
在过日子的人， 他最看重的是小爱的可靠品
质，在参观完冲压、焊装、涂装、总装等四大工
艺之后， 他对小爱的品质更增添了几分信心；
而来自石家庄的袁玲女士则是一名坚定的“外
观控”，她对小爱的外形可谓是一见倾心；来自
成都的李德生表示， 小爱的安全性最让他中
意，生产中的精益求精和齐全的安全配置奠定
了小爱“无忧安全”的基石。

献给男人的治病良方

�������前列腺是男性“多灾多难”的器官，特
别是人到中年之后， 各种各样的症状频频
出现，让人提心吊胆，时刻担心病变而惶惶
不安，严重影响男性生活质量。

近日，由国内权威机构撰写的《妙方巧
治前列腺》 一书向广大的前列腺患者免费
发放。 该书以传统的医学常识和众多专家
的最新科研成果， 从最基本的病理基础讲
起， 为您深入浅出地阐述前列腺的致病根
源，以宜忌的方式，对如何预防与治疗前列

腺病给予了相应的解答，并
教您如何利用医学小常识、
食疗小秘方等简单省钱的
方法。 据悉，目前有上万患者朋友，通过阅
读此书获得了康复。

本次公益赠书，不收取任何费用，希望
广 大 患 者 朋 友 尽 快 拨 打 热 线 ：
400-782-0315报名领取。

免费申领

领书热线：400-782-0315

长沙专售地址：长沙市五一路平和堂药号。 养天和大药房
(劳动西路565号东塘西)， 市内送货（专业老师上门指导用
药），外地邮寄，货到付款！

由于颈、腰椎属于无血管组织，吃药、打针治疗
效果不佳，使很多患者痛苦不堪。迷茫无助之时，一
种“配方好、浓度高、见效快”的尖端产品问世，由于
针对病因、作用直接，很多患者用后有立竿见影之
妙，所以取名为“仙草活骨膏”。

与其他产品不同，“仙草活骨膏” 独家采用现代生
物低温浓缩技术提取而成，内含大量生物活性酶，能够
进入组织深部与突出物发生连锁生化反应， 使之失水
萎缩，体积变小，水肿粘连钙化增生炎症消除，从而解
除对神经的压迫。急性发作期24小时见效，两个礼拜恢
复正常生活，问题越严重，康复效果越佳！

有位老作家患腰4-5椎间盘突出、 腰5骶1膨
出，椎管狭窄、第4腰椎增生滑脱，刚开始是腰疼、没
多久臀部和腿也感到疼痛麻木，弯不下腰、走不远

路、上下车都感到十分困难。四处求医无效，不得已
做了手术，结果更糟，术后下肢不能动弹，整日瘫卧
在床，床头绑着一根布绳子，每天靠拉绳子翻动身
体，用仙草活骨膏，当晚就能翻身；一周下床行走，
一个多月郊外旅游，欣然提笔，称赞“仙草活骨膏”
“秉天地之灵气、集草木之精华，养关节、护颈腰，能
轻身、抗衰老”。

“仙草活骨膏”专治：颈椎病，腰椎间盘突出，椎管
狭窄，椎体滑脱，骨质增生等顽症。打进电话即享优惠

专药专治 针对病因 药力更强 纯中药治疗 愈后不易复发

89908599
89871315骨科热线： 0731-

治疗“腰间盘突出、颈椎病”的特效药
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近日，2014年中国质量“三个转变”万
里行出征仪式暨中国质量万里行20周年
纪念活动在人民大会堂举行。平安产险凭
借在产品、服务创新领域的卓越表现荣获
“杰出贡献奖”。主办方表示，一直以来平
安产险在业务稳健发展的同时， 始终将
“诚信”作为企业文化的根基，将客户体验
作为经营的出发点和落脚点，树立保险行
业形象，推动行业创新，赢得了社会各界
广泛好评。

活动中，平安产险总经理助理朱友刚
作为金融单位唯一代表上台发言， 他表
示， 平安产险长期致力于提升服务水平，
“简单快赔” 服务承诺达成率95.87%，“结
案支付即时到账 ” 服务交易成功率
94.10%，未来平安产险将继续为客户提供
最优体验， 致力实现客户首选的品牌目
标。 ■通讯员 王霄琦 记者 梁兴

纳税人有哪些需求？地税
服务差距在哪？没调查就没有
发言权。今年3月，长沙地税拉
开了“千人万户”走访活动序
幕。市局、区县局、税务分局三
级局长带领近1000名干部，深
入10030户纳税人问需、问计、
问廉，送服务、送政策、送权益，
面对面听意见、解难题。

长沙开福区局第二税务
分局在走访国防科技大学外
事办时，该办建议将代扣的外
籍专家个人所得税凭证由每
年一次改为每月每人开具一
次，让外籍专家更加及时、直观

地感受中国税制。2天后，二分
局就全方位做好了系统纳入、
开票程序等所有协调工作，并
将开好的20多份税票送到外
事办。近40天的活动中，长沙
地税工作人员现场解决纳税
人实际困难216个， 收集意见
建议1358条。长沙地税对这些
意见进行梳理，先后三次召开
专题工作交办会，对各个具体
问题的落实明确了责任人、时
间表和任务书，在能力范围内
无障碍直通解决。实际上，这项
工作还仅仅只是长沙地税税
收宣传8项主题活动之一。

今年2月来， 长沙地税全
面落实总局“便民办税春风行
动”，积极开展以“情系民生·税
润星城”为主题的税收宣传系
列活动，涵盖了助民学法、听民
呼声、便民办税三大篇章，包括
知识达人全搜索、税信天使入
万家、释疑解惑在课堂、千人万
户大走访、税情民意直通车、地
税服务360、服务礼包大派送、
导税服务志愿行等8项主题活
动。其中，“全城搜索·税收知识
达人抢答赛” 吸引7万余名网
友参与；派送以“360”办税服
务模式、“六个一”服务平台、服

务测评体系为内容整合编印
《2014，地税服务三重礼》服务大
礼包2万余份； 在全市系统招募
50名纳税服务志愿者，开展税法
宣传资料发放、涉税表格填写辅
导为主要内容的导税活动。

在加强常态化税收宣传的
基础上，长沙地税还建立了税收
宣传短信平台，针对纳税人需求
和税收工作需要，以每月不少于
一条的频率， 及时将税收新政、
服务举措通过手机短信传递给
重点纳税人和党政部门领导，目
前已发送税收宣传短信近70万
条次。 ■记者 杨田风

纳税宣传重实效，便民服务“接地气”
便民办税服务·宣传助力平安产险获杰出贡献奖


