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新年伊始，嫦娥四号探测
器成功着陆在月球背面，通过
“鹊桥” 中继星传回世界首张
近距离影像图，实现了人类探
测器首次月背软着陆和首次
月背与地球的中继通信。嫦娥
四号着陆器与巡视器分离后，

玉兔二号巡视器驶抵月球表
面。在此次人类探测器首次月
背软着陆以及月背与地球首
次中继通信的任务背后，有沪
上高校材料技术与工程的应
用支撑。

复合材料制行走棘爪
“玉兔二号”月球车在月

面上巡视，面临恶劣空间环境
和复杂地形地貌。比如，昼夜
超过 300℃的温差可致构件产
生热应力、热变形；又如，月球
车在行走时要承受各种碰撞、

挤压、摩擦、磨损等。直接面对
人类从未探知的月球背面，

“玉兔二号” 主要与月表接触
的行走机构———棘爪，成为开
展月球移动探测的关键，也是
难题之一。

在上海交通大学材料科
学与工程学院复合材料研究
所、金属基复合材料国家重点
实验室，张荻、欧阳求保教授
团队研制出由 SiC颗粒增强铝
基复合材料制成的行走棘爪，

成功应用于“玉兔二号”月球
车，堪称“超级风火轮”。SiC颗
粒增强铝基复合材料具有重
量轻、高刚度、高耐磨、耐冲
击、尺寸稳定等特点，能承受
月球表面各种苛刻的服役工
况条件，为“玉兔二号”漫步月
背保驾护航。

此外，团队还建立起国内首个航天用铝基复合
材料技术标准，研制的这种高性能复合材料还用于
“嫦娥四号”4个关键载荷，包括激光测距仪、三维成
像仪、红外光谱仪等星载光学仪器中的镜筒、光学
底板、框架等 12种关键构件。如星载光学仪器必须
具有很高的分辨率和稳定的光学性能，传统材料难
以满足要求， 新型复合材料实现载荷结构轻量化、

不变形、尺寸稳定的需求。

纺织高科技“编织”通信伞
不论“嫦娥四号”还是“玉兔二号”，除了强筋健

骨，还要耳聪目明。众所周知，月球自转和公转周期
相同，造成它从来都是正面对着地球，从地球无法
直接观望到它的背面。 无线电通信在太空里也是
“直来直去”，找不到反射物就打不了弯。因此在月
背着陆的“嫦娥四号”，只能通过绕道月球远端的中
继卫星“鹊桥”和地球保持联络。其实，早在 2018年
5月，“鹊桥”号就已先期发射到预定位置，在地面和
月球背面架起一座通信桥梁。

记者了解到，“鹊桥”上最重要的伞状通信天线，

使用了东华大学科研团队参与研制的星载天线金属
网。这把“伞”正是利用东华最擅长的纺织高科技“编
织”出来的。团队负责人、东华纺织学院教授陈南梁
介绍，这种可展开天线在形式上如小伞，卫星发射时
它的展开结构是收起来的， 等卫星进入轨道后再打
开。 团队骨干蒋金华表示， 天线网所用材料表面镀
金，里面是钼丝，既轻便又稳定，强度也高。在好材料
的基础上，采用纺织经编技术，“编”出来的金属网既
强又韧，受得住发射飞行外力“折腾”，收放自如。

阿里公布2018年度本地生活数据

上海人餐饮消费全国最高
本报讯 （记者 任翀）在就餐这件事上，上海人

不仅爱点外卖，也喜欢出门吃。阿里本地生活服务公
司近日根据旗下“口碑”和“饿了么”上 350 万商家
2018年销售数据，对全国本地生活服务行业进行线
上线下全方位解读。数据显示，上海市民“吃喝玩乐”

消费在全国名列前茅，餐饮消费力更是排名第一。

阿里本地生活数据显示，2018年， 不论是饿了
么 APP上的外卖餐饮， 还是口碑 APP上的到店餐
饮， 都呈现出消费总额大幅上涨趋势。 在全国，上
海、北京、杭州是全年本地生活餐饮消费力最高的
三个城市，其中上海排名第一。数据中还有一些有
意思的细节。 比如，2018年上海饿了么订单数最多
的一名用户，全年共下了 2074 笔订单，简单计算，

这个用户全年每日三餐几乎都被外卖承包。全年在
饿了么平台交易额最高的上海用户，总共花了 25.3

万元。

2018年，手机点单、智慧餐厅等新科技在上海
线下商家中迅速普及，而外卖平台推出送药、商超
便利、鲜花绿植等满足市民多种生活需求的半小时
送上门服务。本地生活消费多场景的数字化、智能
化，给市民带来更便利、高效的服务体验，也促进市
民消费内容愈发丰富，消费频率不断增加。口碑数
据显示，上海消费者在餐厅用手机点单的笔数近半
年呈月均增长 279%的超高增速。 对于不少上班族
而言，走进一家餐厅，落座同时打开手机扫码点餐
已成为一种习惯。50岁以上的“银发族”丝毫没有在
数字化消费上掉队，在全国使用手机点单的“银发
族”中，上海用户数量排名第一。

业内人士认为，本地生活市场的数字化升级是
城市网络化、数字化、智能化转型的集中体现。当消
费新体验惠及更多城市居民，消费潜力也将得到更
大限度的激发。

记者求证

劳务输出从事文艺表演不合规
演出经纪会员名单未见“荧视”

记者咨询多位业内人士得知：与影视公司
签约不需要交押金，制作模特卡等资料更是公
司分内事。收到简历去面试，双方认同即可签
约。对于要提前支付款项的服务要格外谨慎。

根据 《文化部涉外文化艺术表演及展览管
理规定》，申请从事涉外商业和有偿文化艺术表
演活动资格的经营机构，须具备经文化部或省、

自治区、直辖市文化厅（局）认定的对外文化交
流业务和能力。 规定也明确禁止以劳务输出输
入名义，或通过旅游、探亲和访友等渠道，从事
文化艺术表演及展览的对外交流活动。

记者在上海市演出行业协会的演出经纪会
员名单里， 未找到上海荧视文化传媒有限公司
的名字，协会表示“网站上没有那就是没有”。

记者体验

今日看点“不保证把你包装成赵丽颖，但能让你红起来，到时别忘记我们”
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工业旅游“叫得响”品牌屈指可数
到2020年建成中国工业旅游示范城市，专家建言要像打造企业产品那样重视

近日，上海工业旅游景点服务质量达标单
位新鲜出炉，其中服务质量优秀单位 21家、达
标单位 41家。 在这 62个工业旅游景点中，不
乏宝钢、上汽大众、光明等上海人耳熟能详的
品牌。不过，由于企业接待能力、地理位置、知
晓度等一系列原因，目前参观这些工业旅游景
点的市民游客相对较少，上海“叫得响”的工业
旅游品牌仍屈指可数。

《上海市工业旅游创新发展三年行动方
案》提出，到 2020 年，上海要创建成为中国工
业旅游示范城市，使工业旅游成为上海品质之
旅的新名片。距离这一目标，还有多少路要走？

“工厂半日游”给游客看什么
在上海，工业旅游现状如何？近日，记者前

往几家上海工业旅游景点一探究竟。

位于上海嘉定的上汽大众汽车有限公司，

已是一个老牌工业旅游景点。2003年起， 上汽
大众就成立工业旅游接待部门， 去年接待约 5

万名游客。来到上汽大众三厂，在讲解员带领
下， 记者乘坐电瓶车穿梭在工厂各个车间内，

近距离观看从零件到整车的制作过程，整个参
观流程约 1个小时，在此过程中能清楚地看到
汽车部件组装时迸出的火花。

除了看生产流程，“工厂半日游”还能看什
么？在位于上海川沙的开能环保净水产业园，记
者有了另一番体验。小桥流水、景观河道、亲水
平台、植物湿地，作为一家主要开发制造净水机
的企业，开能环保设备有限公司像个生态园。参
观的一大亮点是全水回用负排放系统。从厕所、

食堂排出的生活污水，通过植物吸解、屋顶有机
菜园和绿化渗透、碳滤等，达到直接饮用标准，

这样的净水系统让不少游客感到惊讶和神奇。

上海对外经贸大学会展与旅游学院教授

姚昆遗直言，上海企业发展工业旅游层次参差
不齐， 有些企业还处于最初级的工业旅游阶
段， 仅简单地呈现生产流水线和产品陈列室，

对游客吸引力不大。

根据《工业旅游景点服务质量要求》，要发
展工业旅游，企业需设有接待区、参观通道、休
憩点和购物点，有讲解的全程参观游览时间不
少于 40分钟。 这需要企业在建造初期就将工
业旅游规划在内。不少场地有限、改变结构困
难的中小企业很难做到。

散客预约工业旅游遇重重关卡
目前，上海的工业旅游景点中真正“叫得

响”的并不多。除企业自身原因，在走访中记者
还发现，散客预约工业旅游会遇到重重关卡。

如果想预约参观一家工厂，游客先要找到
工厂咨询电话，在工厂开放预约的时间段才能
预约成功。 就在上海 21家工业旅游景点服务
质量优秀单位中，“全年开放”的工厂仅有上海
元祖启蒙乐园，周末开放的只有养乐多上海工
厂和开能环保净水产业园。大部分工厂的参观
时间都是周一至周五，且需要一定人数才能成
团。这样的门槛，对于想要体验工业游的亲子
家庭来说并不容易达到。

游客参观工厂， 大多是对产品的生产过
程、工厂风貌等感到好奇。不过，首次体验后，

工业旅游景点如何让游客还想再去？就需要创
新运营模式，提升游客体验。

在这方面， 不妨看看国外的工业旅游项
目。在位于沃尔夫斯堡的德国大众汽车集团总

部，有个名为汽车城的主题公园。自 2000年以
来，“汽车城”全年开放，每年接待游客 200万人
次。 曾在德国总部工作多年的上汽大众汽车有
限公司高级经理许智诚说， 德国大众汽车城包
含工厂参观、汽车展馆、餐饮、影视、纪念品商店
等，汽车城里还有一家五星级酒店。据了解，德
国大众汽车城的建设投资为 4.8亿欧元， 参观
费用只有 8欧元左右。“其开展工业旅游的目的
更偏向于树立品牌形象，展现技术实力等。”

发展工业旅游可尝试“组合拳”

在姚昆遗看来，上海作为现代工业集聚地，

开展工业旅游底蕴丰厚。在上海，既有中国商飞
等代表上海制造的大型企业、 太太乐等生活服
务型企业，也有 M50、8号桥等利用工业遗址打
造的文创园区。但从总体情况看，上海的工业旅
游才刚刚起步。究其原因，这与工业旅游的特殊
性有关。企业是工业旅游的主体运营单位，要办
好工业旅游， 就需要企业像对待自己产品那样
打造和宣传。

姚昆遗指出，工业旅游带来的直接经济作
用有限，通常是企业发展到一定阶段，为了扩
大知名度，促进自身文化建设而开展的。上海
工业旅游从本世纪初开始，部分企业发展未到
一定规模，很难有主动发展工业旅游的意识。

姚遗昆建议，企业可以尝试打“组合拳”，将
多种产业形式结合， 打造工业产业园或工业小
镇。比如，国外的一些啤酒厂、葡萄酒厂会将以
农业为主的葡萄园、 工业为主的酒厂和服务业
为主的酒窖酒庄等相结合， 真正在工业的平台
上融入旅游元素。如果企业周边有景点资源，也
可形成区域联动。今年，市文化和旅游局推出 5

条工业旅游经典线路， 涵盖工业遗存、 智能园
区、重工制造企业等。上海作为中国近代工业的
发源地，在工业旅游方面还有很多文章可做，老
工业、老厂房也有更多故事有待挖掘。

90后女生想闯荡演艺圈，被要求制作模特卡借贷上万元，可经纪公司的承诺却停留在纸上

这家艺人“经纪公司”到底有多少“坑”

偶像练习生、网拍模特、网络主播、海外
驻唱歌手……在选秀综艺大热、 网红喷涌而
出的时代， 普通人离成名有多远？90后徐虹
（化名）告诉记者：梦想还没实现，就因制作
“模特卡”稀里糊涂借了一笔钱。因为想成为
艺人，她去某影视公司应聘，被要求到指定影
棚拍模特卡照片，钱不够就贷款。之后，她发
现公司原本的承诺成了泡影。 这些影视公司
到底有多少“坑”？记者为此进行了一番调查。

“有多少付多少，剩下从报酬里扣”

去年国庆期间，徐虹偶然得到一个做电
视剧“前景演员”的机会，她交了300元中介
费，也生出闯荡演艺圈的念头。11月2日，她收
到一则来自上海巨方传媒的礼仪岗位面试短
信通知。11月3日， 她按短信提示前往面试地
点，发现公司名字是“上海荧视文化传媒有限
公司”，与短信不相符。一位高姓导演和另一
位老总分别与她谈话，提供了几种选择，包括
偶像练习生、网络主播、海外驻唱歌手等。

徐虹称，高导夸她条件不错，可以去韩
国做偶像练习生，并拿出手机帮她拍照片和
视频，拍完就发送出去。过了一会儿，高导看
了眼手机告诉她，偶像练习生当不成，对方
不要，但称被主播组选中了。紧接着，另一位
老总安慰道，当偶像练习生每个月只能挣三
四千元，还不如做主播或驻唱歌手，包吃包
住，还车接车送。驻唱歌手与公司一年一签，

签证费及押金 1 万多元，有了经验后，月收
入可达 5 万元至 7 万元。见她犹疑，老总便
建议她先做网拍模特或演员，再去马来西亚
体验 3 个月，“我徒弟会带你们去，10 人一
批，每 3个月一次；不合适的，在国内也保证
让你做影视前景、综艺节目通告直至特邀演
员。”经两人一番游说，徐虹确信这是一家资

源丰富的公司，决定签约。

此时，高导称要先交 5000元，用于支付
推荐费和资料制作费， 后者亦被称作模特
卡。徐虹表示囊中羞涩，对方说有多少就付
多少，剩下的从之后报酬里扣。于是徐虹就
用支付宝转了 3000元， 对方给她一张拍摄
需求单，须知里写着“模特卡拍摄由委托人
自愿选择我公司委托拍摄机构进行拍摄”

“不包含一次性化妆品费用”，指定其前往某
摄影棚拍摄照片、制作影集。离开前，两人还
对徐虹说：“我们不保证能把你包装成赵丽
颖，但能让你红起来，到时别忘记我们！”

一个多月只有影楼给她1个活动
当天下午，徐虹到指定拍摄点———龙华

西路31弄58号，发现是家叫“福禄贝尔国际摄
影”的影楼。她告诉前台是荧视介绍来的。一
名女子热情接待，并推荐化妆师和摄影师。化
妆费有各种档次，徐虹选择了3800元这档，化
妆师建议她加200元送一套古装， 徐虹同意

了。数小时里，影楼为徐虹拍摄近600张照片，远
大于6张模特卡需要的数量。其间，化妆师透露：

影楼和荧视是两家公司，除了给她做模特卡，还
能提供写真集、视频、全部底片和推荐资源，并
免费赠送5次化妆，4套模特卡费用， 有档次1.2

万元至1.6万元的套餐。化妆师称，即使单做一
份古装写真材料，就要6000元，不如套餐划算。

徐虹称没那么多钱。 化妆师拿过她的手
机，打开支付宝“蚂蚁借呗”，称其额度高可以
用，接了活每月还 4000 元，几个月就回本。徐
虹脑子一热就付了 1.2万元， 收款人为 “杨医
铭”，换来一份“徐汇店摄影看样选片表”，盖章
公司又成了“上海宏稚文化传媒有限公司”。更
奇怪的是，当天晚上 11时，荧视文化公司老总
得知她“有能力借贷拍摄”，让她尽快补交 2000

元。徐虹不得不继续用“蚂蚁借呗”支付，这次
收款方又变成“上海靓高文化传媒有限公司”。

让徐虹不能接受的是，一个多月来，只有
影楼给了她 1个活动通知，荧视文化没再主动
推荐。她这才意识到自己受骗了。

■本报见习记者

车佳楠
监督

■本报记者 裘雯涵

发照片就面试，海外驻唱无门槛
记者从国家企业信用信息公示系统了

解到，“杨医铭”是上海巨方文化传媒有限公
司，就是给徐虹发面试通知的那家公司法人
代表。巨方传媒经营范围是为企业提供文化
艺术表演策划和礼仪服务， 没有 “经纪”业
务。选片表上盖章的“上海宏稚文化传媒有
限公司”地址为影楼。

记者搜索发现上海荧视文化仍在招聘网
拍模特、驻唱歌手、试衣模特等，“无经验，学
历不限”， 月收入从1.5万元到7万元不等。记
者设法添加高导微信， 发现其朋友圈里有各
种诱人信息，招聘驻唱女歌手时声称“上一批
团员在吉隆坡旅游和工作都很开心， 每个人
都赚了几十万元回来。” 记者试着向高导打
探，对方称驻唱歌手“只招女的”，随即问记者
要照片并询问护照情况。看了照片，让记者第
二天前往打浦路443号荣科大厦1206室面试。

次日，记者如约来到荣科大厦 12楼，公
司门口挂着 “上海市演出行业协会会员单
位”牌子。进去后，前台让记者填写《兼职、广
告、影视剧艺人视镜档案》，除基本信息，还
要选择面试项目，包括影视剧、平面、广告、

商演、国外驻唱、主播和偶像练习生。50平方

米左右的空间由三个单独小办公室和一间
试镜小影棚组成。显眼处还标识了“演艺许
可证编号为沪字演（经）00-0510”。

跑调也过关，要模特卡才能接活
一身黑色、 身形微胖的高导匆匆赶来，

让记者直接进小影棚，脱掉外套试唱。他将
一台摄像机对准记者，说了句“要发给吉隆
坡的人看”。 记者注意到摄像机红色的录制
灯并没打开。记者唱了两首歌，不仅忘词还
跑调。高导听完，未多加评论便直奔主题。

“资料有吗？吉隆坡驻唱，来回机票、吃
住我们都包， 但签证费我们不付， 签证是 3

个月到 1年的工作签，7千元到 1万元，你能
承受吗？”看记者迟疑，他又称：“签证费我们
可以代付，但资料费还得你出，就是海报、照
片、视频，只要 3999 元，到我们公司的棚里
拍。至于签证费，以后从你工资里扣。”

交了钱就可以去吗？ 高导让等通知，称

必须先去棚里拍资料。至于驻唱环境，高导说
就是剧场、室内演唱会，“和国内酒吧不一样”。

“你现在能付多少？” 高导又把话题转到钱上，

在其追问下，记者称只能承担不超过 1万元。

“我帮你全部弄好也就 1.1万元， 包括签
证，机票吃住、酒店式公寓都是我们的。你一挣
就是 3万多元，很快回本的。”记者试探问“能
否做网拍模特”， 高导表示， 只要提供资料就
行，“你现在拍个网拍也行，明年过完年再去吉
隆坡。到了那里，不用和我们续合同，想待多久
待多久。”不走签约流程可以吗？高导略带威胁
地说：“如果没熟人，没有公司担保，怎么给你
好的资源，到时连工资都结不了。”

催促面试者拍摄，资料是通行证
见记者有签约意向，高导带记者到办公室

接着聊。 他甩出一叠带有手写发票的合作协
议，大部分都是 90后，不少是沪上知名学校在
校生，付款金额从 1980元到 4980元不等。

为让记者放心，他拿出驻唱歌手合同协议
样本。记者留意到薪资收入一栏写着驻唱歌手
总收入的 50%要作为劳务费支付给剧场、队长
和荧视文化公司。乙方工作不满 30天算违约。

没等记者答应， 对方就填写拍摄资料需求单，

催促记者当天就去拍。

高导还出示一份《非专业艺员合作协议》，

记者指着其中一条 “确保乙方有活动和报酬”

追问如何保证，高导答：“你有资料的话，每天
都有通告，资料就是通行证。”

谈话进行到一半时进来一个电话，接完电
话高导恭喜记者说吉隆坡那边“通过了”。这时
一位体型高大的男子进门， 高导介绍其是公司
老总。老总说：“去吉隆坡的，钱很多，又正规，他
们要看下（身材）。”随后要求记者“双手叉腰，挺
胸、收腹、提臀、肩打开露出锁骨、脚并拢、转一
圈”。然后示意高导没问题。

高导再次强调资料一
定要拍，“今天你就签合同，

直接到棚里拍摄，拍完就有
模特卡、相册、光盘、视频。

至于费用，现场能付多少付
多少，之后从报酬里扣。”

■本报记者 徐瑞哲

伞状天线以收起状态装星。 （资料）

上汽大众工厂车间内，游客乘坐电瓶车参观。（资料）

上海荧视文化传媒有限公司办公室内的小影棚。 均 车佳楠 摄 门口挂着“上海市演出行业协会会员单位”标牌。

扫二维码
看面试“艺人”

扫二维码看工业旅游视频
海沙尔 拍摄


