区域防水品牌推广计划

以一个中小地级市或者一个县和县级市为推广区域，进行大量品牌信息的灌输，快速让更多建筑行业人士或者业主认识品牌，并实现产品销售。

防水品牌推广，必须走品牌路线，要注重品牌形象，跟低端、劣质、假冒等有所区别。只有品牌才能保证足够的利润空间，才能够有足够资金进行市场操控。

地区区域防水推广分以下几步走：

第一步：平面-流动广告搭配推广   →市场认知快

第一步目的是在区域大密度输送品牌相关信息，让市场对本品牌有个大概的认识，不至于完全陌生。

1 建立专业的防水形象门店，突显品牌专业、人员专业。

2 在人口流动性大的地段（如：汽车站附近等）设置户外平面广告，让来往乡镇或者来往市县的更多人看到相关品牌信息。

3 在区域内设置流动性广告（如：三轮车广告、货车广告、公交车广告），让更多的人经常看到相关品牌信息。根据多年经验，最好选择经常在建材市场或者人口流动性大的地方出现的小三轮车，成本低，效果好（相对货车以及公交车，同等资金，可以招募更多的三轮车，可以大密度流动广告信息投入）。

第二步：人员推广品牌信息     →扩大品牌知名度快

     一般在第一步计划进行了1-2个月，就开始实行第二步计划。第二步操作的目的是在第一步实施的基础上，更大量的输送品牌信息，提高品牌知名度。门店销售终端价格要统一控制在一个相对高的水平。以便实现各方面的利益，有利于后续市场的操控。

1 发展下级分销商。主要目标群为做油漆附带做防水的门店、装修公司门店、其他附带销售防水的建材门店等。才有铺货等手段，实现产品分销。

2 发展品牌推广门店。主要目标群是各类型的建材门店，利用其门店铺设品牌相关的广告宣传画或者少量货物等，目的是在实体店大量推广品牌信息。方式可以为：门店负责联动推广，需要货再送过去。门店实体品牌推广，可以有效影响一大群防水产品使用者或者即将使用的业主。

第三步：人情推销    →最有效的推销，终端客户认可度最高的推销

最体现个人魅力的销售方法：
1 采用各种手段（例如：价格控制实现回扣利益、送礼品、适当的账期、介绍相关业务、吃饭等）拉拢周边的防水师傅，让其帮忙分销以及推广。

2 扩大关系网。采用现金券兑换，或者积分兑换礼品（奖品为：洗衣粉、食用油、微波炉、电饭锅、电磁炉等）等一系列方式，让更多使用本品牌产品的师傅找上门来，留下联系方式，拉拢进自己品牌推销的圈子。

3 适时搞活动，让更多的师傅在一起坐坐，增强品牌的威信（这么多师傅都在用，品牌肯定可信）

第四步：工程项目公关

    有别于前面三步的家装品牌推广，但是前面三步是基础。一个品牌的知名度高了，有利于公关工程项目。

工程项目公关，关键还是关系网的公关以及各方面的利益分配。品牌价格体系的控制以及相关配套服务很重要。

工程项目公关成功，可以反过来带动家装销售（解决部分业主疑虑：大工程都在使用，还担心什么质量问题）。
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