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国家二胎政策的启动，再次掀起婴儿出生的高潮。在这种高潮的持续影响下，中国母婴市场飞速发展，许

多投资人士陆续进入母婴行业，母婴加盟店也顺势火热发展。可以说，母婴服务业已经是一个鲜花行业。

之所以说他是一个鲜花行业，是因为生活水平的提高，宝宝成了父母宝贝中的宝贝，特别舍得给宝宝花

钱，甚至出现了爷爷、奶奶、外公、外婆、父母、亲人、朋友一大群人都围着宝宝转，也就是我们常说得

“六拖一”现象。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

很多初涉母婴店的创业者遇到了众多类似的难题，因为自身经验不足和对开店流程的不熟悉，在开店过程

中不能正确的把控每一个环节，导致开业时间推迟而错失促销商机。下面就母婴店开店的各个流程进行详

细分析，供各位在母婴行业打拼的创业者参考。 

 
 

母婴服务行业越来越受欢迎的 N 个理由！ 

 

(1)社会舆论的引导——人们普遍认为，随着生活水平的提高，宝宝成了家里的小皇帝，一家人围着他花

钱，市场前景广阔； 
 
(2)利润高——婴儿用品利润高，尤其是高端进口产品； 
 
(3)赚女人和小孩子的钱——犹太人的这一千古经商名言已经深入人心，女人和小孩作为家庭两大主要的

消费群体，市场前景很大； 
 
(4)门槛低——婴儿用品店投资可多可少，门槛比较低，最适合多类型的创业人士； 
 
(5)大学生毕业后就业情况难——就业情况难，又想自己创业，婴儿用品业会成为不错的选择； 
 
(6)加盟商引导——婴儿用品加盟商的广告吸引了大部分人的眼球； 
 
(7)思维方式的局限——一般的人士想开店的基本上想到的是：礼品店、服装店、学生用品店、饰品店、

婴儿用品店，但凡只会想到这些店的人开店前都会问别人哪个项目好，在这些项目中，婴儿用品店受推荐

率最高； 
 
(8)年轻妈妈的创业冲动——很多年轻妈妈因为自身购物的产品比较多，也觉得利润高，并且也有购物经

验，很容易有自己开店的冲动； 
 
(9)进货渠道的便利和产品信息的通畅——以前开婴儿用品店进货渠道很不方便，现在进货渠道多，了解

产品信息的通路也多，增加了开婴儿用品店的概率；(10)形式的多样化导致介入的人多——婴儿用品店是

形式最多样化的行业之一，可以开超市、专卖店、网站、同城配送、可以在商场开专柜，也可以进超市，

形式的多样注定了介入的机遇。 



 
 

母婴服务行业处于什么阶段？具有什么特点？ 

 

每一个行业的发展都会经过五个阶段：萌芽期、初长期、成长期、成熟期、衰败期。赚钱的定律是从成长

期介入，成熟期退出。母婴服务行业正从初长期进入成长期，外界对婴儿服务业的盲目追捧导致大量母婴

店应运而生，行业竞争进入春秋战国时期，鱼龙混杂，这是每个行业的发展规律，经过市场优胜劣汰筛选

后，大浪淘沙，剩者为王，不规范的、竞争不强的将淘汰出局，剩下的，或后来再介入的就会开始进入稳 



 
定的成长阶段。母婴店萌芽期靠产品和对手竞争；初长期是靠产品、价格和对手竞争；成长期是靠产品、

价格、地理、专业知识、营销、细节和对手竞争，成熟期是靠产品、价格、地理、专业知识、营销、细

节、服务和对手竞争! 所以，找准自己的定位和竞争优势将帮助你在行业中立于不败之地！ 

 

母婴服务行业是一个特殊的行业，购买的是妈妈，使用的是妈妈或宝宝，是一个引导消费特别强的行业，

要引导消费者消费，要让她服你，服你才会信你，要让她信你，首先是你要有足够的专业知识让她感觉到

你比她懂，并且懂得多得多。 

 
 

想要开一家母婴店，首先要对这一行业了如指掌，那我们就简单的讲一讲母婴服务店的类型 

 

及其定位吧！ 

 

对于经营母婴店的经销商来说，必须了解母婴店的市场空间后，才可以通过母婴生活品门店获得高收益。

我们看看母婴生活品市场的四种常见店铺类型吧。 

 

 大型连锁加盟店： 
 
品牌和品种大而全，占用资金较多，加盟商对加盟者要求高，不太适合初次创业者投资。优点在于其品牌

效应很好，很多妈妈会选择口碑较好、且价格亲民的大型连锁店。另外，对于外行人来说，这是入行较快

的一个快速通道。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 中高端商场的店面和柜台： 
 
这类店面的装修很有档次，主要面对中高端客户，投资门槛相对较高，还需要有高端商场的人脉资源，也不太

适合初次创业者。但是这类店面注重服务的销售，往往盈利较高，较看重服务质量的客户群会很忠实。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 专卖店： 
 
以销售某个孕婴品牌产品为主的店，并提供一些母婴服务。通常情况下投资门槛不会很高。但这种业态在

婴幼儿产品市场不很成熟的情况下会遇到问题，但是如果孕婴品牌本身已经具备了较好的品牌效应，那么

消费者的品牌忠诚度通常很高，会持续购买。 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 主题店：
 
围绕某个项目或者主题的营销和拓展的店面。比如 0-3 岁婴儿主题店、婴童游泳馆、孕产妇主题店等

等，特点是通常产品比较系统。比较容易以创新的方式或服务来吸引顾客，顾客也相对比较忠实，容易产

生口碑效应。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

这就是常见的母婴店的类型，您在投资和经营母婴生活品门店的时候，不单单是要懂得科学母婴生活品门

店，还要培养自己运作母婴生活品门店的超高能力，积累更多经营母婴生活品门店的相关经验等等。只要

您可以做到这些，再加上科学的选址，那么您一定可以通过母婴生活品门店挑战其他的竞争对手。那么如

何选址呢？ 

 
 

了解了基本情况，想要开好一个母婴店，店铺选址也是很重要的一个过程，以下这些意见，希望 

 

可以给你一些帮助！ 

 

 

开店前必须要多做市场调研，特别自己所在城市消费能力，行业分布，行业规模，消费群体等等，这些调研是

不可缺少的工作，选址也很有讲究，不是一成不变的，选址的时候首先是要参考人流，做婴童行业首先是靠医

院(妇产医院)，其次是人流旺盛的商业区，但是这两种选址的方法在不同的城市会产生不同效果。 

 

在我们想开母婴用品店前必须要多做市场调研，特别自己所在城市消费能力，行业公布，行业规模，消费

群体等等，这些调研是不可缺少的工作： 
 
 小区房价调研




调查一下小区附近的房价，一般当地的房价折射出当地的消费能力，即使有一些潜在的需求项目没有被开

发出来，原因也可能是受当地整体经济水平和居民购买力限制。 



 小区年龄结构调研


调查小区的住户年龄层以哪阶段居多，包括近几年结婚的年轻人，三口之家，大概还会有多少的三口之家

诞生，消费群是否稳定等等。有关人口数和家庭人口之组成，可参考选址地域街道办事处和派出所存档的 



 
户藉人口数和人口普查资料。家庭成员的年龄不同也会对商品具有不同需求，比如，老龄化的家庭其购物

为购买保健品、健身用品、营养食品等；而有儿童的家庭则重点投资于儿童食品、玩具等。这样就能看出

这块区域内母婴用品有多少消费潜力。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 人流量调研 
 
一般在开母婴用品店选择店址时，要认真测定经过该地点行人的流量，这也就是未来商店的客流量。人流

量的大小同该地上下车人数有较大关系。而根据车站出入的顾客年龄结构，可了解不同年龄顾客的需求。

开母婴用品店如何选址？上面给大家简单介绍了几种有关开母婴用品店选址的技巧，您都了解了吗？开店

选准品牌、合理经营固然重要，但位置是否好也是赚钱与否的关键所在！ 

 

选址也很有讲究，不是一成不变的，选址的时候首先要参考人流，做婴童行业首先是靠医院（妇产医

院），其次是人流旺盛的商业区，但是这两种选址的方法在不同的城市会产生不同的效果。 

 

 一级城市的选址 
 
大城市的孕妇生孩子一般会选择专业的妇产医院和高级人民医院，把店开在医院附近效果会出奇的好，人

流旺盛的地段反而有点高出不胜寒了，人流旺盛的地段租金相比会更高，不方便孕妇活动，再者大城市的

人文化生活和精神生活比较丰富，也不愿意凑热闹，人流虽然大也不一定是理想的选择，这样开店压力相

对要大一些，要以医院和人流多的地段作对比是 60VS40。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 二级城市选址 
 
经济发达的二级城市的市场相比人流多的地段要和医院附近要好点，消费者喜欢往人多的地方流动，另外

二级城市大部分人口都比较集中，医院反而比较偏僻，寒冷，服务项目也少，引导性不强，生孩子的几天 




