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一、报告报价

《2010-2012年中国电压力锅行业市场分析及投资发展预测报告》信息及时，资料详实，指导
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，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
第一章 2008-2009年中国电压力锅行业市场运行环境分析 

一、2009年中国经济发展环境分析 

（一）2009年上半年中国宏观经济运行情况 

（二）中国经济复苏路径 

（三）2009年下半年宏观经济走势分析与预测 

（四）2009年下半年中央宏观经济政策预测-将维持扩张 

二、2008-2009年中国电压力锅市场政策环境分析 

（一）国家新三包规定 

（二）家用电器商品维修服务工作管理办法 

（三）《电压力锅》顺企联盟标准诞生 

（四）强制性产品认证管理规定 

三、2008-2009年中国电压力锅市场社会环境分析 

（一）中国人口结构分析 

（二）消费消费观念 

第二章 2008-2009年中国电压力锅行业运行态势分析 

一、2008-2009年中国电压力锅行业现状综述 

（一）产品尚属初级发展阶段 

（二）电压力锅迎来快速发展新时代 

（三）顺德电压力锅产业喜忧参半 

（四）升级换代电压力锅成为家电黑马 

（五）行业遭遇&ldquo;玻璃天花板&rdquo; 

二、2008-2009年中国电压力锅市场产品技术 

（一）智能化&mdash;自动控压系统 

（二）压力安全性&mdash;匚式结构 

（三）节能性&mdash;平板结构 

三、2008-2009年中国电压力锅行业面临的挑战 

第三章 2007-2009年中国电压力锅所属行业制造行业主要指标分析 

一、2007-2009年中国家用厨房电器具制造行业总体数据分析 

（一）2007年中国家用厨房电器具制造行业全部企业数据分析 



（二）2008年中国家用厨房电器具制造行业全部企业数据分析 

（三）2009年中国家用厨房电器具制造行业全部企业数据分析 

二、2007-2009年中国家用厨房电器具制造行业不同规模企业数据分析 

（一）2007年中国家用厨房电器具制造行业不同规模企业数据分析 

（二）2008年中国家用厨房电器具制造行业不同规模企业数据分析 

（三）2009年中国家用厨房电器具制造行业不同规模企业数据分析 

三、2007-2009年中国家用厨房电器具制造行业不同所有制企业数据分析 

（一）2007年中国家用厨房电器具制造行业不同所有制企业数据分析 

（二）2008年中国家用厨房电器具制造行业不同所有制企业数据分析 

（三）2009年中国家用厨房电器具制造行业不同所有制企业数据分析 

第四章 2008-2009年中国电压力锅市场运营态势分析 

一、2008-2009年中国电压力锅市场结构分析 

（一）电压力锅品牌市场结构分析 

（二）电压力锅渠道市场结构分析 

（三）电压力锅炉中、高、低端产品市场结构 

二、2008-2009年中国电压力锅市场产销分析 

（一）顺德电压力锅产能占全国七成 

（二）美的牌电压力锅产量占全国1/3强 

（三）电压力锅市场销量分析 

三、2008-2009年中国电压力锅行业价格分析 

第五章 2008-2009年中国电压力锅行业市场销售渠道运行态势分析 

一、2008-2009年中国电压力锅市场营销现状分析 

二、2008-2009年中国电压力锅市场销售模式案例分析 

（一）爱德利&mdash;下游的经销商进行渗透推广 

（二）苏泊尔压力锅的市场营销高招&mdash;品质+公道 

（三）创迪 

三、2008-2009年中国电压锅市场营销卖点分析 

（一）安全 

（二）节能 

（三）快捷自动 



四、2008-2009年中国电压锅市场营销策略分析 

（一）更具人性化的产品方便消费者 

（二）差异化的经营策略体现品牌魅力 

（三）亲民化的价格满足不同层次群体的需求 

第六章 2008-2009年中国电压力锅市场消费调查分析 

一、受访者基本情况分析 

（一）年龄分布 

（二）性别占比 

（三）区域分布情况分析 

（四）是否使用电压力锅 

二、2008-2009年中国电压力锅市场消费行为调查分析 

（一）电压力锅认知渠道分析 

（二）电压力锅购买渠道分析 

（三）消费者购买电压力锅价格分析 

（四）消费者购买电压力锅前五大品牌构成 

（五）消费者对目前使用的电压力锅满意度调查分析 

三、影响消费者购买电压力锅的因素调查分析 

第七章 2008-2009年中国电压力锅市场竞争格局分析 

一、2008-2009年中国电压力锅行业竞争现状 

（一）厨房电器市场竞争激烈服务战持续升温 

（二）电压力锅PK传统高压锅 

二、2008-2009年中国电压力锅市场品牌竞争分析 

（一）苏泊尔几乎成压力锅代名词 

（二）烹饪文化领导者博胜家庭电压力锅 

三、2010-2012年中国电压力锅行业竞争趋势分析 

第八章 中国电压力锅行业重点企业分析 

一、广东半球实业集团公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 



二、顺德市怡达电器制造有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

三、淄博多星电器集团有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

四、武汉苏泊尔有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

五、佛山市顺德区创迪电器有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

六、佛山市顺德区爱德电器有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

七、佛山市顺德区威王电器销售有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

第九章 2010-2012年中国电压力锅行业发展及投资前景分析 

一、2010-2012年中国电压力锅行业发展前景分析 

（一）中国厨房电家产业前景展望 

（二）电压力锅产业存在巨大发展空间 

二、2010-2012年中国电压力锅行业发展趋势分析 

（一）厨房电器及其配套的发展趋势探讨 

（二）电压力锅是未来小家电发展趋势 

三、2010-2012年中国电压力锅行业投资分析 

（一）中国电压力锅行业投资环境分析 

（二）中国电压力锅行业投资机会分析 

（三）中国电压力锅行业投资风险分析 
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