
项目二  网店装修 

知识目标 

1.了解网店装修的基本步骤； 

2.了解视觉营销的基本元素。 

技能目标 

1.能够通过分析店铺，制定网站装修方案； 

2.掌握店招、促销区的设计方法； 

3.掌握店铺公告的制作方法。 

 

任务一  店招设计 

任务导入 

一、任务情境 

小王是一个刚大学毕业的应届毕业生，在各类校园招聘会拼搏了几个月后，

本项目包含了三个学习任务，具体为： 

任务一  店招设计 

任务二  促销区设计 

任务三  店铺公告制作 

在明确店铺装修需求的基础上，对现有店铺进行装修布局设计，并对店

招、促销区及公告等进行制作，使得店铺整体在视觉上更具引导性。 



终于在农享信息技术公司找到了自己满意的工作。小王在校期间对平面设计这一

领域有极大的兴趣，来公司后，他想在美工设计方面深入发展。 

部门经理安排小王对公司将要举行的店铺活动进行装修策划，为店铺带来一

个全新的展示风格以吸引用户。小王决定先对店铺的商品进行深入了解、提取卖

点信息后，再进行店铺的整体装修策划。 

小王了解到公司是一家食品类的传统企业，为推动公司发展，现在开始进军

电子商务领域。 

二、任务分析 

（1）认识网店店招； 

（2）设计与制作网店店招。 

任务实施 

小王对公司背景、企业文化以及经营商品等基本信息了解后，决定首先进行

店招装修设计。 

一、认识店招 

店铺的店招，也就是指店铺的招牌，它是网店装修中最重要的模块之一。店

招是顾客认识店铺的第一步，是卖家展示自身店铺名称和形象特点的重要途径，

可以由文字和图案组成，表现方法十分灵活。网店店招的作用主要体现在留客的

环节上，因此在设计网店的店招时要更多地从留客的角度去考虑。 

在查看了一些淘宝店铺的店铺招牌后，小王发现店铺店招的装修设计主要有

两种展现形式：静态图片与动态图片。不同的装修展现形式具有不同的制作效果，

静态图片展现的形式比较自主和简单，可以用简单的图片设计制作而成。如在店

招中添加爆款商品，购物车等快捷窗口。静态店招表现形式如图 2-1 所示。 

 

图 2-1 静态店招表现形式 

动态店招主要使用的是 GIF（Graphics Interchange Format，图像互换格



式）动画，表现手法生动活泼，也可以通过 Flash 动画形式来展示。动态店招表

现形式如图 2-2 所示，该店铺以动态店招来展示他们的设计。 

 

图 2-2 动态店招表现形式 

网店店招默认的表现形式为“背景图片 + 店铺名称”，这种设置非常简单，

其中的背景图片不但可以更换，还可以使用店铺默认的招牌背景图片。因此很多

卖家会选择简单的店招形式来表现店铺的第一吸引力。 

另外，淘宝店铺店招顶部模块基本默认为 950×150px，顶部模块包括店铺

招牌和导航条，但在实际设计店招的过程中不应超过 150px，以 120px 为最佳，

因为 150px 会挡住底部导航栏，因此对于卖家来说在设计店招过程中一定要注意

店招的高度标准。 

二、店招的设计与制作 

在认真观察分析了店铺招牌之后，小王基本掌握了店招设计方法和要素，他

开始制作两种类别的店招内容。之所以选择制作两款店招，是为了从中选优，保

证最终的店招是与店铺最相符的店招。 

1.静态店招制作 

店招作为访客进店的第一印象，在设计和制作内容上需要紧密结合店铺的定

位与品牌的特性，从这两个方面挖掘诉求，店招更具自身优势。 

小王选择了 960px×120px 的尺寸制作静态图片店招，利用 PhotoShop 软件

可以很好地得出图片精确的尺寸设置，如图 2-3 所示。 



 

图 2-3 制定店招尺寸 

店招制作风格在很大程度上和店铺经营的产品相关，所以要讲究店招、产品、

店铺风格的统一。店招处在网上店铺第一屏中最为醒目的位置，是传达信息最好

的阵地。因此，具有鲜明个性的店招可以直观地传达出店铺的经营信息、所属的

行业信息以及产品的特点。 

小王的店招设计理念很好地突出了这一点。首先在店招的底色选择上，为了

体现农享信息技术公司的特点，决定以大自然的绿色为底色，将找到的绿色图片

置入到图层中，如图 2-4、2-5 所示。 



 

图 2-4 置入功能 

 

图 2-5 置入背景图片 

在店招背景设计完成之后，接下来就需要添加店铺名称。文字内容由店铺名

称与店铺的简介构成，店铺的简介可以加深顾客对店铺的印象。点击 Photoshop

软件工具栏中的文字工具，即可添加文字，如图 2-6、2-7 所示。 



 

图 2-6 Photoshop 文字工具 

 

图 2-7 店招添加文字 

由于食品行业的特殊性，人们对网上购买食品或多或少存在疑虑，为了保证

和树立自身品牌的形象，小王在店招上添加了“真实拍摄”“如实描述”“品质保

证”的字样。这样不仅可以将自然、健康、绿色的店铺理念呈现给顾客，同时也

能提高顾客对店铺的信任度。添加方法与添加店铺名称相同。添加店招素材如图

2-8 所示。 



 

图 2-8 添加店招素材 

添加完店招名称和上面的文字之后，还可以在店招上面添加入欢迎光临、收

藏本店等字样吸引客户。如图 2-9 所示，在店招空白的左侧添加“WELCOME”和

“本店新品已经上架，欢迎抢购”字样，在右侧添加“收藏本店”字样。 

 

图 2-9 制作完成的店招 

添加完之后，调整完位置，文字颜色、大小等等之后，一个简单的店招就已

经设计好了。 



最后，将制作好的店招图片保存即可。点击“文件”菜单中的“存储”或“存

储为”都可以保存文件，这里点击“存储为”，选择存储的格式及位置，点击保

存即可，如图 2-10 所示。这里保存两种格式，一种是 jpg 图片格式，一种是 psd

格式。 

 

图 2-10 保存店招文件 

2.动态店招制作 

相比静态店招的制作，动态店招需要提前准备好相关设计素材，如制作动画

的素材图片等。因为之前已经制作了静态店招，所以可以使用静态店招的素材制

作动态店招，如图 2-11 所示，打开之前保存的 psd 文件。 



 

图 2-11 打开文件 

在制作动态店招的时候，我们需要用到 Photoshop 软件中的“时间轴”工具，

如图 2-12 所示，点击 Photoshop“窗口”菜单，勾选“时间轴”，即可在软件下

方显示“时间轴”。 

 

图 2-12 勾选“时间轴” 

这里可以将“真实拍摄”“如实描述”“品质保证”做出动态的效果。如图 2-13

所示，在时间轴的第一帧中，将“真实拍摄”“如实描述”“品质保证”的图层隐



藏，并设置时间为 0.5 秒。 

 

图 2-13 设置第一帧 

之后点击“时间轴”右方的箭头，点击“新建帧”，新建一帧，如图 2-14

所示。 

 

图 2-14 新建帧 

在新建的第二帧中，显示“真实拍摄”“如实描述”“品质保证”所在的三个

图层，并将第二帧的时间也设置为 0.5 秒，如图 2-15 所示。 



 

图 2-15 设置第二帧 

这样一个简单的动态店招就做好了，可以点击时间轴下方的播放按钮来查看

制作的效果。如果不满意，可以继续修改,直到满意为止。 

制作修改完成之后，就可以进行保存了。与保存为 jpg 图片不同的是，在保

存时，要在“文件”中选择“存储为 Web 所用格式”，如图 2-16、2-17 所示，图

片格式选择 GIF 格式，确认无误后，保存即可。 

 

图 2-16 选择“存储为 Web 所用格式” 



 

图 2-17 存储为 GIF 格式 

知识储备 

一、店招的概念 

店招就是店铺的招牌。近年来随着网络交易平台的发展，店招也延伸到网店

中。即虚拟店铺的招牌。店招一般都有统一的大小要求，淘宝网的店招大小为

960x120px，格式为 jpg 或 gif。 

二、网店店招的作用 

消费者打开淘宝网店首页时最先看到的地方是最醒目的地方—店铺的店招。

它的功能不只是突出显示店名、装饰店铺这么简单。小小的店标有深层的意义，

现代店标设计的信息化、视觉化、现代化是当前的世界潮流。就淘宝而言，一个

好的店标图片可以让消费者在浏览淘宝网店时体会店主的良苦用心，同时还会对

淘宝网店产生比较深刻的印象，从而增加交易的可能性。 



同步实训 

一、任务描述 

学生在教师的带领下进入博星卓越电子商务运营技能平台，并按照实训提供

素材如平板电脑、拉杆箱、衣服与手机等进行实际操作，在操作过程中讨论店招

设计的基础要素及店招设计需要注意的事项，教师给予指导。完成店招设计完成

之后上传至店铺，教师通过评委账号对学生的自助操作内容进行评审并打分。 

二、任务实施 

首先学生进入博星卓越电子商务运营技能平台，进行账号注册。注册完成并

登录后，在登录页面可以看到“我的网店”的字样，点击“我的网店”，可以看

到在右侧菜单栏中包括了“商品信息管理”与“网店管理”在内的两大栏目，其

中包含了网店所有操作的内容。对于刚注册的账号，首先需要进行商品采购。可

以单击左侧的“网店商品采购”，也可以通过快捷入口进入“网店商品采购”页

面进行采购。商品采购的主要商品内容是根据实训教师提供的四类素材进行操作

的，因此学生可以根据团队的选择决定自身经营的商品。“我的网店”页面如图

2-18 所示。 

 

图 2-18 开店页面 

单击网店“商品采购”，进行商品采购。在商品采购之前，学生可以查看相

关产品的行业背景介绍，不同的商品有不同的行业背景，学生可以了解与学习将



要销售的商品行业背景。商品采购时只要选择需要进货的商品，点击“网店进货”，

输入进货数量，点击确定就采购成功了。商品采购页面如图 2-19、2-20 所示。 

 

图 2-19 商品采购页面 

 

图 2-20 进货页面 

商品采购完成，也就确定了主营商品的类型。单击“网店基本设置”，如图

2-21 所示，可以看到“网店名称”“网店资金”“网店 Logo”等内容。网店名

称可以包括店铺的名称，也可以是品牌名称，这里需要强调的是在网店名称撰写

的时候，一定要考虑网店定位与品牌建立等因素。 



 

图 2-21 网店基本设置 

除了网店名称之外，网店资金是针对后期学生将要进行的营销活动设定的，

教师可以自定义预备资金。这里的资金为虚拟的货币。在基本信息完善之后，学

生不仅需要设计店招，还要设计店标（即店铺的标志）。店标的设计需要结合店

铺商品的定位与商品的特性制定，这样设计不仅可以帮助访客更好地记忆店铺，

而且从长远来看，有利于建立自身的品牌影响。店标的尺寸为 100px×100px，

不能超出规定的范围，否则会使得图片变形。 

对于学生来说最重要的还是店招的设计，店铺店招的设计不仅需要结合上述

学习任务，还需要学生对不同的商品素材进行卖点挖掘，熟知商品特性，只有这

样才能使店铺店招展示良好的效果。 

三、任务评价  

在学生实训完成之后，教师根据学生的实训内容进行相应的点评与打分。 

任务编号 2-1 任务名称 店招设计 

任务完成方式 
小组协作完成 

个人独立完成 

评价点 分值 

网店店招大小适宜，比例准确，没有压缩变形 30 



拓展任务 

学生在教师的带领下讨论店招设计核心要素与商品卖点挖掘。 

任务二  促销区设计 

任务导入 

一、任务情境 

小王在农享信息技术公司待了一段时间后，发现公司的店铺最近一段时间销

量并不是特别好，有下滑的趋势，于是小王建议部门经理做一些促销活动，以促

进商品销售。经理接受了他的建议，并安排小王制作促销区的图片。 

二、任务分析 

（1）认识促销区； 

（2）制作促销图。 

任务实施 

一、促销区的认识 

通过设计店招的工作，小王掌握了企业经营商品的基本信息，考虑到店铺的

能够体现网店所销售的商品，与商品类别具有一定关系 20 

设计独特，具有一定创意 50 

本主题学习单元成绩： 

自我 

评价 

 

（20%） 

小组 

评价 

 

（20%） 

教师 

评价 

 

（60%） 

存在的主要问题 

 



营销发展，小王决定将这些信息灵活地糅合在促销区设计中，通过促销区的装修

设计为店铺带来更多的转化率。 

促销区是企业文化展示中非常重要的展示区，企业可以根据自身经营活动的

需要设计和组织页面内容。使用好促销区不仅能合理展示企业商品，还能很好地

促进店铺的商品销售。 

一般情况下，为了页面的美观，促销区图片的高度不超过 600px，插入的图

片的格式为 jpg 或 gif。根据对促销区的理解，小王将促销区分为 5 种类型，分

别是品牌形象推广区、促销商品集中区、单一促销活动宣传区、公告展示区、综

合内容区。 

1.品牌形象推广区 

品牌形象推广区着重突出店铺或商品的品牌形象，适合走品牌化营销的卖家，

以品牌拉力带动长期持续销售，如图 2-22 所示。它的特点在于页面庄重、简洁、

不花哨，重点突出品牌标志和标语。 

 

图 2-22 三只松鼠旗舰店品牌形象推广区 

2.促销商品集中区 

促销商品集中区适合商品种类较多的店家，它是店铺永远的目标，把所有促

销商品放到最显眼的位置是个非常有效的方法，如图 2-23 所示。促销商品集中

区的特点在于它的页面花哨，尽可能地抓住买家眼球，在页面上会有很多商品展

示并且突出商品价格，用夸张的文字突出促销内容。 



 

图 2-23 三只松鼠旗舰店促销商品集中区 

3.单一促销活动宣传区 

单一促销活动宣传区适合所有店家，它突出宣传店铺短期内的单一促销活动，

集中资源带动销量。它的特点在于页面主题突出，图片和商品都是围绕一个促销

活动设计，并且带有与活动介绍相关的文字和价格，如图 2-24 所示。 

 

图 2-24 西域美农旗舰店单一促销活动宣传区 

4.公告展示区 



公告展示区同样适用于所有店家，它的主要目的是加强跟消费者的沟通，把

近期内的所有公告内容做成文案放在促销区。公告展示区的特点是使用大篇幅的

文字，少量图片，内容复杂，有促销、推广、商品介绍等信息，如图 2-25 所示。 

 

图 2-25 西域美农旗舰店公告展示区 

5.综合内容区 

在综合内容区里，店铺形象、促销商品、公告信息、推广活动等都会出现，

不浪费任何页面空间，充分利用促销区黄金地段展示店铺内所有信息，如图 2-26

所示。其缺点在于没有一个统一的主题，商品图片、价格、促销等亮眼标志比较

多。 

 

图 2-26 三只松鼠旗舰店综合内容区 

二、促销图制作 

促销区设计的标准要素是主题突出，目标明确和形式美观。小王决定做一张



单一活动促销区的图片。活动促销区图片中包括活动名称、商品名称、商品展示

图片、商品价格、活动规则。 

小王继续使用 PhotoShop 软件制作促销区图片。首先，新建一个宽 740px、

高 500px、分辨率为 72ppi 的图像，将找到的苹果的图片作为背景，将图片置入

到图层中，如图 2-27 所示。 

 

图 2-27 置入背景图片 

之后将活动名称“4月吃货节，苹果 5折抢”添加到图层中，并设置相应的

字体和颜色，如图 2-28 所示。 



 

图 2-28 添加店铺名称 

之后添加活动时间和活动内容，活动时间设置为 4月 15 日到 4 月 20 日，活

动内容为“下单即送红包！收到商品后扫描售后卡上二维码有惊喜礼包，前 200

名还送草莓 500g 一盒”。如图 2-29、2-30 所示。 

 

图 2-29 添加活动名称 



 

图 2-30 添加活动内容 

最后是商品的价格，这里活动价格为 58 元，添加上去即可。如图 2-31 所示。 

 

图 2-31 添加商品价格 

    这样，一个简单的活动促销图做好了。 



知识储备 

促销区图片设计的两大要点 

设计促销区的图片，最重要的就是能够传递信息。首先传递的信息就是以第

一印象博取好感，让主图有一种吸引力，吸引顾客能够继续浏览下去。因此图片

的整体设计效果会在很大程度上影响点击率。那么促销区图片在设计时要注意哪

些事项呢？ 

1.创意卖点 

促销区图片诉求的卖点并不一定是促销内容，而是吸引顾客眼球的亮点，是

商品的核心竞争力。这个促销区图片出现在顾客面前时，会马上刺激他们的眼球，

进而刺激他们的冲动购物神经，让他们马上联想到这个商品最突出的优点，这样

促销区图片的目的就达到了。 

2.促销信息 

由于消费者喜欢做促销、有折扣的商品，所以在进行店铺促销时，将促销折

扣信息设置到商品图片上，可以提高点击率。比如“限时抢购”“最后 1 天”等

促销文案让消费者有紧迫的错失感。但是促销信息应尽量简单，字体统一，字数

尽量保持在 10 字以内，要做到简短、清晰、有力，避免促销信息混乱、喧宾夺

主、字体比例失调等问题。 

同步实训 

一、任务描述 

学生在教师的带领下进入博星卓越电子商务运营技能平台，并按照实训内容

提供素材如平板电脑、拉杆箱、衣服与手机等进行实际操作，在操作过程中讨论

促销区图片设计的基础要素及促销区图片设计需要注意的事项，教师给予指导。

促销区图片设计完成后上传至店铺，教师通过评委账号对学生的自助操作内容进

行评审并打分。 

在进行促销区图片设计时，学生需要抓住促销区图片设计的要点如尺寸规范、

促销标签形式美感、相似色和对比色配色合理搭配、图片锐化处理、背景虚化处



理等。并且文案要简明，卖点要一看就懂，切记文字冗长。商品品牌或者店铺品

牌要突出显示，打造店铺的个性风格。 

二、任务实施 

学生使用账号登录博星卓越电子商务运营技能平台，进入“我的网店”页面，

在页面中选择左侧的“网店布局设置”，点击网店 Banner 右侧的设置按钮，如图

2-32 所示。 

 

图 2-32 网店 Banner 

在博星卓越电子商务运营技能平台中，促销区图片的展示与店铺公告是融合

在一起的，学生可以编写代码，制作动态促销区图片展示效果，上传已设计好的

促销区图片。需要注意的是，为了防止图片变形，应将促销区图片的宽度尺寸控

制在 120px 以内，如图 2-33 所示。 

 



图 2-33 上传网店 Banner 

促销区图片设计不仅需要结合上述的学习任务，还需要学生根据不同的商品

素材展现商品的卖点与特色，只有这样才能更好地突出店铺商品的优势，从而拉

动店铺的营销。 

三、任务评价 

学生完成实训后，教师根据学生的实训内容进行相应的点评与打分。 

拓展任务 

学生在教师的带领下讨论：设计促销区图片应该突出商品的哪些细节？ 

任务编号 2-2 任务名称 促销区图片设计 

任务完成方式 
小组协作完成 

个人独立完成 

评价点 分值 

促销区主题与网店所经营的商品具有相关性 30 

促销区设计具有吸引力和营销导向 40 

促销区所推荐的商品描述详实、丰富 30 

本主题学习单元成绩： 

自我 

评价 

 

（20%） 

小组 

评价 

 

（20%） 

教师 

评价 

 

（60%） 

存在的主要问题 

 



任务三  店铺公告制作 

任务导入 

一、任务情境 

在完成了促销区的装修设计之后，小王已经掌握了企业的需求，但小王也明

白了要想营销成功单靠促销区是不够的，还需要结合店铺公告合理宣传。因此，

小王对店铺公告做了一系列合理的规划。 

二、任务分析 

（1）认知店铺公告； 

（2）制作店铺公告。 

任务实施 

为了规划好企业店铺公告的展示，小王先从认知店铺公告分类着手，从中选

取最佳的公告形式。 

一、认知店铺公告分类 

店铺公告是买家了解店铺的一个窗口，同时也是店铺的一个宣传窗口。通过

店铺公告，可以让买家迅速了解店铺，同时也可以宣传店铺的产品，一举两得，

所以写好店铺公告就显得尤为重要。店铺公告的写法有很多种，大体可分为简洁

型、消息型和详细型三种。 

简洁型公告通常是一句话或者是一段话，例如，“本店新开张，欢迎光临，

本店将竭诚为您服务！”“小店新开，不为赚钱，只为提高大家的生活质量，欢迎

常来！”简洁型公告如图 2-34 所示。 

 

图 2-34 简洁型公告 

消息型就是将店铺的促销活动或者商品上新通过店铺公告告诉大家。例如，



“在 10 月 2 日—10 月 20 日期间凡购买本店商品即送 50 元优惠券一张，每个用

户限送一个，先到先得！”“本店最近上新某某商品，从厂家直接拿货，质量可靠，

价格更低，现在购买即送某某商品。”消息型公告如图 2-35 所示。 

 

图 2-35 消息型公告 

详细型公告即将购物流程、联系方式、产品概述、小店简介等统统都写上去。

详细型的公告内容比较多，建议给每个内容都添加一个小标题，这样有利于访客

迅速了解店铺的公告内容。详细型公告如图 2-36 所示。 

 

 图 2-36 小米官方旗舰店详细公告  

综合上述分析，小王明白了不同的公告写法具有不同的优势，最好的办法就

是根据店铺的实际情况如实填写，这样容易令访客产生信任感。另外，店铺公告

并不是一成不变的。比如当店铺商品需要做活动的时候，就会用到新的店铺公告。 

二、制作店铺公告 



小王掌握了店铺公告的分类要点后，从企业的实际出发，经过多方考虑，最

终决定企业店铺的公告类型为消息型，主要目的是以简明扼要的语言集中表达出

店铺的特色，第一时间告知顾客店铺的最新动态，如图 2-37 所示。 

 

图 2-37 店铺公告 

知识储备 

店铺公告是店铺最重要的部分，是顾客了解店铺的窗口。所以如果店铺公告

做得吸引人就可以帮助店铺增加不少流量。但是由于店铺公告区域有限，所以在

设计公告时一定要言简意赅，一针见血。那么应该怎样设计吸引人的店铺公告呢？

可以从以下两点着手。 

一、把公告做成广告 

在公告上做广告不能太复杂，要让买家一看就懂，把产品或服务的概念清晰

地传递给顾客。广告应为你的目标消费者量身定做，让他们容易接受。为此你要

研究目标消费者的偏好，按他们的“口味”设计广告，要让你的广告能给买家留

下深刻的印象，并能和其他卖家的广告区分开来。另外，设计广告不是为了娱乐

自己，而是要让买家产生心动、想要购买的感觉。所以广告要重点明确，要符合

店铺的形象，紧密联系品牌，从而强化你的品牌在消费者心中的地位。广告要设

计得新奇有趣，因为目前喜欢网上消费的大多都是年轻人，他们更愿意接受耐人

寻味、极富趣味的信息。 



二、把公告做成信息栏 

信息发布时公告的信息大致如下： 

1.促销活动 

这些活动包括一元起拍卖、购物优惠、店铺开张纪念日优惠等。把这些信息

放入公告栏，光临店铺的买家一眼就可以看到卖家精心策划的促销活动。 

2.店铺新变化 

店铺新变化包括新品到货、产品结构调整和分店开张等信息。 

3.其他一些信息 

在没有活动信息或者最新消息时，可以发布一些优美的欢迎辞，符合产品属

性的宣传语、开店宗旨等，或者干脆讲个人的故事，如创业经历等。 

同步实训 

一、任务描述 

学生在教师的带领下进入博星卓越电子商务运营技能平台，并按照实训提供

素材如平板电脑、拉杆箱、衣服手机等进行实际操作，在操作过程中讨论店铺公

告设计的基础要素及店铺公告制作时需要注意的事项，教师给予指导。店铺公告

完成后上传至店铺，教师通过评委账号对学生的自助操作内容进行评审并打分。 

学生在进行店铺公告设置时，应该注意突出对商品信息、店铺活动等方面的

描述，由于店铺公告的形式比较灵活，可以通过图片或文本等形式呈现。但无论

哪种方式，都要将店铺公告的内容交代清晰。 

二、任务实施 

学生使用账号登录博星卓越电子商务运营技能平台，在网店布局设置页面的

轮播图片设置中完成店铺公告的设计。学生可以根据自身创建的店铺风格，设计

一张至数张轮播图片公告，但若学生选择图片形式的展示店铺公告，应注意图片

尺寸高度小于 480 px，如图 2-38 所示。 



 

图 2-38 店铺公告设置 

店铺公告需要学生结合店铺素材展现店铺的风格与特色，要求清晰地表达出

店铺的主旨。 

三、任务评价 

学生完成实训后，教师根据学生实训内容进行相应的点评与打分。 

任务编号 2-3 任务名称 店铺公告 

任务完成方式 
小组协作完成 

个人独立完成 

评价点 分值 

店铺公告能让买家快速了解店铺 40 

店铺公告能让买家清楚明了地了解所要传递的内容 30 

店铺公告突出店铺特色 30 

本主题学习单元成绩： 



拓展任务 

学生在教师的带领下讨论店铺公告设计的要点。 

巩固与提高 

一、单项选择题 

1.淘宝店铺实际设计店招的时的最佳尺寸是（  ） 

A.950×120px 

B.950×150px 

C.900×120px 

D.900×150px 

2.促销信息应尽量简单，字体统一，字数尽量保持在（  ）字以内，要做到

简短、清晰、有力，避免促销信息混乱、喧宾夺主、字体比例失调等问题。 

A.20 

B.15 

C.10 

D.25 

3.页面上有很多商品展示，并且突出商品价格，用夸张的文字突出促销内容

是哪种促销区的特点？（  ） 

A.品牌形象推广区 

B.促销商品集中区 

C.公告展示区 

D.综合内容区 

自我 

评价 

 

（20%） 

小组 

评价 

 

（20%） 

教师 

评价 

 

（60%） 

存在的主要问题 

 



4.博星卓越电子商务运营技能平台促销图片的高度应该尽量控制在（  ）以

内。 

A.120px 

B.130px 

C.150px 

D.160px 

5.店铺公告的作用不包括（  ） 

A.买家通过店铺公告了解店铺信息 

B.店铺公告可以宣传店铺产品 

C.店铺公告可以让买家快速联系到店铺 

D.好的店铺公告可以促进店铺商品的销售 

二、简答题 

1.网店店招的作用有哪些？ 

2.促销区图片设计的两大要点是什么？ 

三、论述题 

1.简述促销区的分类及每一类的特点。 

2.简述将店铺公告做的吸引顾客的方法。 

四、操作题 

选择实训中未选择的一种商品，进行整个网店装修的操作，包括店招设计、

促销区设计、店铺公告设计。 


