
为庆祝UNIQLO [优衣库]在
中国的店铺突破200家， 感谢广
大消费者一如既往的信赖与支
持 ， 国 际 著 名 休 闲 服 品 牌
UNIQLO[优衣库 ]于6月21日—
27日在全国店铺开展“感恩回馈
周”活动。活动期间，UNIQLO[优
衣库] 精选多款人气商品优惠钜
献， 广大消费者可在活动期间前
往选购，丰富夏日衣橱。

多款精选人气商品优惠钜献

AIRism系列是先进的新时
代功能性内衣，凝聚了先端科技，
采用“会呼吸的纤维”，能给人们
带来穿着在身仿若无物的柔滑
度。“感恩回馈周” 活动期间，
UNIQLO [优衣库] 指定男女装
AIRism商品以两件88元的价格
特别呈现。

集艺术、音乐、摄影、设计、漫
画、卡通、品牌于一身的UT，一直
是UNIQLO[优衣库]的明星商品。
本季共有约50个系列、超过1100
款UT， 丰富的色彩款式选择，让
消费者尽享搭配乐趣。“感恩回馈
周”活动期间，指定男女装印花T
恤59元特惠，值得选购。

UNIQLO�[优衣库]女装背心
采用高级棉，可以满足广大女性消
费者搭配打造休闲、运动、优雅等
多种造型，是适合在各个季节穿着
的百搭单品。“感恩回馈周”活动期
间，指定女装背心2件88元。

UNIQLO[优衣库]秉承“服适
人生”的品牌理念，坚持“衣服是
配角， 穿衣服的人才是主角”，让
服装融入人们的生活， 为大众提
供缤纷百搭兼高性价比的服饰。
UNIQLO[优衣库]将以在中国突
破200家店铺为新起点， 始终如

一，努力在中国继续开设新店，将
优质舒适的商品、 周到用心的服
务、 时尚百搭的简约风尚传递给
更多的消费者。

双店齐开，引领潮流新坐标

继2012年4月UNIQLO[优衣
库] 长沙首家店铺悦方ID�MALL
店开业以来，UNIQLO[优衣库]凭
借其优质时尚与简约百搭的定
位，受到广大消费者的推崇与喜
爱。2013年6月28日， 喜盈门·范
城店与奥克斯广场店将同日盛
大揭幕。

双店开业当天，UNIQLO[优
衣库]2013年夏日精品悉数亮相，
店 内 消 费 更 有 惊 喜 不 断 。
UNIQLO[优衣库]长沙喜盈门·范
城店， 长沙奥克斯广场店与悦方
ID�MALL店构成时尚三角互动
全城， 在长沙掀起一股简约百搭
的时尚风潮， 为广大的潮流人士
带来全新的夏日时尚体验。

■本报记者

UNIQLO[优衣库]感恩回馈
精选人气商品优惠钜献

“神十专用冰箱”引发世界关注
海尔湖南总经理左栋：好产品、满足消费者需求是海尔走在行业前列的关键
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海尔这艘中
国制造的“航
母”，正持续引发
世界关注。

日前， 总部
设在英国伦敦的
《世界影响力组
织》 发布了最新
一期的全球家电
市场调查研究指
数。 海尔凭借在
全球市场的品牌
影响力和美 誉
度，入选“世界名
牌”行列。

“除了好产
品外， 海尔成功
最关键在于满足
消费者需求。凭
借用户导向，海
尔全系产品走在
行业前列， 包括
冰箱、空调、洗衣
机、 彩电、 冷柜
等。”6月 20日，
海尔工贸湖南分
公司总经理左栋
说。 ■记者 杨迪

继豆浆机称雄19年，4月份
面条机热卖后，九阳5月7日推出
创新E16原汁机天猫首发活动，
前两小时以热销1500台的火爆
态势，当选天猫厨房电器单品王。

随着消费者对生活品质要求
的提高，越来越多的人选择在家里
做果汁， 但传统家用榨汁机太麻
烦，噪声大，还很难清洗，榨汁过程
由于金属刀片高速切割，水果的营
养破坏殆尽，榨出的果汁口味也一
般。 九阳E16原汁机的问世正好解
决了消费者对“活性果汁”的迫切
需求， 为消费者能喝到安全又营
养的鲜榨果汁提供了真实保障。

九阳E16原汁机采用无刀网
设计， 完全避免果汁与金属的接
触；采用精瓷螺杆，经久耐用并解
决细菌滋生问题，其螺旋挤压、低
速揉取技术， 不仅榨出的汁液纯

净， 而且对维生素和纤维成分的
破坏非常小；而螺旋挤压技术比传
统榨汁机更能多榨出55%的果汁。
与传统榨汁机电锯般的噪音比起
来，九阳E16的工作声音几乎可以
忽略不计。 而且由于主要部件组
装简单，E16清洗起来非常方便，
只需水流轻轻一冲就干干净净。

它还具备三档可调功能，可
谓“软硬兼榨”：软性档位对应蕃
茄、菠萝、芒果等粘稠度高的软质
水果；中性档位适合梨、苹果等；
而硬性榨汁档位适合胡萝卜等硬
质水果。不同水果，不同档位，有
效提升出汁率。 ■记者 杨迪

… 经济信息

近期， 有关饮用水的争论
层出不穷,有业内专家指出，市
场上九成的瓶装水都不宜长期
饮用，长期饮用将对身体不益。
究竟该如何选水？

其实水源决定水质已是业
界公认的真理， 此前昆仑山就
是凭借独特的水源地优势及严
密的保护措施， 将联合国环境
署授予的快消行业第一枚“优
秀环境规划案例奖”收入囊中，
并成就了联合国副秘书长对昆
仑山“世界矿泉水典范” 的盛
赞。与此同时，昆仑山的水源地
优势也获得了众业内权威专家
的认同，中国营养学会、中国矿
业联合会天然矿泉水专业委员
会等权威机构专家就表示：水

源最优的还是来自高海拔、无
污染雪山的天然矿泉水； 同时
建议消费者要从安全水到健康
水升级自己的日常饮用水，而
这些优质水源的雪山矿泉水正
是升级饮用水的首选。

“纯净水的水源是自来水，
矿物质水的水源则是纯净水，天
然水的水源则是湖泊、 水库。而
天然矿泉水的水源则一定是那
些具有独特地质构造，并具有多
年矿化历史的水源地。我国拥有
很多优秀的矿泉水水源地，比如
昆仑山、青藏高原等。”国务院原
参事王秉忱教授指出。

中国矿联天然矿泉水专业
委员会秘书长廖雷曾在媒体上
公开表示， 蒸馏水与矿物质水

不适合人体长期饮用。 中国营
养学会秘书长贾建斌建议消费
者日常饮水， 最好是选择那些
来自人迹罕至的高海拔的雪
山。 中国矿业联合会天然矿泉
水专业委员会主任安可士则直
言， 我国的昆仑山和阿尔卑斯
等地一样均处世界黄金水源
带，无论是品质还是口感，都远
远超过其他品类的瓶装水，为
健康饮水的首选。

昆仑山水源地获国际认可 三大专家建议按水源择优而饮

九阳创新原汁机成厨房热销单品

冰箱砸出名牌效应

提起海尔，70后、80后印
象最深刻。“《海尔兄弟》丰富了
我们的童年。”长沙80后女孩刘
晶晶说，基于这样的情感因素，
他们家冰箱、 洗衣机用的都是
海尔。

文化塑造了海尔的品牌形
象， 而真正让海尔走入中国视
野的，是海尔集团CEO张瑞敏
怒砸冰箱事件。

1985年，海尔一位用户来
信反映海尔冰箱有质量问题，
得知此事后， 张瑞敏让员工用
大锤砸毁76台有缺陷的冰箱。
这次砸冰箱事件也砸醒了员工
的质量意识。

严抓产品质量， 为海尔走
向中国名牌， 乃至世界名牌奠
定了基础。6月11日， 神十升
空， 海尔冰箱作为航天飞船的
一部分， 为航天员提供生命补
给，备受瞩目。

“由于太空环境以及航天
飞船运行的特殊性， 对航天冰
箱的构造、重量、体积、能耗、安
全性等方面的要求都极为苛
刻。 海尔突破了航天冰箱研发
中的五大核心技术， 成为全球
首个具备航天冰箱研发能力的
企业。”左栋介绍。

他说：“从神舟七号升空开

始， 航天员的生理样本储存都
由海尔冰箱完成， 这是对海尔
研发实力的肯定。”

多品类跻身全球第一

从冰箱、空调、洗衣机，到
电视、冷柜、热水器，海尔触角
已经延伸到家电的各个方面。
多元化发展并未成为海尔的绊
脚石， 反而成就海尔“攻占全
球”的“中国梦”，而这跟海尔用
户至上分不开。

“在全球化、 互联网时代的
洪流中，海尔始终把满足消费者
的需求放在首位，通过研究消费
者的需求， 研发新产品。” 左栋
说，这也使海尔成为最受消费者
喜爱的家电品牌之一，在全球市
场取得突破性发展。

据欧睿国际统计数据显
示，2012年海尔大型家电同比
提升10%，蝉联全球第一。

至此，海尔同时拥有“全球
大型家用电器第一品牌、全球冰
箱第一品牌与第一制造商、全球
洗衣机第一品牌与第一制造商、
全球酒柜第一品牌与第一制造
商、全球冷柜第一品牌与第一制
造商”共9项荣誉。

“在湖南市场，2013年上半
年，海尔取得恢复性增长，空调
安装量翻了近20倍。”左栋介绍。

海尔持续不断地创新为全球消费者带来了舒适健康的生活体验。

… 影响力品牌


